Jazyk a kultiira | ¢islo 35/2018

Lexikalne vyjadrenie vyrazove| kategorie emocionaln ~ ost’
Vv jazyku televiznych uputaviek majstrovstiev sveta v hokeji

Jana Klingova
Institut slovakistiky a medialnych Studii, Filozcifa fakulta, PreSovska univerzita v PreSove
klingovajana@gmail.com

Kruaéové slova:emocionalita, verbalna interakcia, televizna upkaavpriamy televizny hokejovy
prenos, majstrovstva sveta v hokeji

Key words: emotionality, verbal interaction, television teail direct sport broadcasting of ice hockey,
Ice Hockey World Championship

Uvod

Medialna hokejova hra sa s konania majstrovstiev sveta v hokeji na obrazolk
slovenskej verejnopravnej televiziecia eSte skbér ako Uvodnym vhadzovanim a spustenim
casomiery. Intenzita textovej Struktiry priamych etéznych Sportovych prenosov sa
dosahuje prostrednictvom reklamnych uputaviek, &thmkine vykre$uju predzapasovu
atmosféru s cimm podnietf divaka nielen na sledovanie hokeja, ale rovnakpdmyvajuci
vyzyvaju na to, aby si zachoval svoju divacku ,nddwvos™. Upatavku mozno definova
ako ,kratky, dynamicky atvar vyzgajuci sa extrémnou skratkou, rychlou montazou a
zvytajne expresivnymi vyjadrovacimi prostriedkami, Btow hlavnou udlohou je atraktivnou
formou upozorrti publikum na pripravovany program“ (Bak — Rusnak, 2010, s. 268).
Vychadzajuc z doterajSieho pozorovania kaz&ioeo prebiehajlcich majstrovstiev sveta
v hokeji maju televizne uputavky vzdy délezité pesinie. Ako sprievodné texty vo forme
videopozvanok plnia funkciu ,pitav‘ na prebudenie a uchovanie zaujmu o Sportov§igse
az do skodenia majstrovského obdobia. fadom na to, Ze hlavnou funkciou televizne;j
uputavky je vyvolé zazitok, domnievame sa, Ze emacie, ktoré ,jsimdevsim specifickymi
zazitky vzruSeni arozhodujici je jejich zazitkowpbsah“ (Nakonény, 1995, s. 18),
predstavuju hlavnu zlozku pri tvorbe a percepcklamného textu Sportového televizneho
programu.

1 Motivéacie a ciele vyskumu

Cielom prispevku je opisaspOsoby realizécie reklamnych textov so zameramém
lexikalne vyjadrenie emocionalnosti. Zakladné médtie vyplyvaju z vyskumu orientovaného
na spodsob realizacie zanru reportazny Sportovy ktdmep@&as priameho televizneho
hokejového prenosu v interaom ramcisport — média — emogi&tory je sdag’ou jednej
z tematickych linii mojej dizertaej prace (porov. Klingova, 2018). V prispevku v@dhame
z predpokladu, zZe reklamny text avizujuci televipnggram majstrovstva sveta v hokeji je do
urcitej miery reprezentantom jazyka, ktory pouzivarimoy komentator pri komentovani
priameho hokejového prenosu. Svoje uvazovanie atiweme tym, Ze reklamny text a text
vznikajuci p&as aktu komentovania sat@huje na rovnaku medialnu udalpgktorou je
priamy televizny hokejovy prenos vyzngici sa emociondlnymi Struktdrami. Sport je
v istom zmysle ,predweny by objektom masovych médii, pretoZe so sebou prig&d&u
paletu emdcii, nefalSovanu dramatick@s obsahovl nepredviddt®gs™ (Merges, 2013, s.
17). Ztohto Madiska je jazyk medialneho Sportu, ,ktory sa poaZziv tlatenych a
elektronickych médiach pri tematizacii Sportu” (®ava, 2017, s. 79), teda, v naSom pripade,
pocas aktu komentovania Zivého Sportového prenoswgvraako aj v texte reklamnej
uputavky, priestorom na emdécie a ich prezivanieskdynnou hypotézou je, Ze emocionalny
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vyraz predstavuje dolezitu &g komunikécie s divakom zo strany Sportového konterda
aj zo strany reklamnej uputavky. Ulohou $portovkbmentatora je potom okrem opisovania
a hodnotenia hry gas hokejového prenosu zachtymsolstvo Sportovej medialnej udalosti,
ktoré sa prostrednictvom emotivnych sloganov piegen reklamnych uputavkach.

Cielom prispevku je zameatasa na lexikélne indikatory emocionalnosti v jazyku
televiznych uputaviek majstrovstiev sveta v hokejonkrétne nas zaujima (1) spésob, akym
vstupuju emocie do reklamného textu, (2) aké ldrikaprostriedky su nositem
emocionalnosti a (3) aké vyznamy tieto prostriedkymedialnoSportovom kontexte
reprezentuju.

2 Metodologia a teoretické vychodiska
2.1 Emocionalnos ako interakéna kategoria Stylu

Pri interpretacii emocionalnosti v reklamnych tett@rimarne vychadzame z chapania
Stylu ako vyrazovej kvality, teda z vyrazovej kopce Stylu, ktori podrobne spracoval F.
Miko (porov. Miko — Popowi, 1978) a neskor, v nadvaznosti na Mikovu koncepajl.
Plesnik (porov. Plesnik a kol., 2011). Na pozatid teoncepcie sa zadigjeme na vyrazovu
kategoériu emocionalnog ktora je pritomna v jazyku medialneho Sportu dikinje mieru
intenzity prezivania komunikovanej skatmsti. Emocionalnasje vyrazova kategoria, teda
,oznaenie akosti vypovede, ktora vo vnimani zakuSamejgkainok, pésobnad (Plesnik
a kol., 2011, s. 15), a ta vznika vzdy ,zd6raznemteho funkného aspektu t& (Miko,
1969, s. 18). V tomto pripade mozno hovaricitovom aspekte & kedZe emocionalna’s
ako ,najvyssi stupe subjektivnosti vyrazu sgéva vo vyjadreni citov v @ (Miko —
Popovt, 1978, s. 169). Zaroyiesa vSak emocionalnbsezprostredne spéja s vyrazovou
kategoriou zazitkovog kedze zazitkova vypow® ,pbésobi na vnimata celostne, [...]
nevnikdme do nej len prostrednictvom rozumu, loglick uvazovania, ale aj cez predstavy,
pocity, city¢i intuiciu.” (Plesnik a kol., 2011, s. 152).

UZ len samotna skutoog’, Ze Styl je wtita akos, kvalita, pésobnas(Plesnik a kol.,
2011), teda v sebe stwi@je to, ako na nas tity text (jehocag’) pésobi (Miko — Popovj
1978), zaiguje pInu zainteresovanosrijimated’a na komunik&nom procese, ke na
posobnos je v prvom rade potrebna osobndad, resp. vlastna (zmyslova) skuseos
V tomto pripade pomenovanie komunikacia zadmerneatalame pomenovaniimterakcia
ktoré vykladové slovniky slovenského jazyka definupko ,vzajomné pdsobenie,
ovplyviiovanie, ovplyvnenie* (Kéla — Pisafikova — Povazaj, 2003); ,vzajomné pdsobenie
dvoch alebo viaceryclinitelov* (JaroSova — Buzassyova, 2011). Na pozadi uvedenych
definicii sa deklaruje skutmog’, Ze realizacia komunikaého aktu (zathajuceho v sebe
socialny akt) je podmienenda viacerymi faktormi,aemipdsobnosti Stylu mozno howbten
v suvislosti so Stylotvornymi faktormi, a to miniilné dvomi — vysielatiea prijimaté.

V prispevku mozno tuto predstavu rozwing polfadu interaktivnej Stylistiky ktorej
autorkou je D. Slatova (2003). Na pozadi téz interaktivnej Stylistjgystyl definovany ako
,SpOsob verbalnej interakcie”, ktory mozno vymedzjvzdgjomnym pdsobenimludi
prostrednictvom jazyka“ (tamtiez, s. 210-213). ,mentom v prospech rozSirenia pojmu
Styl ako spdsobu verbalnej interakcie (oproti dgjf@emu chapaniu ako ,spésobu prejavu’) je
empiricky znamy fakt, Ze Stylova kvalita komunikatunas pri jeho percepcii vyvolava ista
reakciu“ (tamtiez, s. 213). Ak sa pri percepcii korkatu vo vedomi aktivizuje vyrazova
kategoria emocionalnésco sa podiuje ako emocionélna pésobiiogkvalita) textu, vZah
medzi tvorcom komunikatu a jeho recipientom mozpgsa v podobnych intenciach. Inymi
slovami, v Style sa vo forme individualizovanej kei@ zachytava vysledok vzéjomnej
~Spoluprace” medzi vysielatem a prijimatéom textu. Za predpokladu, Ze emdcie pritomné
vinterakcii  poukazujd na inter&k(  blizko$  komunikantov, @ potom v
konkrétnej komunikénej situacii, teda ¥ase, kd’ ,niekto odovzdava niekomu inému tee
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pomocou nigoho za istych podmienok® (Slaova, 1996, s. 7-8), sa komunikant svojmu
komunika&nému partnerovi ditym spésobom priblizuje alebo &al'uje. V spbsobe verbalnej
interakcie sa reflektuju socialne roly komunikantoako aj ich vzajomna socialna
vzdialenos. Pri komunikécii, ktord podmieije socialnu interakciu, tak za kazdych okolnosti
vstupujeme do wahu s interafnym partnerom a vysledok tejto vzajomnosti mézeme
percipovd na uarovni Stylu. Beric na vedomie intafaik potencial vyrazovej kategorie
emocionalno§ v sulade s vymedzenim pomenovamiamocionalny teda ,vyvolavajuci,
vyjadrujuci emocie* (Kéala — Pisafikova — Povazaj, 2003), si pri analyze televiznych
upUtaviek majstrovstiev sveta v hokeji vSimame xzgv& prostriedky, ktoré na strane
percipienta maju potenciu vyval@mocionalny dinok. Priklaiame sa k tvrdeniu, Ze ,uzivani
emocionalg piiznakovych progedki a emocionalnisobeni jakychkoli prostdka jsou dw
razné \&ci* (Danes, 1987, s. 24), preto sa zameriame gamenovania majuce potencialny
emocionalny priznak, ktoré z padu percipienta mézu v aktuélnej situacii fungbeko
emocionalne podnety, resp. podnety na prezivanaieniporov. Volkova, 1992).

2.2 Princip kolektivizacie v interakénom ramci Sport — média — emacie

Mediolég M. McLuhan (1991) kazdé obdobie medidlmdptencie a jej pdsobenia spaja
s jednym Z’'udskych zmyslov, pfbm 21. stordie nhazyvaneé aj tzv. haptickym obdobim médii
vymedzuje ako Ki¢ové, a to na zaklade jeho dispomho predpokladu vytvaigriestor na
komunikaciu prostrednictvom zmyslu hmat vo virtwéin chapani. Z. Vybiral (2009) danu
skutanog’ priblizuje na pozadi asymetrického kontaktu korkantov podiéajucich sa na
medialne sprostredkovanej komunikacii, ktori nazyseasocialnou interakciou. Dany pojem
blizSie charakterizuje ako ,vztahovani seékomu, kdo je reak nedostupny* a spaja ho s
moznosou podnietenia virtualnej pseudospolugatosti (tamtiez, s. 160), ktora je na strane
prijimate’a medidlnych obsahov Specifikovana schopoos/ystupi’ z redlneho, kazdodenne
prezivaného svetdoveka a preniassa do sveta meédii.

Média svojouc¢innog’ou orientujicou sa na masy ramcuju nielen komuwmaale aj
socialno-kultarny kontext. Emacie, ktoré tento strmdb-komunikény priestor Specifikuju, su
-podmienené momentélnymi okolrtasni alebo situaciou a so zmenou tejto situaciekagini
alebo slabnu® (Kubani, 2010, s. 101). Pri interdc@temocionalnosti v jazyku televiznych
uputaviek preto berieme do Gvahy komplex relevastiiiomunik&nych ¢initel'ov tvoriacich
aktualnu komunikénu situaciu (Kéensky a kol., 1999), v popredi ktorych stoji subjako
ten, kto eméciu preziva. Kge vSak zéklad nasho vyskumu tvori chpanie veepaln
interakcie (Slatova, 2003), ktora v medialnoSportovom kontexte mfmesocialne wahy
vyplyvajuce zo vzdjomného pbdsobenia vysidiatea prijimatéa, domnievame sa, Ze
emocionalne prezivanie v médiach nikdy neprebietividualne.

»DOtknUt sa jeden druhého' vtomto pripade znamena spelgrezd emdciami nasytenu
performanciu: kvalifikaciou je v tomto pripade padavka ,by pri tom’, stotozni sa, splynti —
hoci len sprostredkovane, medialne budovanym kokatnym kanalom“ (Rusnak, 2013, s. 43).

Priklanajuc sa k tvrdeniu, Ze ,dotykouwdsv médiach nadobuda svoj zmysel len na
pozadi vzajomnosti, uvaZzujeme o spdsobe prezZivamécii v médiach. Usudzujeme, Ze
subjektom prezivania emécie v médiach nie je imlium, jednotlivec, ale je nim cely
kolektiv, s&ag’ou ktorého je vysielafe ale aj mnoZina prijemcov medialnych obsahov.
Individualne prezivanie emocie sa v medialnoSpamovkontexte, ako to zachytavaju aj
televizne uputavky uvadzajluce Sportovy progranerdiicuje, a to posunom ku kolektivnemu
prezivaniu emaocii.

Zasadnym prvkom, ktory je spdioy pre publikum a vysielaka Sportového programu,
je prave kulturny potencial Sportu a Specialne fkdéo Sportovej (medialnoSportovej) hry.
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Kolektivna sudrznas ktora savisi aj s kolektivnym prezivanim eméaikgs hokejového
prenosu, je ¢asto demonstrovana pouZzivanim symbolov klubu, gdripakrajiny, ktoru
Sportovec reprezentuje (vlajkami, of#a@im, spolénymi hymnami a pod.)* (Rusnak, 2010a,
s. 172). Medzi symboly reprezentujuce nielen Spaxdw, ale aj ich fanusikov mézeme radi
rézne pokriky, slogany majuce symbolicku funkcitgri ,zdruzuja“ Sportové spatenstvo,
ked’Ze ich interpretacia je pre divakov, komentatorgportovcov a cell Sportovu verejrios
jednotna,gim sa nafiia moznog vzajomnej socialnej identifikacie komunikantov,euuiju
sa stereotypné kolektivhe hodnoty igos spojena (zjednotena) peréeg citlivog’ na utité
typy situacii vzbudzujlice emécie. Danu skatng’ ramcuje vyjadrenie J. MergeSa (2013, s.
21), poda ktorého Sport v médiach ,uz nie je len predmetiomunikacie medzi
expedientom a recipientom, ale sa stal recipycn komplexom formujucim spotensko-
kultarny priestor*.

2.2.1 Interskupinové emocie v jazyku televiznych upgaviek MS v hokeji

UvaZovanie o hokejovom narode vychadza =z pozoravam&ového prejavu
komentatora p&as priamych televiznych hokejovych prenosov, ako zagharakteru
medialneho programu Majstrovstva sveta (MS) v holkpry je v reklamnych upuatavkéch
prezentovany ako Vkolepa medialna udalogprave v spojeni s jeho kultrnym rozmerom.
Pod’a J. Rusndka (2010a, s. 238) su medialne udalposdi@ even)s,dramaturgicky
oSetrené, komplexne spracovavané a dlhodobo Simefegmacie exkluzivneho typu,
v ktorych je emocionélna potencia intenzivnejSia meh spravodajska hodnota“. Priame
televizne Sportové prenosy sa vyama svojou jedingnogt’ou a neopakovaktaog’ou, a preto
aj pominuténog’ou, ktora vyplyva z charakteru live (nazivo vysigleh) programov.
Citovany autor zdorawije, Ze pri emocionalite v médiach nie je ,nevymyutfyzicky,
materialne verifikovany kontakt v rovnakom priestoncase, ale spotma kolektivne
prezivana emocionalita, ktora uniioje konsStituovéd novy pocit virtudlneho kmiea™
(Rusnak, 2013, s. 43). ,Pocit* socialnej spolugatwsti, vyplyvajlci z potreby niekam patri
ktori média nepriamo vytvaraju pri tvorbe reklammyextov tym, Ze ciovych prijimatéov
pozyvaju vstupi do medialneho sveta ako socialne StruktUrovangjisly, dominantne savisi
so sposobom, akym sa v jazyku medialneho Sportngmge emocionalne prezivanie.

Predpoklad, Zze emdcie su vo vSeobecnostidn@knielen na Grovni jednotlivca, ale aj
na urovni skupinyc¢i kolektivu, deklaruje model ,interskupinovych enibd intergroup
emotions theoly Ide o Specifickll kategériu emacii, ktorych redkia je podmienena
socialnou skupinou — ,intergroup emotions thateavidien people identify with a social group
and respond emotionally to events or objects tmgtinge on the group” (Smith — Mackie,
2008, s. 428).Teoreticky model ,intergroup emotions* vychadzasowialno-psychologickej
tedrie a konkrétne sa in3piruje teériou socialdeptity H. Tajfela (1978, in Smith — Mackie,
2008, s. 428): ,This is the idea that importantugranemberships (those with which people
psychologically identify) become a part of a petsadentity, along with the person’s unique,
personal, individuating attribute$.Vychadzajic z chapania medialnej (verbalne)) akeie
by sme mohli poveda Ze navodenie vzajomnej socialno-intérad§ identifikacie
komunikantov, ku ktorému dochadza v konkrétnej efskupinovej situacii* ihtergroup
situatior] (Smith — Mackie, 2008, s. 429), predstavuje maximvzajomného pésobenia
medzi vysielatbom a prijimatéom v médiach, ato vreklamnom texte reprezentuje
emocionalny vyraz.

1 Interskupinové emoécie emdcie, ktoré vznikaju, Kesaludia identifikuji so socialnou skupinou a eme
reaguju na udalosti alebo objekty, ktoré zasahajéldipiny” (prel. J. K.).

2 Myslienky, ktoré st doélezité prdenstvo v skupine (tie, s ktorymi gadia psychicky identifikuju), sa stavaju
stag’ou identity¢loveka spolu s jeho jeditivymi, osobnymi a individualnymi viastngmi (prel. J. K.).
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2.2.2 Vznik interskupinovych emacii v jazyku televdnych uputaviek MS v hokeji

J. Rusnédk (2013) naztige, Ze pbsobenie emocionalneho dotyku v médiachziuje
vznik virtualneho spokenstva,éo sa ukazuje napr. pri spdlom sledovani Sportovych
prenosov. V priamom televiznom hokejovom prenosgrgelpokladom takejto ,zastnenej*
symbidzy kultirna identifikacia komunikantov, tedaortovych fanuasSikov a televiznych
divdkov sledujucich majstrovsky hokejovy prenos.diRoH. Tajfela (1978, in Smith —
Mackie, 2008, s. 429) k vzajomnému emocionalnenaZiganiu v ramci skupiny dochadza
jedine v symbi6ze hodnét jednotlivca a kolektivu:when group identification turns a group
into an important social identity for an individuathe group takes on emotional
signifikance*? Jednota emocionalneho a vyznamného, ako to prgeeM. Nakonény
(2012), sa v reklamnych textoch prezentujucich higkejové prenosy realizuje votiahu ku
kolektivu, ktory tvoria televizni priaznivci majetrstiev sveta v hokeji a, najma, fanusSikovia
slovenskej hokejovej reprezentacied’ke uputavky su primarne zacielené na slovenského
divaka.

Z hradiska nazerania na komuniky akt ajeho Stylovd a Stylisticki pésobtios
v televiznych  Sportovych upatavkach nas zaujima ioSbdisticky aspekt, teda
»Sociostylisticka variabilita komunikamého aktu® (Slatova, 2003, s. 216), tak ako ju chape
citovand autorka: V ramci makrosociostylistickéhozmeru uvaZuje o socialnej situacii
avramci mikrosociostylistického chapania o ,sbwf identite tvorcu a prijimata
komunikétu, jeho socidlnom statuse a socialnej ,radecialnej vzdialenosti medzi
komunikantmi (na osi familiarna — oficialna), skapvej identite a socialnej hodnote
prislusného typu institucionalizovaného socialnepoavania“ (tamtiez, s. 216). Ak teda
vychadzame z hlavnych myslienok modeitergroup emotionssocialny status jednotlivca
ako clena prislusnej medialno-sociélnej skupiny sa difeuje pod vplyvom medialne
reprezentovanej skupinovej identity: ,...group itécation makes the ingroup part of the
psychological self and hence makes group-relevagnts or objects able to trigger emotions
(just as self-relevant events or objects always' d8mith — Mackie, 2008, s. 431%).
Skutanog’, Ze ,vSetci“ sme Slovaci a tvorimecs@ Slovenskej republiky, ako potenciélni
televizni divaci majstrovstiev sveta v hokeji twod socialnu skupinu avramci nej
nadobudame jednotnu skupinovl identitu, ktorej idav hodnotou je potencialna vyhra
slovenskej hokejovej reprezentacie na majstrovbtvev@ta. Na pozadi skutwosti, Ze ako
slovenski televizni divaci mame ,rovnaky* podiel agpechu, resp. neuspechu slovenského
reprezenténého timu, sa zvysuje aj miera moznosti kolektienemocionalneho prezivania.

3 Vyskumny material

V prispevku sa zadiejeme na analyzu sloganov v televiznych upuatavkach
majstrovstiev sveta v hokeji, ato so zameraninvyjadrenie emocii v jazyku reklamnych
textov a jej kvalitativnu pésobndsa strane percipienta. Vyskumny materiél tvoriavigne
uputavky vysielané na verejnopravnej televizii RTW8&1'Ze ako jedina ma zo slovenskych

3 ,...ked identifikacia skupiny zmeni skupinu na dolezitdlspensku identitu pre jednotlivca, skupina nadobida
emocionalny vyznam* (prel. J. K.).

4 ...skupinova identifikacia spdsobuje, Ze skugmaltag’ou psychologického ja, a preto st udalosti alebteci
sUvisiace so skupinou schopné vyvolaeadcie (rovnako, ako to udalosti alebo ciele dédegire jednotlivca
vzdy robia)" (prel. J. K.).
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televizii na zivé prenosy majstrovstiev sveta vdjiokysielacie prava.V nasledujlcej
schéme ponukame piEd televiznych upataviek majstrovstiev sveta v fipkktoré
verejnopravna televizia RTVS prezentovala vo vgsielp@gas majstrovského hokejového
obdobia v rokoch 2011 — 2018 (Tdka 1):

Majstrovstva sveta (MS) v hokeji — RTVS
(televizne reklamné uputavky)
Rok | Miesto Hlavny slogan Dophiujuci slogan Casové
konania trvanie
2011 | Slovenska | Vitajte v aréne HOKEJOVEJ | Majstrovstva sveta v hokeji [1.00]
republika REPUBLIKY. Bratislava a KoSice 2011.
2012 | Finsko, Zijeme hokejom. Majstrovstva sveta v hokeji 2012, [0:58]
Svédsk Iba naJednotke na Dvojke
2013 | Svédsko, Hokejové Sialenstvo s RTVS. | NajotakavanejSia hokejova [0:40]
Finsko udalos roka. Majstrovstva sveta
2013 \ hokeji,
2014 | Bielorusko | Hokej je suboj vigkych chlapov. | Bavte sa hokejom! Exkluzivne [0:20]
asHDsRTVS.
2015 | Ceskéa Sledujte hokej ako nikdy Nenechaijte si ujsnajvasi [0:26]
republika predtym! Iba s RTVS. hokejovy sviatok! Majstrovstva
sveta 2015 v hokeji. Od prvého dp
sedemnasteho mja. Ik RTVS.
2016 | Rusko Vekolepé hokejové Moskva a Petrohrad’sbuju [0:32]
predstavenie. Iba s RTVS. velkolepé hokejové predstavenie
Majstrovstva sveta v hokeji 2016.
Od Siesteho do dvadsiateho
druhého méja iba RTVS.
2017 | Nemecko, | S mikrofonom to bude eSte Nas komentatorsky tim vas vtiahng0:51]
Francuzsko | lepSie! do hry ako nikto iny! Majstrovstva
sveta 2017 v hokeji. Od piateho do
dvadsiateho piateho maja iba
sRTVS.
2018 | Déansko Hokejova rozpravka. Majstrovstva sveta 2018 v hokeji | [0:46]
v Dansku. Hokejova rozpravka og
Stvrtého do dvadsiateho méja iba
sRTVS.

TabuPka 1 PrehPad reklamnych sloganov televiznych uputaviek MS vdkeji v rokoch 2011 — 2018

Kontakt s divakom sa v televiznych uputavkach d@mine buduje prostrednictvom
hlasu ,zvonku“ nazyvanym tzv. voice over, ktory saniektorych pripadoch prepaja
s konkrétnou 3Sportovou osobiios reprezentujicou medialnu udalds Dominantnym
jazykovym prostriedkom posilijacim emocionalnas je hyperbolizacia vyrazu, ktora
v reklamnom texte kooperuje so Specifickym hudobnyudkladom a v siinnosti
s priazlivym obrazovym stvarnenfmsa podi€a na napinavom vykresleni reality. Na
vizualnu a hudobnu zloZzku sa vo vyskume nezamamayari televiznych uputavkach vsak
dané zlozky nemozno Uplne vynethked'Ze vytvaraju komplexnu informéciu pre divdka. Na

5 Pod’a spravy tldovej agentdry Sita uverejnenej na webovom porigliehsk Televizia Markiza vysielala MS

v hokeji naposledy v roku 2000 (predtym v rokoch989% 1999). Od roku 2001 ziskala vysielacie prava
verejnopravna Slovenska televizia.

Dostupné na internete: <http://www.hokej.sk/nhitc&5925-MS_v_hokeji_naposledy _na_Markize.htm>

6 V upltavkach z roku 2012 a 2013 je hlavnou postavtedajsi tréner slovenskej hokejovej reprezeataci
Vladimir Vajtek, v roku 2017 v upUtavke vystupuje Sportovy lemt@tor Pavol GaSpar.

7 Ukazky z jednotlivych upltaviek uvadzame v zavanispevku v obrazovej prilohe.
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reklamny text vSak dominantne nazerame ako na j@® — na slogan vo funkcii
sprievodného slova prihovarajuceho sa mnoZine italgeh divakov. V nasledujlucejasti
prispevku uvddzame analyzu jednotlivych reklamnggttov majstrovstiev sveta v hokeji,
pricom sa zacijeme na vyrazovu kategoriu emocionathos

4 Interpretacia emocionalnosti v reklamnych textochteleviznych uputaviek na MS
v hokeji 2011 — 2018
4.1 Reklamny text televiznej upttavky na MS v hokej201 1

Prva ukazka reklamného vstupu je z obdobia, v ktosa majstrovstva sveta v hokeji
konali na domacej péde a otvaracimi mestami zayabogubojov boli mesta Bratislava
a KoSice. Vynimoénog’ danej situacie sa aj Fadiska prvenstva v organizovani svetovej
Sportove] udalosti pod zastitou Slovenskej repyblixrejavuje v jazykovom stvarneni.
Ziaduca dramatickaissa v texte vytvara ikonickym zobrazenim realityprigm sa navodzuje
dojem ,tajomnosti“. F. Miko (Miko — Popo¥j 1978, s. 75) naztaje, Ze pri ikonickosti ide o
,pInU aktivizaciu semiotického ¥ahu textu k skut@nosti“. Hlavnymi znakmi jazykovej
tajomnosti, prostrednictvom ktorych sa v uputavkemdnStruje semioticky ¢ah
referovaného a toho,@m sa referuje, je minimalizacia hovoreného sldvias ,spikra“ —
tzv. voice-over— je nahradeny pisanymi titulkamijm sa posiluje obrazotvornas a ta
umoaiuje Vv texte prvotné napatie. V pozadi pisanéhaitsatzobrazuje hra fade, v zavere
ktorej hr& v slovenskom drese skoruje do superovej brantazwiy gol.

Gradacia deja je vreklame budovand postupne. Kafojo uputavky pripomina
dramaticky kratkometrazny film, ktorycaka“ na svoje vyvrcholenie (rozuzlenie) ¢ps
bliziacich sa majstrovskych zapasov. Dominantop@malé zabery, ktoré v Gvode reklamy
najprv upriamuju pozorndsa citat predstavujuci hlavni myslienku majstrixsVirazstvo
nie je vSetko. Ale V& po viazstve &noZobrazené motto je v texte uvedené v ivodzovkach,
¢im sa posituje jeho autenticita, zaroirevSak v sebe nesie isty pateticky nadychidovym
pomenovanim je v tomto pripad&azstvg ktoré oznauje ,definitivne ziskanie prevahy nad
nepriatdom, protivnikom, superom” (Kala — Pisaikova — Povazaj, 2003). Prave na
prezentovani (potencialnehoYagstva slovenského timu je postaveny cely zmygémaej
komunikacie, ako aj komunikacie komentatoral’e zamerom médii vysielajucich hokejové
majstrovstva je zvazit nad konkuretnym timom a, v najlepSom pripade, ziskitul majstra
sveta. Preto su pre jazyk medialneho Sporti, uz vreklamnom spote alebo
v komentatorskom prejave, dolezité vyrazy s absolitplatnosou, pretoze tie (vdach
divakov) vyjadruju najvyssi mozny stupkvality pripravovaného programu.

Definitivny rozmer Wazstva sa v uvedenom citate dosahuje vymedzujuéimeaom
vSetko Mozno ho interpretovaako vyraz odhodlania vyjadrujici absolutieypovedaného,
ktory naznauje vylknog’ toho, Ze uwazstvo nie je vSetko, ale k& ano. Emotivna potencia
danej vypovede sgova v hranénej prezentacii vedomeho Usilia po vyhréaej sa upeiwuje
expresivnym vyjadreninMly sme tu domaV uputavke odznieva z Ust jedného z hokejistov
(hercov), ktory predstavuje reprezentanta slovemskdmu. Dana vypow® je vyrazne
afektivna, k€'Ze hovoriaci voli priznakovd melodiu a zrejmé jkige naliehavos v hlase,
ktora sa prejavuje vyraznym intammgym zdvihnutim a prddenim koncovej slabiky v slove
doma Citova vyraznos v redi, teda vyuzitie emfazy, priznakového tempa a mieléd
hodnotime ako zamerné, vypovedna hodnota (prizmeRpvypovedemy sme tu domaa
v8ak nedosahuje len na pozadi suprasegmentalnaynazyka. Adverbiundomanie je len
indexovym vyrazom, ktoré v spojeni s adverbialnydmenomtu (urcujucim aktualnog

8 BlizSie ouputavke k MS v hokeji 20pbzri medialne.etrend.sk. Vitajte v aréne hokejogpubliky. Dostupné
na internete: <https:/medialne.etrend.sk/telelitiajte-v-arene-hokejovej-republiky-stv-spustilarkpan-k-
ms-v-hokeji-video.html>
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situane ukotvenu udalo¥ poukazuje na priestorové vymedzenie interakc@mbievame sa
totiz, Ze uprianti pozornog divaka na miesto konania majstrovstiev je len sdimnym
komunik&nym ci€’lom média, k&Ze primarnym komunikaaym cid’lom je nastoli spol@nu
identifikaénu rovinu interakcie. Svoje tvrdenie zdoviogeme takto:

Skutainog’, Ze pripravovany Sportovy program sa tyka rovnakaierou ,vSetkych®, od
vysielat&€ov az po divakov, sa vyjadruje prostrednictvom Wyazamennej osobmyv prvej
osobe plurdlu. Ide o persondlnu deixu, ktora v tomtipade ,referuje k vice nez jednomu
mluve¢imu“ av ramci medialnej interakcie ,zahrnuje doojilee nebo vic&lenné skupiny
i adresata“ (Hirschova, 2013, s. 97). VyuZitim uddvneho plurdlu, ktorym sa &isne
posiliuje kontrastné postavenie medzi MY (Slovaci, slekgntim, slovenski fanusSikovia)
a ONI (,ti druhi®, teda tim supera), sa medialngetiakcia (obrazne) ¥ahuje na kazdého
zWastneného, rovnakou mierou sa dotyka aj fyzickyit@mného televizneho divakém sa
indikuje dblezitos spol@&ného prezivania medialnej udalosti. V tomto pripadezamenony
absolutnu komunikau platnos. Absolutnog vypovedaného sa pasilje jednak vyuZzitim
indikativu, nazné&ujuceho, Zzemy sme tu domge realny, existujuci dej (porov. Oravec —
Bajzikova — Furdik, 1988), jednak vyuzitim prézenktiory potvrdzuje faktickds tejto
skutainosti. Vypove’ mozno povazouaza vysoko aktualnu, d&e MS v hokeji 2011 sa (pre
nas) realizuji v domacej krajine, na druhej stranevganauje gnomickogou, kelze
v pripade Slovenska, do ktorého budeméartska narodnej prislusSnosti stale pata preto
bude naSim domovom, ide o trvale platni s&ua’. Pomocou intonacie sa vSak zdéinae,

Ze vypove’ nie je konStatovanim, nema platti@znamu, ale skér vystrahy a apelu. Mohli by
sme poved3 Ze vo vypovedmy sme tu domaa stvatuju d’alSie nevypovedané vypovede,
ktoré maju imperativny (apelativny) zamer. Votatau k superovi (zahajuceho vsetky
konkurertné hosujuce hokejové timy) ide o vystralpozor, bojte sa!lebo my sme tu doma,;
vo vztahu k hréom ide o povzbudenibojujme! lebo sme doma, resp. vyjadrenie Zelania
vyhrajme! ked uz hrdme doma; a vo tahu k divakovi, resp. celému Sportovomedialnemu
kolektivu ide o vyzvusledujme] povzbudzujmed drzme (si) palce!aby sme doma vyhrali.
Vzajomnos a jednota sa dominantne t@ehuje na pomenovanidomag ktoré nadobuda
v aktualnom pouziti emociondlny priznak. O pojmdvyznakoch, ktoré vo vSeobecnosti
nadobudaju emotivne konotacie, samy osebe emoruigadeuju, ale podnecuju, hovori B.
Volkova (1992) — medzi tieto ,podnety na eméciediraj slovohometown Domnievame sa
preto, Ze uplatnenim pomenovandoma (domoy sa vtomto kontexte odkazuje na
mimojazykové skuténosti, akymi su napr. vlés domovina, rodné krajina, osobnytah

k miestu, odkié pochadzam(e). O citovom rozmere pomenovania preddujeme na pozadi
lexie doma(domoy, ktord mé v aktualnom pouziti mozicaktualizova svoju pragmaticku
sému. Zarovie pomenovanigloma(domoy interpretujeme ako sitdau deixu, ktora indikuje
pocit hrdosti, narodnosti a nepriamo vyzyva k odaodsti ,bojova za vlas“, bojova’ za
Slovensko, teda za hokejovu republikuuz priamo nd’ade alebo virtualne, spoza televiznej
obrazovky. Dané pomenovanie sa preto vymje inherentnou emocionalrius

a v konkrétnej komunikaej situacii ma mozndspodnecové emdcie na strane percipienta.
Vtom spc@iva komunik&na platnos vypovede my sme tu domavyzdvihujuca silu
vzajomnosti, kolektivizacie a sudrznostiim je zarové nositdéom vyrazovej kategorie
emocionalno&

V nasledujucom sprievodnom texte zobrazenom \kotedm blokuV boji o viazstvo,

v najtvrdsich subojoch sa rodia SLOVENSKE LEGENMY popredia vystupuje aspekt
vitazstva. Na pozadi uvedenej vypovede modzeme ¥nhjejeemotivny potencial, ktory sa

prejavuje na uarovni obsahu aj formy. Zadiska formalneho stvarnenia vypovede
0 emotivnosti uvaZzujeme v suvislosti so Stylistickyafarbenym adjektivomnajtvrdsi

9 Vyrazomnasmame prednostne na myslikieych prijemcov reklamného textu.
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vyjadrujucim najvysSi stupemiery vlastnosti, ktorou sa vyz&iga hokejové suboje. Ako
uvadza J. Findra (2013, s. 108), pomocou adjekdivzsldraziuju i zvelicuju subjektivne
videné vlastnosti predmetov a javov“. Zvelnie, ktoré je stvarnené v superlativnom tvare
slova tvrdy (najtvrdsi), vyplyva z hodnotiaceho o tvorcu a zacigije sa na emocionalnu
zloZku prijimat&a. Déraz na markantné vykreslenie reality pozorejera pozadi referencie
SLOVENSKE LEGENDWa prvy poliad vzbudzuje pozorntsvojim napadnym grafickym
stvarnenimgim sa prezentuje zamer tvorcov povyseprezentantov slovenského timu na
~-mimoriadne popularne, vyrazné osobnosti® (JaroSevduzassyova, 2011). Vytvorenie
spolanej, stotokujucej roviny, v ramci ktorej sa potom ,uspeé¢hnelspech Sportovcov
chape ako uspech, resp. neuspech naroda“ (Mer@é8, 3. 46), sa deklaruje v hlavhom
slogane MS 201Vitajte v aréne HOKEJOVEJ REPUBLIKY)ané vyjadrenie, ktoré je
zobrazené v zavere uputavky, je okrem titulkovejdqiy stvarnené aj verbalne,
prostrednictvom televizneho spikr&m sa posiluje platnog vypovede. VyuZitim
kontaktového vyrazwitajte, kde je uplatnena slovesna osoba v 2. osobe plusal priamo
apeluje na televizneho divaka — nie vSak ako navge#ho, ale uz zastneného na
medialnom podujatico usudzujeme vdladom na to, Ze divak je médiami vitany. Postavenie
fyzicky nepritomného publika sa vyaiuge rovnocennou participaciou na medialnom akte,
ktory sa odohrava areneHOKEJOVEJ REPUBLIKYa ma tak mozndlne sa podi&t’ na
emotivnhom spoluprezivani Sportovej udalosti. Mohlf sme poveda Ze by doma,
vychadzajuc z vypoveday sme tu domanamena kv hokejovej republikedo ktorej patri
kazdy fanusSik, a to v okamihu, Kezaine aktivne sledovazapasy slovenského timu gas
priamych prenosov majstrovstiev sveta v hok®ji.

4.2 Reklamny text televiznej upttavky naMS v hokeji 2012

Zijeme hokejomhlavny slogan majstrovstiev sveta 2012, akoby ys@ime nadvézoval
na motto predchadzajucehocnika. Hokejovy svet realizovany ,tu a teraz”, v kagtnom
¢ase a priestore, nadobuda plathpscas priameho televizneho Sportového prenosu. Ako
divaci Zivych majstrovskych prenosov tak Zijemeefivame)casovo limitovany hokejovy
Zivot spolu s reprezentaym timom a celym televiznym Stabom sprostredkajioiedialnu
udalog avzitadom na zastreSujuci charakter aréRpkejovej republiky aj s celym
slovenskym hokejovym narodom. Skénos’, Ze aj my ako percipienti televizneho
Sportového prenosu sme jeha@adiou, sa manifestuje v pluralovej forme slovega Autor
vypovede publikum nevyzyva, aby ,Zil hokejom", onigmo konStatuje, Ze hokejom uz Zije,
Ze ,my-vSetci“ nim Zijeme. Slovesna osoba v inklaoim tvarezijemevyuzita v prézente
naznduje, Zze dej saiz za&al, aktualne prebieha adialej trva, nie je uvedeny jeho koniec.
Uplatnenie inkluzivneho pluralu, prostrednictvonorkho sa navodzuje socialna sudrinos
medzi komunikantmi, nazdaje zamer medialnych tvorcov reklamného textu zptidn
vnimanie hokejového prenosu na oboch stranach kiaaingého kanala, resp. upriatmino
spolanym smerom. Vypouw# Zijeme hokejonukazuje na mozn@sprezt’ zazitok, ¢o je
podmienené aktivnou percepciou divakégsoprenosu.

Zacielenie sa na inter&kl vzajomnos je mozZné pozorovYaaj v prejave hlavného
hokejového trénera slovenského timu Viadimifgtké, na ktorej je postavena Ustredizd’
reklamného textu. V Uvode uputavky mé slovo hlaené&énera dominantny priestor. Ide
o subjektivnu vypou#, prostrednictvom ktorej sadjlek ako hokejova osobnbgprinovara

10 Na pozadi sloganmmy sme tu doma suvislosti shokejovou republikolby sme zarove mohli hovort

0 patriotizme, ktory sa prostrednictvom Sportu \di@éh vyzdvihuje, kéze laska k Sportu sa prelina s laskou
k narodudi vlasti. Sport je GUzko prepojeny s vlastenectviefZe v sebe obsahuje ,boj* a bojovaa vias,
napr. aj na majstrovstvach sveta, sa v spasti (v prisluSnej kultdre) interpretuje ako hstiro. Hokejisti,
najma, ak su Uspesni, sa potom prezentuju ako m@hodinovia.

I Updatavka k MS v hokeji 203@ dostupna na internete: <https://www.youtube fegatch?v=M2wBILOAe1k>
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divdkovi a svoj individuélny prihovor ukoénje prezieravym vyrokomAsi na mnoho é&ci
mate jiny pohled neZli jaStriedanim konverzaych oséb (1. a2. os. sg.) sa dosahuje
operativny rozmer vypovede, v ramci ktorej tréngstavuje divdka priamej apelacii. Vzapati
vSak divakovi ponuka aj odpo¥e ked” dodavaAle neco mame zawerg spolené — pocit

z vyhry Vyuzitie symbiotického pluralu (1. os. pl. — z&mej osobymy a slovesnej osoby
mamae v reti trénera naznauje, Ze médium vychadza z vopred stanovenej poidilaublika,

s ktorou pri tvorbe reklamného textu kooperujegpriamo tak nazraje, Ze svojho divaka
dobre pozna. Pravpocit z viazstvaa predpoklad jeho uniformného prezivania si médium
stanovuje ako spoioy prvok zardujuci uspeSnas medidlnej interakcie. Zjednocujuci
charakter vypovedaného ma zalowpisa’ do vedomia divaka zamigny obsah vysielaka,

aby sa vysielané a percipované stretlo a prepgjjednej rovine porozumeni&m by sa
dosiahla efektivnasmedialne Struktirovaného textu.

Poukazanim na ,zdfanie* spol@éného pocitu, resp. ,zmyslového, citového z&zitku
alebo stavu“ (K&ala — Pisafikova — Povazaj, 2003)¢i uz prostrednictvom osobného
prihovoru trénera alebo prostrednictvom uk&zok \g@b momentov slovenského timu
z predchadzajicich majstrovsti®vktoré vykreguju barlivi atmosféru radosti komentatora
a divdkov pritomnych na Stadione, sa prezentujeéo8kas’, Ze emocionalne prezZivanie sa
stava epicentrom sprostredkovanej medialnoSportovejakcie, kde sa buduje vzajomny
kontakt a otvara sa priestor pre ,dotyk médiaméa média“ (Rusnak, 2010b).

4.3 Reklamny text televiznej upttavky na MS v hokej2013"

V nasledujucom rniku ma reklamny text podobnd Struktaru ako upldavia MS
v hokeji 2012. Dominantnym komuni&aym ¢initefom je op&@ slovensky hokejovy tréner
Vladimir Vijtek, prostrednictvom ktorého sa v texte vytvaralitativny ramec posiujuci
vyznamnog medialnej udalosti, resp. jej spstmski presti#! VyuZitie trénera narodného
timu v reklamnej uputavke stavia hokejovu osolinde pozicie ,znéky" indikujucej
exkluzivnog medialneho programu, zaraveposihuje istu autentickas ked’ze tréner, na
rozdiel od komentéatora, sa priamo pddiea priebehu majstrovskych zapastm sa stava
reklamny text viac déveryhodnym, a preto aj komagile efektivnym.

Koncepcia reklamného textu pozostava z dwadti. Prvi£as’ tvori opd individualny
prehovor Vladimira Mjtka, v rdmci ktorého \jtek z pozicie skuseného trénera nahlas
uvazuje o Racovych faktoroch hry veducich k Gspechu slovenskéimu. V druhejéasti sa
prezentuju ukazky najlepSich gélovych momentov,rétea odohrali v predchadzajucom
rocniku hokejového podujatia a priviedli slovenskycbkéjistov az do semifindle, kde
napokon ziskali strieborné medaily. Aj z tohttatliska moZzno vnimtaMajstrovstva sveta
v hokeji 2013ako NajocakavanejSiu hokejovu udakbsoka, ktora je hlavhym sloganom
medialneho programu. Ravy prejav trénera sa buduje na principe vnutormaonologu,
ktory v zavere hovoriaci rozvija kontaktovou for@cibu smerom k divakovigim sa
poctiarkuje virtualna pritomnaspublika a prejav nadobuda dialogicky charak&®sti je
naklorené pipravenym. Ja&im, Zze my jsme. A co viPPiamu vyzvu trénerA co vy?mozno
hodnott” ako miernu provokaciu, ktorej diem je podnieti zaujem prijemcu o médiami

12 v reklamnom texte zohrava doleziti Ulohu hokejmsbbnos Pavla Demitru, ktory tragicky zahynul pri
leteckej havarii v roku 2011. Dana upuUtavka jesgkbolickou poctou, spomienkou a zampyvprostrednictvom
uvadzania zaberov z gélovych momentov hokejovegriey, aj oslavou jeho pdsobenia v slovenskom time.
Zamerom tvorcov bolo podniétdivdkov na sledovanie majstrovstiev sveta, abylngimto spésobom vSetci
~Spolu” vyjadrit’ ¢eg’ jeho pamiatke, ktor4 ostava v mysliach tréneralugpéiov, ako aj slovenskych divakav
fanusikov (blizSie o ,demitriade” porov. Rusnak,170.

B Updatavka k MS v hokeji 2038 dostupna na internete: <https://www.youtube fegatch?v=UbFLQt_ARaM>

14 \Vychadzame z toho, Ze v roku 2012 ziskalo Slovemsk majstrovstvach sveta strieborné medaily azitéle
miesto pri Sportovych Uspechoch ma vzdy tréner twazs
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vysielané priame hokejové prenosy. Subjektivnoadeiym™® charakterom vypovede
deklarujucim jej operativny rozmer sa tiez prezgntpotreba divackej pritomnosti na
medialnom akte, nie vSak pasivnej, ale aktivneggyie. Vo vyjadrenbyr pripraveni sa
stvaruje ista polysémantickésv ramci ktorej mézu kyhr&i aj divaci pripraveni na priamy
hokejovy prenos, m6zu Bypripraveni na Uspecltmokejové &stie ¢i dokonca naHokejové
Sialenstvo s RTV®ana predstava posuva hranice vyznamu pripratiestbslo krajnosti, kde
byt pripraveny, znamena bypdvazny a ochotny riskovaked'Zze Sialenstvo sa spaja s krajnou
intenzitou prezitého (Kmla — Pisatikova — Povazaj, 2003).

Intenzivne hokejové chvile sa prezentuju & réportového komentatora, ktory je
siag’ou druhejcasti reklamného textu, kde sa venuje priestor angimh zaberom zo
Sportovych prenosov s dramatickym golovym vyvrchote Dramatickd atmosféra sa okrem
obrazového znazornenia zachytava v expresivnejlymklomentatorskych vypovedi, ktoré su
vyjadrenim radostnych emaocii a mimoriadne silnébkejového vzruSenia/yrovnane, 3:3!
Chlapci, PARADA! A sme v semifinale! Sme v sentéfindajvyraznejsie sa v tomto pripade
emocionalnos prejavuje na zvukovej rovine jazyka,dke komentator pri opise golovych
situacii vyuZziva priznakovi melédiu, nadmerné f#edie koncovych slabik a vysokou
intenzitou ténu hlasu naztige az extatické prezivanie hokejovych Uspechovotiimy
rozmer hokejového zapasu sa péa’ahuje na vSetkych 2astnenych¢o mozno deklarowa
tym, Ze sa vo vypovedi prostrednictvom vyjadresiae v semifinalgv 1. os. plurélu)
manifestuje jednotna rovina komunikacie otvarajjméestor na spoknud identifikaciu.
V danom zmysle sa mozno zamyslipre:o je hokejova udalo'std najocakavanejSiaa pr&o
su majstrovstva svetaokejovou udala®u roka Odpove’ou moéze by uvazovanie J.
Rusnaka (2010c) o tzv. medialnych eventoch, v kforyformalna kontradikcia rekvizit a
dekoracii prevazuje nad obsahovou inovaciou”.

4.4 Reklamny text televiznej upttavky na MS v hokéj2014'

Rok 2014 sa v suvislosti s hokejovymi majstrovstvapaja prvotne so zabavou.
Nazn&uje to slogan reklamného textu, v ktorom meédiumjiskioteleviznych priaznivcov
vyzyva, aby sa hokejom bavilBavte sa hokejomKontaktovanie potencialneho prijimése
prebieha op@ priamo, ¢oho dbkazom je imperativny tvdravte savyzyvajuci publikum
na okamziti zdbavu. Potvrdenim kvality ponukanélogiamu je ,ubezpmijuca“ vypovel
Exkluzivne as HD s RTVZarukou kvality je okrem ziy samotnej verejnopravnej
televizie vyraz indikujuci exkluzivitu programu. dvhik novinarskej tedrie a praxe
(Hochelova, 2000) uvadza, Ze privlas®skkluzivnysa spaja s ditou vynima:nou situaciu,
v ramci ktorej je komplex informécii podriadeny konikainému zédmeru poukéZana
Jjedine¢nog™ sprostredkovanej udalosti. Ulohou takto prisp@soého sloganu je usmetni
svoje publikum, aby bliziaci sa medidlny progrankdovalo ako ,mimoriadne putavy
material s prvkami senzaosti“ (tamtiez, s. 60). Kratky slovnik slovenskéjaayka vyraz
exkluzivny spgja s ni&im ,mimoriadne lakavym a Ziadanym“ (Kala — Piséfikova —
Povazaj, 2003) a Slovnik &sného slovenského jazyka uvadzaexiduzivnyje ,odliSujuci
sa od bezného, nie kazdodenny, iny ako ¢ajne” (Buzassyova — JaroSova, 2006).
Vychadzajuc z danych charakteristik je mimoriadmigape a Ziaduce taio je iné, resp.
originalne. V tomto pripade sa pozorti@évdka ma upriantiaj na vysielanie v HD, ktoré je
aktualnou medialnou novinkou.

Originalnog vo vyjadreni by sme mohli vnimiaaj na pozadi sloganidokej je suboj
vekych chlapoy ktory ramcuje obrazové stvarnenie reklamnej ugdtazobrazujuce
Sportové aj ,neSportove” zakroky hokejovychdwoa paias majstrovskych zapasov. Hokejova

15 0 vyrazovych kategoériacubjektivnos— sociativnogporov. Miko — Popow, 1978.
16 Upatavka k MS v hokeji 20j@ dostupné na internete: <https://www.youtube fegatch?v=glkgawHVzT0>
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hra sa interpretuje akseiboja ve’kos’ Sportového programu, ako aj Sportového zazitku je
posudzovana na zaklasgelkych hokejovych reprezentantov. Vyjadreni@ky chlapnemusi
poukazovd na fyzicku vé&kod’ ¢i zdatnos hr&a, ale, v zhode so slovnikovym vymedzenim
privlastkuveky, na ,vyznamnosa dolezitog* (Kacala — Pisatikova — Povazaj, 2003) hfa
ako slovenskej hokejove] osobnosti. Do pozornostormto reklamnom texte vystupuje
spojenie vE&kého suboja aV&e] zabavy, ktoré su prezentované ako hlavné hgdnot
a zarova ,puatace” medialnej udalosti aich funkciou je podnfettaujem o sledovanie
priamych prenosov. Péid J. MergeSa (2017, s. 96) sa v medialnoSportowegjukikanej
sfére ukazuje, Ze ,medialny Sport treba vninmajméa ako spoleéensky zakotveny ,boj*.
Odvolavajuc sa na B. Sullivana (2006, in Merged,72thovori otzv. confrontainmentako
oistej Sablone medialnej produkcie, ktora prep&@anfrontaciu (konflikt) a zabavu
(entertainment). Vysledkom tohto spojenia je pokerenocionalneho prezivania na strane
divaka. Mohli by sme poveda Ze v prostredi priamych hokejovych prenosde, sa
potvrdzuje aj v reklamnej uputavke, sa confrontantjavi ako jeden z primarnych spoésobov
vystavby, konsStrukcie medialneho textu, ktora vymege hokej ako medialnoSportovu hru,
a prave to ma podpdrdivacku priaza.

Vyraznou odliSnagu tohto reklamného textu je jeho kratkesové trvanie, &im savisi
aj minimalizacia hovoreného slova. Kym v roku 20hala updtavka jednu mindtu, v roku
2014 len dvadsasekund. Mozno to pripisasnahe medialnych tvorcov kondenzouaxt,
vytvorit' ¢asovu ,skratku“ (Béak — Rusnak, 2010, s. 268) a upriérpbzornos divaka na
vytycené javy.

4.5 Reklamny text televiznej upltavky na MS v hokej2015"

Na pozadi sloganiNenechajte si ujsnajva’Si hokejovy sviatoknéZzeme pozorova
nieka’ko vlastnosti, ktoré reprezentuju jazyk medialngportu uplaiovany v televiznych
uputavkach. Aj v tomto &miku ma dolezitu ulohu v reklamnom texte apel vyra@lovesna
osoba v imperativnom tvamenechajte sma v spojeni s netitkom verbaujs’ apelativnu
funkciu, vyjadruje nutnas nevyhnutnu potrebu sledavanajstrovsky zapas, pretoZze ten sa
neopakuje, jeho vysielanie je sitn@ podmienené. Priamo divdka povzbudzuje k tomy, ab
mal vlastné ,nutkanie* ky siag’ou priameho prenosu, aby nezmeskal hokejovy zapas
ponukajuci ,fenomén okamzitého zazitku“ (MergeS120s. 21). Aktualnasvypovede sa
prepdja so zazitkovésu, kelze televizny program majstrovstva sveta v hokeji je
charakterizovany akohokejovy sviatak Sviat@né obdobie sa vo vSeobecnosti spdja
S prijemnymi pocitmi. V tomto zmysle sU majstrodstveta v hokeji vyznamnou udalos
pre hokejovych fanusSikov, divakov, ktorych prostrexivom reklamného slova usporiadatelia
programu pozyvaju ,slavt tato udalog sledovanim Sportovych prenosov. VyuZzitim
adjektiva v superlativnom tvamajv&:si, ktory indikuje maximalnu moznu mieru kvality
hokejovych majstrovstiev, sa manifestuje zazitkévassubjektivnad Najv&Si hokejovy
sviatok mbze zarov prinies’ aj tie najvédsie zazitky, emdcie¢o sa potvrdzuje sloganom
sledujte hokej ako nikdy predtyfProstrednictvom slovesnej osoby v imperativnonmetva
s apelativhou funkciosledujtev spojeni s vymedzovacim zamenom s absolitnoudtodn
nikdy (ikonizacia vyrazu) sa realizuje vyzva smerom la#liwi, aby sledoval majstrovstva,
nie vSak ako obyajne, ale tak, ako to nemal moztiagobi’ nikdy predtym Zdbéraznenie
jedingnej a neopakovafaej moznosti sledovapriamy hokejovy prenos sa tahuje na
vyznam frazémyteraz alebo nikdy vymedzujucej prilezitas ktora sa uz viac nemusi
opakovd, preto sa treba rozhodha ponukanua prilezitgsvyuzit' (JaroSova, 2015). Op&a

17 Upatavka k MS v hokeji 2036 dostupna na internete: <https://www.youtube.eoatth?v=Q_bTBfXb5So0>
18 Uvedeny slogan upoztwje na novd mozndssledovania hokejovych prenosov na internete, pdefctvom
hokejovej aplikacie. Dostupné na internete: <httpsvw.youtube.com/watch?v=In295dsQ4ig>
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potvrdzuje, Ze hodnota, ktora sa v medialnom Sgaxteako Ziaduca, je spata s prezentaciou
medialnych textov ako exkluzivnych komodit.

4.6 Reklamny text televiznej upttavky na MS v hokéj2016'°

,Sportovy prenos sa vo svete dnednej medidlnejgoizky stavatoraz intenzivnejsie
textom, v ktorom dominuje napétie medzi vzneSéoovysokého a vSednisu nizkeho ako
fundamentalneho principu karnevalovej hry* (RusnaR10c). Ako mdZzeme pozoraya
uvedeny predpoklad sa deklaruje aj na pozadi rekfam uputaviek, vtomto pripade
reklamny slogan avizuje, Zz¥e/kolepé hokejové predstavensubuju hostitéské mesta
majstrovstiev sveta Moskva a Petrohrad. DominantzéaZzkou uputavky je vizualna
a hudobné zloZka, 8m suvisi aj minimalizacia hovoreného slova. VSetitykomponenty
reklamného textu vSak navzajom kooperuja. Tvorcoyatavky do popredia uvadzaju Rusko
ako krajinu, v reklamnom texte sa preto vyuZziva lsgtika farieb a hudby, ktora je pre tato
krajinu typicka. Karnevalova vystavba medialnehduesa buduje prostrednictvom farebného
obrazu, kde dominuju najméa pestré farb§ewenom spektre, ktorého zamerom je poukaza
na jeden z najpopularnejSich ruskych narodnych syonb akymi sumatrioSky pokrauje
vyberom hudobného podkladu napadne pripominajuceblbdiu piesne Ivana Petrgai
Larionova Kalinka a princip ,vzneSeného a vysokého" unngie slovo televizneho spikra,
pozyvajuceho divaka sledavare’kolepé hokejové predstaveni8émantika pomenovania
ve'kolepy nazng&uje prekr@enie maximalnej moznej miery prijemnosti,de ide o niéo
vynikajuce, grandiozne (Kala — Piséfikova — Povazaj, 2003f0 moZno za#i prave poas
sledovania majstrovstiev sveta v Rusku ako krapegkolepych rozmerov, ktora je vo
vSeobecnosti povaZzovana za hokejoviinvec, a preto aj sledovanie hokejovych z4pasov sa
bude vtomto kontexte vymyKa priemeru. Vysokd miera intertextuality, ktora
definuje reklamny text, sa spdja s ikonicdkms a zazitkova®ou. Mozno konStatova ze
ukazovatéom zazitkovosti na lexikalnej rovine vyrazu je pragickd séma
pomenovanigredstavenie ktorej funkciou je sugestivnym spésobom podtiedivaka
na sledovanie medialnej udalosti, podobnej napad#inému predstaveniu. Aj hokejova hra
tak v sebe mb6ze stufova’ zabavu, oddycki poteSenie, podnecujuce zmysly prijimiae
k velkolepym Sportovym zazitkom.

4.7 Reklamny text televiznej upttavky na MS v hokéj2017°

Na skut@nod’, Zze hokejovy prenos v televizii je spojeny so tktn, poukazuje aj
sloganS mikrofbnom to bude eSte lepdiory odznieva z Ust hokejového komentatora Pavla
Gaspara. Zamerom uputavky je upriamozornos na komentatorské slovo, ktoré ma&as
priameho prenosu nezastufité ulohu. Na ,plnohodnotné* sledovanie (preziti@kdjovej
udalosti podla tvorcov nestd obraz a zvuk, v tomto pripade ide o zvuk pohybelo sa
puku po radovej ploche dalSich sprievodnych a pre hokejovl hru charakiekigth
zvukov, ¢o sa v uputavke znazare absenciou Sportového komentara. Na pribliZzenie
hokejove] hry sa vyuzZiva detailnd kamera zachyt@ajpohyb hréa narlade, ktora je
doplnena zvukmi indikujucimi z#atok ¢i koniec tretiny. Upultavka je vSak kompéze
Struktarovana tak, Ze na pochopenie ,situacie”tzany divaka chyba sprievodny komentar.
V ,rozhodujucej* chvili preto na hokejovu strietka vstupuje znamy komentator (otday
v drese narodného timu), ktory si nasadi prenosikgofdn so slovamB mikrofénom to bude
eSte lepsig* Vypoval komentatora vzapati dba hlas televizneho spikra (voice over) a

19 Updatavka k MS v hokeji 20J€ dostupna na internete: <https://www.youtube feeatch?v=RGylqgVnmK4>
20 Uputavka k MS v hokeji 20J& dostupna na internete: <https://www.youtube /ggatch?v=AfMdsAZIh08>

21 Zaujimavym sa v tomto pripade javi aj vyuzitie ebalneho gestamurknutie ktorym komentator ukdiuje
svoju vypove’. Domnievame sa, Zze zmurknutie na divakadf@ee je realizované priamo do kamery) ma
ubezpeéujucu funkciu, mohli by sme ho interpretova zmysle, nebojte sa (divaci), priame prenosy budu
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napoveda, Ze hoci sa bez pritomnosti komentarawaik prenosu neznemuje, absencia
komentéatorského slova vyraznou mierou vplyva na jptrezivanieNaS komentatorsky tim
vas vtiahne do hry ako nikto infReprezentantom komentatorského timu je Pavol GaSpa
ktoréeho meno sa (v 8asnosti) prvotne spaja s komentovanim slovenskgphezenténych
zapasoVf? Privlastiovacie zamenodas (zamenna osobay) v kontexte hokejovych prenosov
s Gag’ou slovenského timu nadobuda potencialny emocigngifznak, kdze vymedzuje
hr&ov, trénerov, divdkov a rovnako aj komentatorov. Zmnmmena, ak ide o nas slovensky
tim, onaSich chlapcov, o naSich priaznivcov hokedg@e aj onaS (teda slovensky)
komentatorsky timNa druhej strane vyjadreniedS komentatorsky timten, ktory sa
vyznauje kvalitamiako nikto iny zastupuje aj institlciu, verejnopravnu televiRUvVS,
ktora sprostredkiva priame vysielanie prenosovbazaguje timl'udi, podi€ajlcich sa na
vyslednej podobe programu. Priviastacie zamenoasSzarova vyjadruje absolutnu kvalitu,
ato nielen komentéatorského timu, ale aj celkovphmgramu a televizie, ktoraikto iny
nemdze zastupi ponuknutim exkluzivnejSej medialnej udalosti. Véteych divakov,
ktorych (&ag’ na prenose je len sprostredkovand, zastupujeizalgkomentator. Komentator
ma (jedinénd) moznos divaka vtiahnw’ do deja pricom dejovos predstavuje jednu zo
zakladnych zloziek Struktary hokejového prenosu.

4.8 Reklamny text televiznej upttavky na MS v hokéj20183

NajaktualnejSia televizna uputavka, uvadzajucaotobibhé majstrovstva sveta v hokeji,
televizneho divaka ,prenasa“ do rozpravky. Yatom na jej originalnu podobu uvadzame
text v plnom zneni:

Kde bolo, tam bolo, bol raz jeden staty rytier, ktory sa vydal ddadového kréovstva, aby
ziskal zlaty poklad(nastup dramatickej hudbyjoskail zo svojho tatoSa a vtom sa na neho
vyrutili dvaja obri, rytier ich ale jednym Gderometia premohol. Svaty, v ktorej bol poklad,
vSak strazil trojhlavy drakautenticky zvuk obraRytier nevahal a vrhol sa proti nemu. Zaamg
lu¢ sInka draka oslepil, rytier mu dal vSetky tri hlavy a zlaty poklad bol jeh@tiSenie hudby,
dramatické napatie vystriedalo ,uir@enie").

Rozpravka na dobru noc, ktord, ako je to zobrazem@utavke, otecita svojmu
malému synovi pred spanim, nadobuda v suvislostiajstrovskymi zapasmi fantasticky
nadych. Ikonickos a zazitkovos su hlavnymi vyrazovymi kategoriami, na pozadi bbr sa
buduje vystavba reklamného textu. Tvorcovia vyugivaymboliku postav, miestd&i
predmetov, ktoré su pre rozpravku typicl&tata’ny rytier reprezentuje slovenského &aa
ako zastupcu slovenského tiffuktory sa vydal dd’adového kréovstva symbolizujiiceho
majstrovstva sveta Kadovom hokeji,aby ziskalzlaty poklad teda zlaté medaily a titul
majstra svetaZoskair z tatoSambze znamenazoskait' zo striedaky naladovu plochu, kde
sa hré stretdva s (nebezfeymi) obrami teda s braniacimi hééni supera, a jedinéderom
me’a, strelou z hokejky, mdzZe supera prekond@rojhlavym drakomje v tomto pripade

vysielané aj s komentaroidyuzitie priznakového neverbalneho gesta (priemého pre tento typ komunikacie)
mozno rovnako chagako signalizator komunikao-socialnej blizkosti vo ¥ahu vysielaté - televizny divak.

22/ uputavkach z roku 2012 a 2013 sa reklamny tp#jass osobnasu hokejového trénera, v tomto pripade
mozno hovori o komentatorskej osobnosti¢isn slvisi aj prezentacia komentatora ako délegiiggsti prenosu

v reklamnej uputavke.

23 Uputavka k MS v hokeji 2038 dostupna na internete: <http://hokej.rtvs.skdk-na-ms/hokejova-rozpravka-
na-ms-2018-v-dansku-video>

24 Stat@ny rytier moze zastupovanr&ov ktoréhokdvek timu, vychadzame vSak z predpokladu, Ze zaujmom
kazdej krajiny je ziskamajstrovsky titul, uvadzame preto slovensky hokgjom, kefze aj updtavka oslovuje
slovenského divéka.
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brankér supera, ktory pas celych troch tretin strazi svopvétyiu (branku), aje tak
najva&sou prekdzkou na ceste za Uspechdhaty sinény l¢ predstavuje v hokejtasto
zmiaiované hokejovétastie alebo obrazne poukazuje na cloniacehdafr&tojaceho pred
brankoviskom, ktory zactéa vyh’ad brankarovi supera, ten preto puk smerujuci dmkyr
nevidi a inkasuje goRytier (slovensky hr&) sa tak nakoniec stava strelconiazného golu,
ktory ma v hokeji cenu zlataDdrar drakovi (brankarovi)tri hlavy potas zapasu znamena
zvitazit nad brankarom (a celym timom supera) vo vSetkyadcht tretinAdch. Na
majstrovstvach sveta je dolezité thyispesSny vo vsSetkych troch kolach, postupne sa
~prebojova™ do (1) Stvrfinéle, do (2) semifinale a do (3) finale, v ktoratiazstvo znamenéa
ziska zlaty poklad— zlaty pohar a titul hokejového majstra svetad’¥e maly chlapec po
pretitani rozpravky v reklamnej uputavke zaspava, maamdomnievg Ze zamerom tvorcov

je podnieti’ televiznych divakov a vSetkych hokejovych priazow, aby za&ali sniva
hokejovi rozpravkuhokejovy sen¥® teda aby sledovali bliziace sa majstrovstva sveta
v hokeji.

Reklamny text m& podobnu Struktiru ako uputavkekmr2011, ktor4 hokejovu hru
zobrazuje ako dramaticky pribeh pripominajuci filiwiezdne vojnyStar War$, ktoré su
popkultirnym fenoménom, gom status fenoménu mozno rovnako pripigaSportu (porov.
vyssSie). Rozpravka ako literarny afilmovy Zaner tekisto vyznauje dramatickymi
udalog'ami a dejovymi zvratmi, pre slovenskédoveé rozpravky je vSak typicke, Ze v zavere
vzdy dobro zuazi nad zlom. Okrem posilnenia narativnosti (privelsti) sa tak
v reklamnom texte definuju aj hodnotyfagstvo slovenského hokejového timu znamena to
dobré, prijemné a Ziaduce a, naopak, prehru sl&yehshokejistov mozno interpretovako
neprijemnu a neZelanu. Vémyom prejave komentatora, ktory referovanim o a@pma:i’

(a vysvetuje) pribeh vznikajuceho narativneho konsStruktu“eflyes, 2013, s. 45), sa tak
prirodzene s premenenymi strelami slovenského tbude spéj@a pozitivne hodnotenie
a uspesna hra supera sa bude vtiiak® neziaduca. Reklamny text ako hokejova roz@avk
zarovei majstrovstva sveta v hokeji prezentuje ako roditypyprogramu, ktory nie je vekovo
obmedzeny, preto je vhodny pre deti aj dospelyeldnym zo zamerov tvorcov uputavky
verejnopravnej televizie tak mézethyodnieti’ na sledovanie zapasov celé rodity,mdze
vies’ k vySSiemu zaujmu o tento typ Sportového programu.

Zaver

Predpokladom nasho uvaZovania o emadciach v jazyidiinsa stal priklon medialngj
tvorby k hapticko-emocionalnemu charakteru, na yktpoukazuje M. McLuhan (1991)
a ktory indikuje potrebu vzajomného ,dotyku“ vedboe k efektivnosti komunikaej
¢innosti médii. Dévodom, pte sme sa v prispevku venovali televiznym uputavkam
uvadzajucim MS v hokeji, je prave ich Gvodné postae vo vrZahu k potencialnemu
prijemcovi. Uvazujuc o haptickych Struktdrach aktefp medialnej tvorby, su to prave
reklamné texty, ktoré predstavuju ,chapadla“ podipgme dotykovli komunikaciu s
televiznym divakom. Medialnymi chapadlami mame ngslimsp6sob, akym sa v televiznej
uputavke prezentuje bliziaca sa hokejova udaksamcuje tak divacketakavania a emacie,
s ktorymi ma divak prostrednictvom televizie mozhestlupt’ uz priamo daarény hokejovej

25 Lexikalne spojeniecloniaci hr&® je sag'ou Sportového medidlneho makrosocialneho komuniiao
registra.

26 Kolokacie hokejovy senhokejova rozpravkaa ¢asto vyuzivaji v medialnoSportovej komurike]j sfére,
vratane priamych hokejovych prenosov, a to najreiivAciach, ké& Sportovci uspeju na Sportovych stretnutiach
alebo maju blizko k uspechu (napr. po predvedehiédm vykonu v zapase). Komentéatori zvyknd haiate
realita je krajSia ako sen, resp. realita mézé krgjSia ako rozpravkovy sen, a to je dévod¢prby sme mali
sledova@ majstrovstva sveta v hokeji, Kge mozno prave na tychto majstrovstvach sa pottarérsskému timu
ziska’ zlaté medalily.
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republiky, kde sa budu nazivo odohrdévmajstrovské zapasy slovenského timu, ako sa to
nazng&uje v reklamnom slogane MS z roku 2011. [Gre prispevku bolo opisasp6soby
realizacie televiznych uputaviek s dbérazom na jawyk zloZzku a vyrazovu kategOriu
emocionalno& Ako naznduje J. Dolnik (2010, s. 35-36), jazyk ma ta prednaze
konStruuje, odovzdava a kolektivne Siri citové aeionalne stavy, ktoré tak mézeme
preziva ako ,uchopiténé, interpretovatmé emaocie“. Jazykom vyjadrujeme ,citovofedy
vzt'ah ku skutonosti [...], resp. chceme takéto mentalne rozpaolgeyvola’ u prijimatéa
jazykového prejavu* (Slatwva, 1996, s. 95)¢o sa v jazyku televiznych uputaviek
majstrovstiev sveta v hokeji prejavuje vyuzZivanimmoeionalnych vyrazov ramcujacich
kolektivne prezivanie médiami prezentovanej reality

Vo vyskume sme sa zamerali na pragmatické, morichég ale predovSetkym na
lexikalne vyjadrenie emocionalnosti, teda na kotrl@dexikalne prostriedky ako indikatory
emocionalnosti a nositele medialnych hodnét. Zistite, Ze pri percepcii reklamného textu,
ktory uvadza Sportovi medialnu udalpmozno za emocionalne pdsobiace pova?Z@ydake
lexémy, ktoré sa nevyztigju priznakovogou na formalnej rovine vyrazu, ale maju potenciu
nadobudntl emocionalnu hodnotu v aktualnom pouziti v Spekifio kontexte, a tak vyvafa
na strane percipienta emotivne konoticie. Z&arowa ukazalo, Ze najvyraznejSim
prostriedkom, akym sa posilje emocionalnasv reklamnom texte, je hyperbolizacia vyrazu.
Reklamné slovo zastupujuce prihovor ,usporiakidtgrogramu — verejnopravne médium,
svoje publikum vita, pozyva, prekvapuje, bavi, $ekwa zarové mu dubuje za#
neopakovating, rozpravkové chvilba s RTVSVyjadrenieiba s RTV]v uputavkach z roku
201227 2015 — 2018), ktoré vyjadruje vyionos vysielaného programu vo verejnopravnej
televizii a zarovie vyzdvihuje jedingnog’ ¢i exkluzivnos Sportového programu, upozoije
na sw@asny trend komodifikacie, ,preferujuci medialny texko trhovd hodnotu* (Rusnak,
2010a, s. 236). Za najvySsi stiagevality vymedzujlcej dany typ programu mozno nagub
televiznych uputaviek povazavazazitkovos, dramatickos, kuriéznos, nevSednas
velkolepos a d’alSie kategorie z okruhu pribuznych vlastnosti,kadcich exkluzivnos
pripravovaného programu.

Emocionalnos, ktora sa v stasnosti v médiach vnima ako prirodzeny jav, alje ta
Stylotvornym, ale rovnako aj medialno-komunikgm principom, dominantne nepoukazuje
len na vyrazovu novdsteda na aktualizaciu vyrazu na Stylovej rovis®mozno pozorova
v priestore reklamnych textov. Poukazuje najmad kéuadizaciu percipienta, resp. na
aktualizaciu jeho pozornosti a aktivnej, osobnigsti na medialnej interakcii. NaSe zistenie
vyplyva z tvrdenia, Ze ,aktualntsyrazu sa zaklada na Specifickom zazitkovom efekt®
na sugescii pritomnosti, ,skutoosti‘ vypovedaného* (Plesnik akol., 2011, s. 168)
Emocionalnos v kontexte televiznych uputaviek majstrovstievtawe hokeji mozno chaga
v tom zmysle, Ze na pozadi vyrazovo nového, maniéra komunikatu sa médium priblizuje
k prijimate’ovi, aktualizuje symetricka realizaciu pévodne astmickej interakcie, ato na
virtuélnej, ,dotykovej“ Urovni — s ci®m ,spritomni™ percipienta na komunikaom akte,
teda navodi na strane percipienta ,virtualnu pseudospolugradg™ (Vybiral, 2009, s. 160).
Ako vyplyva z prispevku, vytvorenie skupinovej m@dbSportovej identity je vSak
nevyhnutnym predpokladom na vznik interskupinovgatocii, ktorych ,zivotnod' zavisi od
aktuélne prebiehajucej medialnoSportovej situdgimgvnako aj od stu zainteresovanosti
televizneho divaka na vysielanom programe.

27V roku 2012 ide o vyjadrenitba na Jednotke a na Dvojkétoré sa vyuZivalo eSte pred zmenou Statltu
televizie a rozhlasu na RTVS.
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Summary

Lexical Expression of Emotionality in the Languageof Television Trailer of Ice Hockey World
Championships

The paper is focused on television direct sportatbcasting of ice hockey during the Ice Hockey
World Championships as a media sports event ina&lqublic television RTVS. It analyses the
television trailer of Ice Hockey World Championship 2011 — 2018. The main goal of the paper is
to present and describe emotional structures thizdrece the intensity of experience of media sports
programme in relation to the target audience.

Prispevok vznikol v ramci rieSenia projektu VEGB1B4/15 Interdisciplindrna analyza Sportového
komunik@ného registra.
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