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,VSimli ste si, Ze obdajny, nekomplikovanyijtate/ny zivot, zivot s vrazdami,
katastrofami a s rozpravkovym déstvom, sa objavuje takmer vyhe v novinach?*

Slova amerického dramatika Jeana Anouilhaiéktituje Stuart Allan v knih&lews
Culture, nazn&uju zmenu optiky pri vnimani Ukazov medialnej prizky, ktoré uz
nielen zrkadlia, al€éorazéastejsie dojaju, nahradzajd, niekedy az ,simuluji* skénd
realitu. Médid sa dnes omnoho viac ako kedyk& predtym spolupodiaji na
vytvarani foriem Zivota majoritnejcasti spol@nosti, modifikuju rézne podoby
vol'noasovych aktivit aich vystupov, ktoré sa stale @mnejSie spolupodigju na
formovani zZivotného spdésobu svojich konzumentoypKnsledovanie televizie, navSteva
Sportovych udalosti, reStauracii, diskoték, hypeketav, trdvenie dovoleniek a pod.) —
porov. Reifova a kol., 2004, s. 115 — 116. Intetdrié, pre&o sa tak stalo, je viacero, ich
konkretizaciacasto suvisi s pomenovanim samotného ,refgréno ramca“, v ramci
ktorého sa Uvahy o ,mediovanej realite” realizuj@da pri stanoveni obsahov pojmov
masova, popularna, najnovsie aj medialna kultara.

Kultara: par poznamok o pohybe od statického k dynanickému vnimaniu pojmu

UZ na uavod nasich avah o fungovani obsahownpwj masova, popularna, resp.
medialna kultara treba pripomef)Ze terminologickéaZkosti z&inaju uz pri stanoveni
jednoznanejSich obrysov samotného obsahu pojmu kultur&l@khohn a A. Kroeber
v publikacii Culture: A Critical Review of Concepts and Defimits vydanej pred takmer
Sesdesiatimi rokmi, uvadzaju az 161 réznych definikiiltdry. Teoretik kultary T.
Eriksen, odvolavajic sa na viktorianskeho antrogal&. Tylora, charakterizuje kultdru
ako schopnosti, predstavy a formy spravania, kgréudia osvojili ako prislusnici
spolanosti. Sdm vsak pripomina aj alternativhe moznpsistupu k pojmu kultira
(napriklad vnimanie kultiry ako neohr&méeho ,kultirneho pradu®, ,diskurzivneho
pora“ ¢i ,tradicie poznania®) — Eriksen, 2008, s. 13 — $#atické vnimanie kulttrgko
suhrnu produktov (v najSirsom slova zmysle teddky®&h materializovanych vysledkov
cinnosticloveka) je dnegorazéastejSie nahradzovandgnamickym chapanim kultQnyri
ktorom je sdag’ou kultary aj proces vytvarania, Sirenia a spotrghgnuélov”, ktorymi
Tudia ziju. V tomto zmysle povazujeme za podnetnégivzaujimavi koncepciu R.
Lawlessa, ktory charakterizuje kultiru ako tag’ vonkajSej skuténosti, ktoru
spolaienské vedy znaztuju analytickymi modelmi. V knih€o je to kulturaLawless
uvadza, Ze k& je Amercan vyzvany, aby potal na prstoch, pravdepodobnecza
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ukazovakom, zatlaco Nemec palcom a Filipan malékom. Poda Lawlessa existuje
univerzalny kultarny vzorec, t. j. pianie na prstoch atzv. lokalne vzorce, rézne
spbsoby, resp. variacie @tania, ktoré s vymedzené etnickymi, narodnostngtebo
regionalnymi hranicami. Isty druh kultry predstgvgpotom podla autora Specificky
spbsob Zivota ditej vymedzenej skupiny alebo spdhmstiludi, ktory je dany vzorcami
spravanialenov spolénosti, t. j. zrettnymi postupmi spravania a konania, ktoré méze
vonkajSi pozorovate sledovd. Tieto vzorce spravania vedu &akavaniam

a presvetieniam, ktoré opavytvarajudalSie vzorce spravania. Ako Lewless pripomina,
oba druhy¢innosti — mentélnu i zjavnu, fakticki — mozno powed za kultdru.

V Lawlessovej koncepcii kultary je pozoruhodné ksifikacia najdélezitejSich druhov
analytickych modelov, ktoré s obsahom kultry tomich nazyva modelom vyberu,
vymeny, adaptacie a modelom diftzie. Prvy mod&del vyberuskima mechanizmy a
nastroje, ktoré jedinec pouziva pri rozhodovani, ya’be medzi alternativami a pri
rieSeni problému (ako priklady uvadza Lawless Maste, hazardnu hru, resp.
nakupovanie)Model vymenyychadza prevazne z ekondmie a pri opise kultdyZpva
pojmy ako trhovy mechanizmus, vzajomna vymena, mahkizacia zisku, krivka ponuky

a dopytu. Pre socidlne spravanie méze' hyitocny tam, kde aspo jednu zloZku
spravania mozno povazavaa ucity druh tovaru.Model adaptacieprebera Lawless z
psychologickej tedrie denia a uplatuje ho pri vysvdiovani zmeny spravania jedincov
alebo skupiny ako reakcie na skusehakebo zmenu vonkajSieho prostredia. Skimanie
tohto modelwasto ukazuje, ako sa spéhmsti vyvijali, menili svoje prostredie a tymto
zmenam sa prispésobovali. Pri analyze’abmi meédii a kultdry, ktory je hlavnym
predmetom naSich terminologickych Uvah, bude zrejrapgastejSie aplikovany Stvrty
model, nodel difazie Ten predstavuje spb6sob, akym sa vzorce spravaostpje a
informacie Siria vnutri spotmosti, resp. jednej spalnosti do druhej. Tieto vzorce su
prevazne prevzaté z antropolégie a sociologie agpajid ndm porozumieSireniu sprav,
povesti, narativov, symbolov a propagandy. (Lawles38 — 39)

Extenzifikacia versus intenzifikacia: masova a poplarna kultlra

V predchadzajucejasti sme hovorili o tazkostiach pri vymedzeni tenrkultira —
podobne, mozno eSte diflznejSie sa v literatUrecypea s pojmamimasova resp.
popularna kultara V niektorych pripadoch sa dokonca stava, Ze obany su
zamigianeg, resp. ich vzdjomné vymedzenie nie je dostatprieffadné. Terminologické
problémy pri vymedzeni obsahu pojmov masova a @opal kultra su zrejme
spbsobené tym, Ze pri opise oboch pojmov sa zdbjazpredovSetkym extenzivha
charakteristika ich pouzivdiev — v Antropologickom slovniku sa termingmopularna
kultdra ozn&uje ,kultura sdilena Sirokymi vrstvami populace” évha a kol., s. 2199),
v Slovniku medialni komunikace saasova kulturacharakterizuje ako ,kultura tvena
pro masove publikum® (Reifova a kol., 2004, s. 1M8hiektorych pripadoch dochéadza
az kterminologickému prepojeniu oboch pojmov: ff@ochich je _popularna kultdra
tvorena z prvkov, ktoré produkuje sp&hog’ pre masu (pad autor; Straubhaar —
LaRose — Davenport, 2009, s. 51). Ukazuje sa pritbenodliSnosti medzi masovou
a popularnou kultirou mozno néjpredovsetkym pri analyze spésobov ich pouzivania
spominanym publikom — uZ A. Kloskowska v starSejcprMasova kultara (kritika
a obhajoba) z roku 1967 uvadza, Ze masova kultararadila ako druhotny produkt
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priemyselnej revollcie spolu s industrializaciourbanizaciou a pripomina dve dblezité
kritéria, ktoré ju vymedzujua - kritérium Kkvantifikee a kritérium Standardizécie
(Kloskowska, 1967, s. 68 — 69). @&$ne konStatuje, Ze jej vytvaranie umoznili vznik
druhotného masového publika, ktoré spotreblva gbgabstrednictvom masovych
médii (tamtiez, s. 70). Aj Reifova pridava, Ze masdultdra si zachovava svoje
charakteristickéc¢rty — je homogenizovana, komercionalizovana a rjatyerbe sa
nepodidaju ti, ktorym je wena (Reifova a kol., 2004, s. 113). Masovu kultgriiom
viaceri autori odliSuja od kulturfudovej, ktora, ako pripomina MacDonald, vziSla zdol
ako zivelné, autochtonne vyjadreriedovych vrstievasto bez ingerencii tzv. vyssej
kultdry. Poda tychto interpretmych perspektiv publikom masovej kultiry ako ,kujtu
tvorenej zhora" su pasivni zakaznici, ktorych dtdigpa@iva len vo vyjadreni vole (resp.
neochoty) kupovida spotrebovaprodukty masovej kultdry... (MacDonald, 1957, 8).6
Prave masova kultdra gasto kritizovana za jej ,schoprniopodkopd, zniit moréalne

a estetické kvality ,vySSej kultary* — porov. Bet)e2005, s. 32). Pravda, svet dnesnych
médii aich interaktivna povah&raz viac relativizuje toto désledné otioeanie
masovej dudovej kultary: do tkaniva medialnych obsahov pkeju stale intenzivnejSie
prvky r'udovej zdbavy — osobitne karnevalu (viac pozri nagdy Rusnak, 2010) — a tak
namiesto ,tvorcov“ a ,prijimatov‘ mozno v pripade novych médii howorskér o
.pouZivatdoch” (prikladom aplikacie takychto ,modelov* v méttiom prostredi mézu
byt nielen spoléne ,zdidané“ diskusie natete — aj s prisluSnym akronymickym
pozadim —, ale aj kolektivne prezivané performancigubliku p@&as Sportovych
prenosov, tzv. mexické viny).

Dominantnym rysom masovej kultiry je vSak rapdne zostava vidifea
nadprodukcia univerzalnych textov s vyraznou miestareotypie (v médiach moézutby
prikladom telenovely s predvidéteu StruktGrou ich ,vyvoja“, produkty
strednoprudovej tagaej hudby, ale aj ustalené tvary ,akciovych” rekigioh kampani
a pod.). Tieto obsahy medialnej prevadzky najlep8ibovuju Kloskowskej kritériu
,Spotreby“ vnutri masovej kultdry. Qhbba masovej kultdry u dinovej casti
medialneho publika umdaaje jej charakter neustale recykldvadalej kvantifikova’
(vytvaranim rebtikov popularity, udrziavanim fanklubov a pod.).

V dnesSnej mediologickej literatire sa vS&iraz castejSie dba na doslednejSie
oddd’ovanie pojmov masova a popularna kultdra: A. Plencpripomina, Ze pri
stanoveni obsahu pojmu popularna kultira sa di@sziuje jej nadvaznasna starsSiu
Pudova kultaru, uzSi kontakt medzi jej tvorcami ava¥d’mi; popularna kultdra je
vysledkom vz4jomnej diskusie medzi masmeédiamultarnymi producentmi na jednej
strane a spotrebiteni na druhej strane o tom, ako by malo vyZdm ¢o bude (médium)
produkova. Popularnu kultaru na rozdiel od masovej kultiggmozno vopred vyrobj
popularna kultira sa musi 8tpopularnou medzi publikom (pédautor; blizSie pozri
Kluvanec — Plencner, 2008, s. 93). Podobne uvaguje Maltek, ktory pri definovani
obsahupopularnej kultaryzdérazuje nie extenzivne, kvantifikaé, ale intenzifikéné a
kvalitativne faktory fungovania kultdry: intertexita, prelinanie viacerych ,vrstiev* a
»Sustredeny zaujem* publika (porov. M&k, 2008, s. 12 — 14).
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Dve koncepcie vnimania pojmunedialna kultiraa ich vzajomné prelinanie: vznik
mediovanej kultary

V mediologickej literatlre sa uz nidko desé@roci pouziva aj pojenmedialna resp.
masmedialna kultarapricom vyklad pojmu sa sustteje do dvoch interpretaych
perspektiv: prva sa susiigie na pomenovanie kultirnych trendov v Specifickom
distribinom prostredi, smeruje od vSeobecnych ramcov hedi@tstavu kultary
k fungovaniu kultry v ,medialnom enviromente* —gs)medialna kultdra je pta toho
.Kultirou Sirenou masmeédiami, masovymi meédiami, ktetamickymi, printovymi,
televiziou, rozhlasom, novinami ¢asopismi, internetom...“ — porov. uz citovany
Malicek, 2008, s. 14. H. Pravdovad k medialnej kultureadaje jednak skupinu
medialnych produktov (napr. artefakty alebo progluktko filmy, knihy, hudobné
nahravky, printové média a formaty sprostredkovévaimternetom) a jednak
komunikativne praktiky &innosti savisiace s vyuzivanim masmédii a médii¢opn
medialnu kultiru chape ako fenomén Zetjici oblag medialnej tvorby a produkcie,
rovnhako ako oblasvplyvu médii na jednotlivca i spalnog’ (Pravdovd, 2008, s. 78 —
79). V tejto definicii sa uz odraza aj druhy path na medialnu kultaru, ktory zdoiage
skor ,poH’ad zvnatra smerom von“ — teda od trendov vnutri imkalésledkom pre
kultiru vdeobecne — takto uvaZuje napr. M. Zilkoktra uvadza Sirie, mimotextové
trendy pri formovani stasnej medialnej kultary: odsuvanie kultary a umeragerifériu
spolaienského zaujmu, panvizualizaciu a komercializaduZilkovéa, 2004).

Samozrejme, dnes sU oba procesy pritomné &mmmnom ovplysiovani: na jednej
strane mozno identifiko¥a indicie zasahovania univerzalne vnimanej kultiny d
prostredia médii (prikladom moZze tbyremena pbévodne autondmnej ekonomickej,
kultdrnej a informanej sféry do jedinej, globalnej, a jej ingerencia mtostredia médii,
ako o tom hovori napr. I. Ramonet, 1991); na drggine vidno, ako trendy pdvodne
dominantné len v prostredi médii prenikaj0 aj déidého ramca mediaidskej
komunikacie (napr. vytvaranim kultu celebrit, pormapr. Debord, 2007). Takymto
Ukazom, domnievame sa, najlepSie vyhovuje &zmi@ mediovana kultira Prave
Lawlessom vymedzovany Stvrty model difazie najlepS$iysvetuje dbévody vzniku
mediovanej kultry; takymto spésobom uvazoval uz Fiske, ktory pomenoval
vytvaranie tzvieleviznej kulturyako délezitej stasti socialneho Zivota prostrednictvom
ktorej socialna Struktara udrzuje samu seba v staimbm procese tvorby a reprodukcie
vyznamov, popularnych aktivit aich cirkulacie ator deli a oblje tuto socialnu
Struktaru (Fiske, 1987). Dnes mozno Uvahy o istignoch mediovanej kultiry ndjsj
u S. Allana, ktory hovori otzv. kultire spravostap® (news culture). Zijeme
v spravodajstvom sytenej spotmsti flews saturated socigfypiSe Allan, a pridava, ze
prenos informécii je doélezitou &g ou medziudskej komunikacie od prvych dni
existencieludského spokenstva, Sirka Skaly spravodajskych foriem v sfrobgti vSak
nikdy nebola véSia ako dnes. Spravodajstvo sa tak stalo nieleaktdop politického
vplyvu, ale aj objektom tovarovej vymeny aag’ou vytvarania verejnej mienky
(Allan, 2010, s. 1 —4).

Spravy, ale aj iné medialtextiry sa spoluzéastiuju na vytvarani narativov, mytov,
slovami D. Rushkoffa, vytvaraju datasféeru memov dfkoff, 1994). Zaujem
o extenzifikaciu, o déslednu medialnu viyphdSho sveta spdsobuje, Ze najdélezitejSim
rysom mediovanej kultiry sa stava nadprodukcia &legch obsahov -
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sprostredkovatské gesto masovych médii ma tak dnes skdbientnynez kognitivny
charakter. Média dnes najma ¥¥@ju komunik&ny priestor (uz nielen na diskotéke,
politickom mitingu, na Sportovom zapasekastingu modeliek, ale aj v kavisach a
obyvalkdch domécnosti); dalo by sa povedze vytvaraju si€& metainformacii, ¥aka
ktorej generujeme databanku nielen pre konwer@daémy, ale aj pre svoje stravovacie
navyky, prispdsobujeme im svoje predstavy o obléka cestovani, o zivothom Style —
vo vSeobecnosti teda af'aka médiam vytvarame popkultirne modely travenia&bo
¢asu. To je vSak uz téma na iny rozhovor...
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Resume
In this paper are discussed problems in definiibmass, popular and media/mediated
culture and described new trends in media prodadtiarnevalisation, news culture).

.rento ¢lanok bol vytvoreny realizaciou projektuDovybavenie a rozSirenie
lingvokulturologického a prekladateko-tim@nickeho centra na zaklade podpory
oper&ného programu Vyskum a vyvoj financovaného z Eutépe fondu regionalneho
rozvoja.”
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