MANIPULATIVNE TECHNIKY SIiRENIA [NFORMACIi V MEDIALNOM
PROSTREDI

Memetizacia spravodajskych obsahov

ZAKLADNE POJMY
Masova a popularna kultura

Uvedené dva pojmy sa pomerne ¢asto zamienajd, pripadne sa pouzivaji ako synonyma,
no je potrebné medzi nimi rozliSovat. NajddlezitejSimi rozliSovacimi aspektmi je spdsob
produkcie a percepcie, ¢iZe prijimania tychto obsahov.

Masova kultura:

e vznikla, ako druhotny produkt priemyselnej revolucie a urbanizdacie, v €ase, ked’ boli
do vyroby vo vac¢som meradle zavadzané mechanizmy, ktoré pracu ul’ah¢ovali a do istej
miery zacali nahradzat’ pracu l'udi; vznikol tzv. fenomén volného casu, ktory zacal byt
postupne vypliiany aj médiami; v tom ¢ase hovorime najprv o tlagenych (printovych)
médiéach, neskor to bol rozhlas; pochopitel'ne, s masovym rozsirenim periodickej tlace
suvisel aj ekonomicky faktor, ked’ cena za vytlacok novin bola vSeobecne dostupna, na
druhej strane tu bolo percepéné hl'adisko, a teda ista uroven vSeobecnej vzdelanosti, aby
boli percipienti schopni obsahy prijimat’

e o sa tyka formy a obsahu masovo produkovanych obsahov, Antonina Kloskowska
(1967) vymedzuje dve kritéria masovej kultury, a to kvantifikaciu a Standardizaciu — ide
najmaé o akusi efektivitu pri produkcii a ustretovost’ pri percepcii, ked’ obsahy masove;j
kultary su Standardizované, a teda predvidatel'né, l'ahko uchopitelné, tym padom su
menej naro¢né na produkciu, ako obsahy, ktoré su originalne (napr. obsahy tzv.
vysokého umenia, teda opera, balet a pod.) a je mozné ich vyprodukovat’ ,vela“,
a rovnako st nenaro¢né aj na percepciu, pretoze prijimatel’, napr. ¢itatel’, posluchag, vie,
¢o ma ocakavat' (dobrym prikladom st na prednaske spominané telenovely alebo
v americkom prostredi tiez oznacované ako soap opery, pricom prvé sa zacali objavovat’
v rozhlase)

e Irena Reifova (2004) dodava, ze masova kultura je tvorena pre masové publikum, nie je
tradi¢na a na jej tvorbe sa nepodiel’aju ti, ktorym je uréena

e dominantnym rysom masovej kultiry je nadprodukcia univerzalnych textov s vysokou
mierou stereotypie, teda ako vyplyva z vysSie uvedenej poznamky, ze ak je Struktira
takychto obsahov a produktov (filmov, seridlov, ale napr. aj mody) ustdlend, je mozné
produkovat’ rychlo a vel'a; prikladom z medidlnej prax moézu byt denné serialy, ktoré sa
zacali vysielat’ najprv v rozhlase, a to nielen v zahranici, ale v 70. rokoch 20. stor. sa
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produkoval aj vel'mi znamy serial Co nového Bielikovci?, ktory bol vel'mi popularny,
prikladom mimo medidlnej praxe na produkt masovej kultiry méze byt spominana
moda a zaciatok produkcie tzv. konfekénych kolekcii, ked’ sa strih Standardizoval na
niekol’ko zékladnych velkosti, rovnako tak su prikladom rozne moédne trendy; dolezité
vsak je spomenut’, Ze aj v mode pozndme popkultirne prejavy, a to je tzv. DIY moda,
teda kus oblecenia dotvoreny samotnym nositel'om (Casto sa to vyskytuje prave medzi
mladymi 'ud’'mi v teenagerskom veku)

e tym padom, produkty masovej kultury publikum skor len pasivne spotrebuva, ked’ze do
ich produkcie nie je nijako zapojené, je vystavené ich vel’kému mnoZstvu, z ktorého si
modze vyberat’ bez vicsej namahy

e charakteristické ¢rty masovej kultary: homogenizovana (jednoliata, medzi obsahmi nie
je velky rozdiel), komercionalizovand (urena predovsetkym na predaj), stereotypna
(predvidatel'na), zamerana na kvantitu, ma extenzifikaény charakter (produkty masovej

kultiry maja Siroky zasah publika; pr. osoba, ktora sa spopularizuje napriklad
prostrednictvom reality show sa potom zvykne objavovat’ aj ako host’ v réznych inych
programoch, ale aj v reklamdch, pripadne mé svoju ediciu nejakého kozmetického
produktu a pod.)

(Rusnak 2013, s. 12)
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Popularna kultira:
= zdoraziuje sa jej nadvdznost’ na starSiu I'udovu kultiru, teda uzsi kontakt medzi jej

tvorcami a uzivateI'mi (v prostredi el. médii mozno hovorit’ o prozumentoch — vyraz
obsahuje stranu produkcie, teda producenta daného medialneho obsahu a prijimatel’a,
teda konzumenta); v porovnani s produktmi masovej kultury, produkty kultary
popularnej vychadzaju z kreativity samotnych T'udi, ktori sami nieo vyprodukuji a
zacnu §irit,, pripadne sa vd’aka 'ud'om nieco spopularizuje natol’ko, ze sa stane popularnym
v§eobecne, teda, popularnu kultiru nemozno vopred vyrobit’, musi sa stat’ popularnou medzi
publikom

= produkty popkultry (Casto medidlne Sirené) byvaji hodnotené ako trividlne,
intelektovo nenaro¢né (tymto sa vel'mi neodliSuji od produktov masovej kultary)
zdoraziuje sa vSak aktivny pristup prijemcu k spracovavaniu jej obsahov (prikladom
modzu byt memetické obsahy, obrazky, gify, ktoré maja spravidla zabavny charakter, no
na ich interpretaciu je potrebné poznat’ dany kontext, o ktorom referuj, alebo z ktorého
vychadzaji)

» charakteristické Crty popularnej kultary: netradiéna (nie¢im odlisna od bezZnej
produkcie), popularna, intertextualna (referencia na iny obsah, nutnost’ poznania
kontextu), zamerand na kvalitu (v porovnani s produktmi masovej kultiry, ktoré su
produkované s ohl'adom na kvantitu a tym padom na ¢o najvacsi ekonomicky zisk), ma
intenzifikaény charakter (opdt’ v porovnani s produktmi masovej kultary, o obsahoch

popkultiry ma vedomie casto len zainteresovana komunita, napr. fanziny v ramci
subkultir — svojpomocne vyrobené Casopisy s obsahom ur¢enym nie masovému, ale
mensinovému publiku z danej subkultury)

(Plencner 2008, s. 124, Mali¢ek 2008 in Rusnak 2013, s. 13)
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KONCEPT MEMETIKY V NOVYCH MEDIACH
* 0 novych médiach uvazujeme ako 0 tych, ktoré su v ovela vacsej miere interaktivne

v porovnani s médiami klasickymi (tlac, rozhlas, televizia); interaktivne média su takeé,
ktoré ,,umoziiuji prijemcovi nielen bezprostredne reagovat’ na prijata informaciu, ale
vstupovat’ aj do jej tvorby*

(Rusnék a kol. 2010, s. 98 — 99)

* dosledky v medidlnom prostredi, ktoré vyplyvaju z povahy interaktivnych médii:

o stieranie rozdielov medzi odosielatel'om a prijimatel'om informacie (spominany
pojem prozument — pozrite v poznamkach vyssie)

o posiliovanie dialogickych foriem komunikacie (napr. na socidlnych sietach
moznost’ ¢etovania, komentovanie prispevkov, ich zdiel'ania, lajkovania a pod.)

o s tym shvisi aj posiliovanie miery improvizacie (v porovnani s klasickymi
médiami je to ovela beznejSia prax, ked’ze Casto ide aj o neprofesionalnu
produkciu bez klasickej pripravy ako je scenar, dramaturgicky zamer a pod.,
prikladom mo6zu byt rdzne livestreamy, youtubové videa a pod.)

o v novych médiach prebiecha komunikacia spésobom ,, many to many“, kde ma
kazdy pouzivatel moznost’ byt rovnocennym tvorcom a zaroven prijimatelom
— prijimatel’ + odosielatel’ = prozument

(Smahel 2009 in Soltésova 2016)

* publikum novych médii je tak neporovnatelne aktivnejSie, interaktivnejSie a
produktivnejSie ako v pripade tradi¢nych médii (napr. rozhlas, televizia)

» dosledkom je vznik tzv. remixovej kultary, ktora originalitu potla¢a multiplicitou a
autoritu anonymizaciou — pri memetickych obsahoch ide Casto o neznameho autora,
resp. niekde na zaciatku produkéného retazca moze byt autor znamy, ale v procese
pretvarania daného mému sa jeho identita vytraca, navySe, samotny obsah je ¢asto uz
existujucim a pretvaranym, novym sa stava len preto, lebo ho prozumenti po prijati
znova a znova modifikuji

o ,Intertextualita je jednym 2z nosnych prvkov remixovej kultary a
multimedialneho priestoru, ktory je vystavany na hypertexte a prelinani
kontextov.“ — toto je vysvetlenim predchadzajucej poznamky, pretoze
memetické obsahy su Casto intertextudlne, ako napr. gif s Johnom Travoltom,
ktory povodne pochadza z filmu Pulp Fiction a len jeho vytrhnutim z kontextu
a pretvaranim vznikaji nové memetické obsahy

(Soltésova 2016)

* pri memetickych obsahoch je Casto nevyhnutné poznat’ kontext, v ktorom bol prvotny
text vytvoreny; jeho neznalost’ prinasa percepcné rizikd az do tej miery, Ze percipient
nerozumie samotnému obsahu — casto sa to prejavuje napr. pri produkcii portalu
Zomri.sk, ktory pracuje s aktualnymi spolo¢enskymi udalost’ami, vel'mi ¢asto
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Pévodny text — Pulp Fiction

s politickym kontextom; ak ho percipient nepozna, obsah mu nemusi byt zrozumitel'ny
natol’ko, Ze sa vytraca pointa aj samotny humor

jednotka kultarneho vyznamu nestica kultirne myslienky, replikovateI'na predovsetkym
v medialnom priestore (napr. zaber, sekvencia z filmu, serialu, ale aj fotografia
z tlacového brifingu)

(Rusnak 2013, s. 33)

najmensi komponent kultury, ktory medzi sebou l'udia $iria imitaciou; ide 0 ,,nakazlivé*
myslienky, ktoré navzajom medzi sebou sut'azia o prezitie
mémy svojou silou ovplyvituju l'udi natol’ko, ze ich moézeme pokladat’ za prvky, ktoré
nam formuju realitu — vel'mi viditeI'né je to na mladej generacii, ktora Casto také portaly
ako st satirické webové stranky Zomri.sk ¢i Emetka.sk povazuji za prvotny zdroj
informadcii o aktudlnom diani; je potrebné mat’ na paméti, ze su¢asna mlada generacia
je vo vel'kej miere percipientom pohybujicim sa vyluc¢ne v online prostredi

(Soltésova 2016, s. 904)

mémy Sa najcastejsie Siria prostrednictvom internetu

su to fenomény, ktoré su isty ¢as vSeobecne zndme a popularne

Siria sa neuverite'nou rychlostou — pripominaja virusy, ktoré si Ziju vlastnym zivotom,
podobnost’ mozno nachadzat’ aj v tom, ako ich prozumenti modifikuji — je to podobné
tomu, ako mutuje samotny virus

oy s YL, MINISTERSTVO URAD VLADY

e Predovska univerzita v PreSove e SKOLSTVA, VEDY. SLOVENSKE) REPUBLIKY
}/ § v ko vz VYSKUMU A SPORTU

| ) SLOVENSKE) REPUBLIKY

Tento program nadvézuje na projekt Propaganda a manipuldcia informacii na internete,

ktory financuje Urad vlady SR.



Vyextrahovany text Gif_02

! - L= ) Cestari objavili sposob, ako si
Ked' nebudes prvy Cech, ktory poradit so snehovou kalamitou
posledni navstevu Slovenska -

absolvuje vo Vysokych Tatrach

)
zomri.online zomri.online
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MEMETIZACIA SPRAVODAJSKYCH OBSAHOV

* internetova kultira vytvéara volny trh pre produkciu prozumentov, ktori z povodného
obsahového materialu vytvaraju sekundarne medialne dielo — memeticky obsah, pricom
neraz je jeho obsahom aj aktualne politické dianie

* spravodajsky kontext sa Coraz CastejSie stava zédkladom kreovania memetickych ¢i
viralnych obsahov a kompilacii — takyto medialny obsah ma tendenciu poukazat’ na
,»hajvypuklejsi“ problém/situdciu/osobu; snahou memetickych obsahov reflektujicich
politické dianie je najcastejSie satira alebo zosmiesnujuce okomentovanie reality

* ich interpretacia si vSak vyzaduje vedomost/skisenost’ s pévodnou verziou, z ktorej
memeticky format vyplynul, preto takyto obsah nie je zrozumitelny kazdému
percipienotvi, resp. ho dokaze interpretovat’ len povrchne, napr. memetické obrazky
referujice o paragrafe 363, o ktorom ma sice povedomie aj SirSia verejnost, ale nie
kazdy jedinec tiplne konkrétne do dosledkov

* je potrebné zdoraznit' informaéni nasytenost mémov, ¢o z tychto popkultirnych
obsahov vytvara pomerne sofistikovany informaény zdroj

» ak sa odrazime od zakladnych pojmov, tak je potrebné zdoraznit, Zze kym televizne
spravodajstvo vychadza z masovej kultary, intertextualita medzi mémom a jeho

povodnou konota¢nou verziou naznacuje popkulturny charakter (viackrat zmienena
potreba poznania kontextu)

zomri.online
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Snehulienka a 9 Sulikovych klonov
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MANIPULACIA S INFORMACIAMI
Deepfake

» sofistikovana technologia umelej inteligencie upravujica povodny medialny obsah ako
video, audio nahravku ¢i fotografiu

* deepfake je obvykle natol'ko hodnovernym podvrhom, Ze ho bezny uZzivatel’ internetu
nedokaze rozoznat’ od originalu

* na zéklade databazy fotografii alebo videi dokdze umela inteligencia vytvorit’ falosné
video kohokol'vek

* vytvara sa tak Uplne novy medidlny obsah/informécia, ktord nemusi mat’ ni¢ spolo¢né
so skuto¢nostou

* pociatky pouzivania tejto technoldgie sa spajajii s porno produkciou, dnes sa vSak
vyuziva nielen ako manipulativna technoldgia/technika, ktora sa ozrejmuje v ¢lankoch,
videach aj celych kampaniach (prikladom je kampan telekomunika¢ného operatora O2
Slovakia, ktory upozorfioval na negativne vyuzivanie deep fake technologie), no
opakom moze byt aj jej pozitivne vyuzitie, ako v pripade Slovenskej sporitel'ne, ktora
prave prostrednictvom tejto technologie spritomnila zosnulého herca Juliusa
Satinského, ktory bol prizna¢ny svojim laskavym humorom, ktory ale ¢asto posobil,
najmé v predchadzajucom spolocenskom a politickom reZime, ako apel na spolo¢nost’;
na takomto zaklade je postavena aj spominana kampan, v ktorej sa apeluje na
,-dokoncenie* nieCoho zacatého

» deep fake technoldgiou bol upraveny hlas herca Michala Hudéka tak, aby znel ako hlas
Juliusa Satinského; o technické zabezpecenie sa postarala ukrajinska spolo¢nost’
Respeecher, ktora posobi v Kyjeve

(Markos 2019, s. 247)
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2 VereSovej pornoskandal graduje! Su
dalSie videa a odmena 50-tisic € zahadne
zmizla: Andrea, ako toto vysvetlis?

Objavit 53 pikantné vides s tvirou modelky

https://www.cas.sk/clanok/1069976/veresovej-

pornoskandal-graduje-su-dalsie-videa-a-odmena-50-

tisic-zahadne-zmizla-andrea-ako-toto-vysvetlis/

https://centrumkyberbezpecnosti.cz/deepfake-index-10-

Mntsk > Ekonomika, Slovensko > Hoaxy a propaganda. Media

Spoloénost 02 pouzila v kampani falosné video vytvorené pomocou
umelej inteligencie. Zlatica Svajdova Puskarova v iom hovori, ze rigka

a ockovanie nemaji vyznam. Tieto slovd vsak moderatorka Markizy nikdy
nevyslovila, hrala ju herecka Kristina Tormova a Puskarovej tvir, mimiku
a hlas napodobnila umeld inteligencia. Spoloénost O2 chee tymto
deepfake videom upozornit na problém dezinformacii.

@ Nie vSetkému sa da verit #DatujZodpovedne #ZdielajS... ~»
Zdiefat

e

Prehratna (3 YouTube

.Z nasho prieskumu vyplynulo, Ze priblizne pétina ludi na Slovensku veri

https://e.dennikn.sk/minuta/2404066

bodu-jak-rozlisit-unik-od-podvodneho-videa-s-
lehtivym-obsahem/
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Reklamna kampan upozornujica na technologiu "deepfake” spol. O2 Slovakia

g _.&
|
https://www.youtube.com/watch?v=1z9g0 bRojl1U&t=1s
a n

Komentare Hoaxy TV  Radio Tlaé Internet Reklama Dalsie v

Slovenska sporitelha ozivila Jula Satinského v
Specialnej deep fake kampani (VIDEO)

02.11.2022 Reklama mk Slovenska sporitelfia, Julo Satinsky

Najcitanejsie

1. Be Lenka bodovala novou reklamou. Ktory herec
skakal do bazéna v barefoot topankach?
(VIDEO)

2. Nominacie na Radio_Head Awards 2022 su
zname

3. Alzbeta Ferencova z Ivety bude hlavnou
postavou nového krimiserialu na Markize

4. Chatovaci robot ChatGPT je najrychlejsie
rastuca aplikacia v historii

5. 7 otazok, ktoré ukazu, ¢i ste len dalSi agent
Smith, alebo jeden z vyvolenych

6. Zomrel komunisticky premiér Lubomir Strougal
(VIDEO)

https://www.omediach.com/reklama/23757-slovenska-sporitelna-ozivila-jula-satinskeho-v-
specialnej-deep-fake-kampani-video
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Reklamna kampan, v ktorej bola technologia "deepfake’ vyuzita pozitivne, SLSP

https://www.youtube.com/watch?v= C1j502stXI
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https://www.youtube.com/watch?v=_C1j5Q2stXI
https://www.youtube.com/watch?v=_C1j5Q2stXI
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