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Mediálna manipulácia v bulvárnej žurnalistike 

 

MEDIÁLNA GRAMOTNOSŤ A MEDIÁLNA MANIPULÁCIA  

 

 „Nežijeme s médiami, žijeme v nich“ (Deuze, In Nutil 2018) 

- väčšina toho, čo vieme nám bolo sprostredkované médiami – vplyv na postoje, názory, 

hodnotenie reality, predstavy o svete;  

- potreba pripomínať, ako médiá fungujú, aké témy vyberajú, aké faktory ich ovplyvňujú; 

- elektronické médiá pomáhajú vytvoriť rovnoprávnejšiu a slobodnejšiu spoločnosť – 

okamžitý prístup a priestor na vyjadrenie; 

- médiá ako priestor s trvalým nedostatkom času, s predsudkami, myšlienkovými 

chybami; 

- aktívny vstup médií do sociálneho komunikačného života spoločnosti – zvýšená potreba 

členov spoločnosti poznať povahu, podstatu, faktory a pravidelnosti pôsobenia; 

- rozvoj mediálnej gramotnosti spätý s dobrým občianstvom – nutnosť porozumieť svetu 

médií, zaujímať sa o mediálne obsahy a kriticky ich čítať. 

 

Prečo je mediálna gramotnosť dôležitá? 

- nutnosť k celospoločenskému prežitiu – potreba orientovať sa v „informačnej džungli“, 

vyhnúť sa nekritickému prijímaniu informácií; 

- riešenie? cenzúra internetu? blokovanie webov? vyvracanie každého hoaxu? 

- „dáte človeku rybu, nasýtite ho na jeden deň. Keď ho naučíte chytať ryby, nasýtite ho 

na celý život“ aktualizácia príslovia na dezinformácie; 

- zásadná úloha: potreba vzdelania občanov na poli med. gramotnosti a kritického 

myslenia; 

- ľuďom často akoby nezáležalo na tom, že politici klamú – niektoré kategórie klamstva 

a lži ho nezaujímajú – reč politika neslúži k sprostredkovaniu informácie, ale 

predstavuje výzvu k identifikácii s „rovnako zmýšľajúcim kmeňom“ – reč sa vníma ako 

emočný signál: E. Tabery – „tam, kde sa nedá veriť nikomu a ničomu vyhráva ten, kto 

najlepšie hraje na city“. 

 

Podstata mediálnej gramotnosti je porozumieť médiám 

- základný predpoklad k úspešnému vyhľadaniu, analýze, hodnoteniu informácie a 

orientácie v mediálnych posolstvách; 

- východisko: nie všetko, čo čítame, počujeme a vidíme je pravda; 

- potreba poznania charakteru média, vlastníctva, orientácia v prejavoch s rozlíšením 

podstatných a nepodstatných informácií, rozpoznanie skrytých významov, 

manipulačných techník, nepresných a neúplných informácií, schopnosť odlíšiť pravdivý 

text, výpoveď od fabulácie alebo subjektívneho tvrdenia, jasne formulovať myšlienky; 

- porozumieť tomu, ako naša myseľ spracováva informácie; 

- pasívne publikum – „bezbranné“ voči mediálnym obsahom, aktívne publikum – 

schopnosť selekcie, dekódovania, interpretácie na základe vzdelania, skúseností, 

prístupu k informačným zdrojom. 
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Obr. 1 Príklad na mediálnu kampaň – prezidentské voľby v Českej republike 2023 

 
Zdroj: https://www.mediaklik.sk/marketing/clanok/655240-politicka-kampan-nema-ziadne-pravidla-je-utopiou-

aby-bola-eticka-hovoria-reklamni-odbornici/ 

 

 

Obr. 2 Príklad na politickú kampaň – prezidentské a parlamentné voľby na Slovensku 2019 a 

2020 

 

Zdroj: https://domov.sme.sk/c/22320937/predvolebna-kampan-je-najdrahsia-v-historii.html 

https://www.facebook.com/zcaputova/photos/a.859877580886894/1038536136354370/?type=3 

 

https://www.mediaklik.sk/marketing/clanok/655240-politicka-kampan-nema-ziadne-pravidla-je-utopiou-aby-bola-eticka-hovoria-reklamni-odbornici/
https://www.mediaklik.sk/marketing/clanok/655240-politicka-kampan-nema-ziadne-pravidla-je-utopiou-aby-bola-eticka-hovoria-reklamni-odbornici/
https://domov.sme.sk/c/22320937/predvolebna-kampan-je-najdrahsia-v-historii.html
https://www.facebook.com/zcaputova/photos/a.859877580886894/1038536136354370/?type=3
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Sila médií 

- s elektronickými médiami trávime priemerne 106 dní v roku; 

- teória nastoľovania agendy (od 60. r. 20. st.); 

- M. nemajú moc hovoriť verejnosti, čo si má myslieť, ale o čom má premýšľať/hovoriť; 

- sociálni psychológovia potvrdili, že ľudia, ktorí trávia množstvo hodín pri tv (aspoň 4 

hodiny denne) vidia svet ako nebezpečné miesto (obava, že budú obeťou násilia, menej 

dôverujú druhým, svet ako strašidelné, nepriateľské, nebezpečné miesto), podobný 

vzťah medzi sledovaním televíznych správ a strachom z kriminality;  

- rast nedôvery (podiel Američanov, ktorí veria väčšine ľudí klesol z 55% (1960) na 32 

(2009), generácia Y verí len 19%); 

- prirodzená tendencia médií k negatívnym javom (korupcia, podvody, klamstvo 

politikov, nespoľahlivé svedectvá, rozdiel sociálnych tried, škandály celebrít,...) 

 

Svet hodnotíme na základe aktuálne dostupných informácií 

- intuitívne posudzujeme pravdepodobnosť udalosti podľa toho, ako na nich myslíme – 

strach z lietania (obrazy leteckých katastrof); 

- D. Kahneman: WYSIATI (What you see is all there is) – s obmedzenými informáciami 

zachádzame akoby boli všetkým podstatným, čo potrebujeme poznať; 

- myseľ sa prirodzene zameriava na neobvyklé, podivné, výnimočné, extrémne udalosti 

– vplyv na úsudok – formát početnosti; 

- vplyv skupiny, myšlienkové chyby; 

- doba nie je horšia, len je viac medializovaná; 

- napr. téma terorizmu. 

 

Obr. 3 Tematizácia udalosti – opitá učiteľka 

 
Zdroj: UČILA OPITÁ: Upozornili na ňu žiaci, nafúkala vyše 2 promile (teraz.sk) 

 

 

https://www.teraz.sk/regiony/ucila-opita-upozornili-na-nu-ziaci/691503-clanok.html?utm_source=teraz&utm_medium=organic&utm_campaign=click&utm_content=.%253Bw%253BwSpr%25C3%25A1vy%253BSpr%25C3%25A1vy%253BNaj%25C4%258D%25C3%25ADtanej%25C5%25A1ie%2520zo%2520Spr%25C3%25A1v%253Btab-last_6h
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Techniky mediálnej manipulácie 

- kľúčová znalosť dostatočného množstva overených informácií, faktov, súvislostí v 

kombinácii so schopnosťou kritického myslenia; 

- selektívny výber: jedna z foriem selekcie mlčanie (neinformuje sa o istých témach), 

výber a početnosť priestoru názorovým prúdom; 

- neformálne logické klamy a argumentačné fauly: odvádzanie pozornosti, kauzálne 

klamy, prekrúcanie obsahu  a pod. 

- presmerovanie pozornosti: vytváranie umelých pseudokáuz, skrývanie menšieho 

množstva záujmovo ladených textov medzi seriózne správy; 

- emocionálne zafarbené a hodnotiace výrazy: bulvarizácia, click-baitové titulky, 

rámovanie tém a pod.; 

- načasovanie: napr. pred voľbami. 

 

Obr. 4 Bulvarizácia udalosti – prezidentské voľby v Českej republike 2023 (portál denníka 

Blesk ) 

 

 
Zdroj: https://www.blesk.cz/prezidentske-volby 

https://www.blesk.cz/prezidentske-volby
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Obr. 5 Bulvarizácia udalosti – osobná gratulácia slovenskej prezidentky víťazovi českých 

prezidentských volieb 2023 

 
Zdroj: https://www1.pluska.sk/spravy/z-domova/caputovej-navsteva-pavla-ma-necakanu-dohru-reakcia-

odbornika-protokol-vas-totalne-sokuje/2 

 

Podnety na mediálne obsahy, výskumy: 

EduMediaTest: 
https://www.rvr.sk/medialna-gramotnost- 

 

Krátky slovník hybridných hrozieb: 

https://www.nbu.gov.sk/urad/o-urade/hybridne-hrozby-a-dezinformacie/kratky-slovnik-hybridnych-

hrozieb/index.html 

https://www1.pluska.sk/spravy/z-domova/caputovej-navsteva-pavla-ma-necakanu-dohru-reakcia-odbornika-protokol-vas-totalne-sokuje/2
https://www1.pluska.sk/spravy/z-domova/caputovej-navsteva-pavla-ma-necakanu-dohru-reakcia-odbornika-protokol-vas-totalne-sokuje/2
https://www.rvr.sk/medialna-gramotnost-
https://www.nbu.gov.sk/urad/o-urade/hybridne-hrozby-a-dezinformacie/kratky-slovnik-hybridnych-hrozieb/index.html
https://www.nbu.gov.sk/urad/o-urade/hybridne-hrozby-a-dezinformacie/kratky-slovnik-hybridnych-hrozieb/index.html


Bezpečnosť detí a žiakov v digitálnom priestore.  

Propaganda a manipulácia informácií na internete 

  

 

 

Kognitívne skreslenia: 8 chýb, ktoré náš mozog robí neustále 
https://zmudri.sk/kurz/kognitivne-skreslenia 
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