O ambivalentnosti si¢asného obrazu v médiach

Vizualna sféra — vietko, o vidime. V sucasnosti zijeme v tzv. vizualnej kultare = tendencia
zobrazovat’ ¢i vizualizovat’ skuto¢nost/hovorené.

,Moderny zivot sa odohrava na obrazovkach* (N. Mirzoeff) — ¢asto sa orientujeme podl’a toho,
¢o vidime, a navyse, Casto sme aj sami sucastou obrazov, ktoré vidame (stkromné fotografie,
kamerové zaznamy, zaznamy z podujati) = teda svet vnimame do istej miery (alebo aj) na
zaklade fotografii, televizie, filmu, internetu, virtualnej reality. Obrazy vytvaraju nasu
predstavu 0 kazdodennom Zivote, formuju nase navyky, vytvaraji (a usmeriiuji) nase
predsudky.

Pre vizualnu sféru je typické, Ze je vyrazne globalizovana — znamena to, Ze jednak si dokédzeme
obrazy vel'mi rychlo navzajom posielat’, jednak, ze 'udia z r6znych Casti sveta poznaji rovnaké
obrazy (napr. hollywoodskych hercov, loga svetovych znaciek a pod.).

Styri faktory vplyvajice na ambivalentnost’ obrazu v médiach (A — D)
A (postmoderna)

Zijeme v postmodernej dobe = neexistencia jednej ,.filozofickej linie” uréujicej raz Zivota.
Dnes neexistuje ziaden veduci ,,romantizmus®, ,,realizmus®, , klasicizmus®. Pre postmodernu
je charakteristické mieSanie réznych pristupov (napr. hybridizdcia Zanrov = mieSanie,
synkretizmus = prelinanie zanrov). Vedomie 0 postmoderne tuzko suvisi s nastupom
poststrukturalizmu koncom 60. rokov 20. storocia.

Niektoré z d’alsich vlastnosti postmoderného myslenia vo vztahu k médidm a obrazu:

1. pocit, ze tu uz ,,vSetko* bolo, Ze uz ni¢ nie je originalne = dosledok intertextového
charakteru textov (napr. recyklacia — nielen v texte, ale aj v realnom zivote, parodia,
pastis, kolaz, remake, citacia, séria, prequel, sequel, reboot),

2. (medialna) simulacia reality = napr. reality show — obraz sa tvari, ze je verny realite, no
nie je uplne verny realite (je dramaturgicky upraveny),

3. fragmentacia reality = Citanie textu po Castiach (serialy, prispevky na socidlnych
sietach, reklama),

4. porusovanie ,.tradi¢nej* naracie = prehodnocovanie klasického pristupu k tvorbe textu
(napr. dobro vzdy vitazi nad zlom dnes uZ nemusi platit), savisi s
postmodernym pochybovanim o nemennosti stavu (umelé¢ zdsahy do tela, telo je
»zmenitelné* = da sa vylepsit),

5. doraz na digitalne technologie, ,,zmenSujuci sa“ svet,

6. automatické pochybovanie o redlnosti/pravosti obrazu (hlavne, ked’ nevyhovuje naSmu
videniu sveta),
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7. viac ,,pravd“ — ,realit” = spolocensky pocit, Ze neexistuje len jedna pravda (hoci vzdy
existuje iba jedna pravda, iba pohl'ad na nu mdze byt relativizujuci) alebo len jedna
interpretacia (do sféry audiovizualnych textov vstipilo toto vedomie napr. seridlmi Akty
X, Mestecko Twin Peaks alebo vo filmoch Matrix ¢i najnovsie Ready Player One, Free
Guy a pod.).

B (bezprostrednost’ obrazu)
»Nadvlada“ obrazu = spravidla sa chape ako nadvlada obrazu nad textom.

V minulosti sa viackrat objavuje koncept nepriatel’stva k obrazu = ide ojeden zo
sprievodnych javov zapadného myslenia. Dnes ho vidiet v médiach hlavne vo vztahu
k uverejniovaniu/neuverejiovaniu roznych druhov obrazu z etickych, nabozenskych, pravnych
¢i inych dovodov (napr. v regulovanom medialnom prostredi sa do 22.00 nemdze objavit’
reklama na tvrdy alkohol; kultirne vnimanie obrazu zohralo rozhodujuci vyznam napr. v kauze
teroristického Gtoku na redakciu ¢asopisu Charlie Hebdo v roku 2015).

Frank Jameson (anglicky maliar 1899 — 1968): ,,Vizualita je bytostne pornograficka...zaciclena
na tupt fascinaciu...“ — chcel tym povedat’, ze obraz posudzujeme pod jeho vplyvom. Najprv
nie¢o vidime (,,zamiloval som sa na prvy pohl'ad®), az potom dany obraz analyzujeme (a pocit
Z obrazu moze zastriet’ alebo pozmenit’ nas$ racionalny usudok). Vidiet’ teda dnes neznamena
uverit’, ale interpretovat’. Obraz (nielen medialny) je teda senzualne bezprostredny (posobi
na prvy pohlad) — pozoruhodné veci voc¢i fadnym vymedzuje nadS zaujem, pozornost’
a skusenost’. O tom eSte bude re¢ v asti C.

Obraz sa v kultare postupne stal kazdodennym ,,produktom® uréenym na ,,spotrebu® —
uspokojenie tizob (napr. bulvarne denniky uspokojujii zverejnenim fotografii potrebu po
vedomostiach o Zivote celebrit; horory nam poskytuju moznost’ sa bat’ v bezpe¢nom prostredi).

e Guy Debord pise uz v 60. rokoch 20. stor. o tzv. spolo¢nosti spektaklov = spolo¢nost’
ovladana zabavnym konzumom: obraz sa stava spektaklom (predstavenie, show);
namiesto predmetu dostdvame len jeho obraz (reklama) — vysledkom je omdameny
clovek, iba prezivanie; doraz na ziskavanie novych veci.

e Jean Baudrillard pise v 80. rokoch 20. stor. otzv. spolo¢nosti simulakra (resp.
simulakier) = o svete zlozenom z kopii originalov — vysledkom je pocit, ze obraz uz
nemd (povedzme skor, nemusi mat) vztah ku skutocnosti — je svojim vlastnym
simulakrom, je (obraz ¢i svet) vyprazdneny (bezobsazny).

C (mytus fotografickej pravdy)

Je videnie zarukou istoty? Plati, ze pravda je to, ¢o ,,vidim na vlastné oci“? Historicky
pravdepodobne &no, dnes (s prihliadnutim na medidlnu sféru) pravdepodobne nie tplne.

Videnie ako vizualna ¢innost je bezny jav. Casto v komunikacii povieme ,.pozri sa“, ,,pozeraj
tam®, ,,nepozeraj sa na to*“ = ide teda o ¢innost’, ktorou sa kKomunikuje, ale zaroven v tom istom
Case aj ovplyviiuje. Videnie sa tak moze stat’ prostriedkom moci, napriklad ked’ uvidite nieco,
¢o niekto iny nevidel (napr. premiéru o¢akavaného filmu, partnera pri nevere, 0znam o zrusenej
vyucbe).
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Medidlne obrazy v divakoch prebudzaju Siroku skalu pocitov a reakcii. Pomerne Casto sa
vyuzivaji obrazy nasilia, aby zastupovali myslienku (napr. obcan/Student pred tankom,
napalmové dievéatko). AvSak fotografia (obraz) Casto skryva (resp. neukazuje = nemusi ist’
0 vedomu ¢innost’), ¢o viedlo k zobrazenej situdcii.

Fotografia sa tradi¢ne povazuje za objektivnejSiu oproti kresbe. Vznikla totiz v obdobi
pozitivizmu, ked’ sa kladol doraz na priamu meratelnost’ vysledkov a exaktnost. Tie boli
umoznené mechanickostou fotoaparatu = obraz nevytvaral ¢lovek (ako kresbu) subjektivne, ale
stroj (objektivne). Samozrejme, prichodom Stylizovanej fotografie sa tento pristup pozvolna
rozried’uje, az sme sa ocitli v ¢ase, ked’ je umela inteligencia schopna vytvorit’ fotografiu podl'a
nasho zadania, ktord mézeme propagovat’ ako pravdu (uz tradi¢né ,,photoshopy*, aplikacie na
generovanie tvari, na generovanie obrazu).

Napriek uvedenému sa vSak fotografia aj v 21. storoci povazuje za akusi bezprostrednu kopiu
realneho Zivota, za dokaz skutoCnosti pouzitelny (za istych podmienok) napriklad aj na
sudoch.

Pre fotografie viak plati, Ze su (resp. mozu byt) viacznaéné. Casto do nich vkladame hlboky
citovy vztah rézneho typu (od pozitivneho az po ten najnegativnejsi), o funkéne vyuzivaju
Siritelia hoaxov. R. Barthes (franctzsky filozof) tento citovy vzt’ah videl v tzv. bode punctum
— konkrétny emocionalny bod, ktory viaze na$ pohlad na fotografiu. Napriklad ak je na
fotografii zabozeny utecenec, tymto bodom mdze byt jeho ziiboZena tvar = toto vSak mdze byt’
jednak bod stcitu s ute¢encom, jednak bod zvysujuci nendvist’ k ute¢encom (vysledné vnimanie
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vychadza z naSho sikromného pohladu). Barthes chapal naslednt analyzu obrazu ako jeho
studium (teda punctum je prvy emociou zat'azeny pohlad, potom prichadza na rad studium).
Podl’a inej, ale podobnej koncepcie sa vzt'ah medzi emocionalnym a racionalnym pohl'adom na
obraz chape prostrednictvom terminov objekt-feti§ (emociondlne naviazanie na obraz,
fotografia vytvérajica zavislost — napr. portrét milovanej osoby, na ktory sa donekonecna
divame) a dokument (to, Co obraz naozaj je, teda jeho racionalna analyza).

Fotografia sa teda dnes chape ako uréité kultirne ,,prekliatie” prehlbujiice ¢asto slept vieru
v obraz. Napokon, aj fotograficka krasa ako kultirny koncept vychadza nie z krasy realnej
(ktora sa neda stanovit’), ale zo spolo¢enskej dohody, ze toto bude krasne a toto krasne nebude.
Nas pohlad je teda ovplyvneny réznymi kultirnymi obrazovymi ramcami, v ktorych sa
pohybujeme.

Je konkrétny herec naozaj krasny alebo je krasny, lebo sme sa spolocensky zhodli, Ze ho za krasneho budeme
povazovat?

D (vytvaranie vyznamu)
Vyznam obrazu vzniké koexistenciou viacerych faktorov, z ktorych najdodlezitejsie su:

1. socidlne a estetické (vSeobecne mozno povedat’ kultirne) konvencie = v niektorych
kultrach sa niektoré motivy nezobrazujl, iné sa oslavuja, su posvitné, resp. nemaju sa
zobrazovat’ v negativnom zmysle. Zaroven na vyznam prisideny obrazu vplyva aj
socialne rozpolozenie divajuceho sa (prisluSnost’ k socidlnej vrstve, stav, obdobie zivota
— inak sa divaju na obrazy deti, inak dospeli). Zaroven je dolezité odpovedat’ na otazku
Pozeram sa na obraz ako kto? (napr. Slovak, PreSov€an, povodom odinakadial’, muz,
Eurépan, Taviiar, praviCiar, konzervativec, liberal a pod.). Socialne a estetické
konvencie divania sa stvisia aj s tzv. ikonicitou obrazu = ikonicky obraz je druh
typizovaného obrazu, spravidla ide o (pop)kultirne ,,posvétny obraz (Panna Maria
s dietatom, Marylin Monroe), pripadne o zazity akoby nemenitelny obraz (znacka
AUDI). Takéto obrazy ¢asto zastupuju a usmernuji konkrétny spolo¢ensky vyznam
smerujuci k tvorbe modernych mytov (napr. posvétnost’, krasa, chut’, luxus, zdravy
zivotny $tyl).

2. kontext = vyznam sa meni aj tym, kde alebo ako je obraz zasadeny, resp. kde alebo ako
sa nan divame. Iny vyznam poskytne obraz v muzeu, v reklame, iny napriklad vo filme
(obrazy v danych kontextoch sa odlisuju aj funk¢éne = obraz v mizeu ma esteticka
funkciu, vreklame propaga¢nti, vo filme popri estetickej spravidla
zabavni/oddychovu).

3. Opis, prvotny vyznam, denotacia = to, ¢o obraz je (napr. koleso) — asociacia, druhotny
vyznam, konotacia = rad inych obrazov aktivizovanych vo vedomi (koleso modze
pripominat’ uzavretost, podobné okruhle tvary, pravidelnost, geometricki presnost,
zastavu Indie, cyklisticky obchod a pod.).

4. kombinacia textu a obrazu = vyznam obrazu moéze byt spresneny (doslovnost,
nazornost))/vyvrateny (irdnia, satira) textovou zlozkou.
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5. podmieneny pohPad = subjektivna vizudlna skusenost, rdmec, vzorec, ktory sme uz
kedysi niekde videli a na zaklade ktorého urCujeme vyznam novych obrazov. Napr.
(pozri nizsie) 1. portréty z 19. storoc¢ia = Stylisticky podobné, 2. ndborové fotografie
(niektoré ironizujtice); povodnou je kreslena grafika Uncle Sam na l'avej strane kolédze,
3. zabery z filmov zo 70. rokov 20. stor. = podobna paleta farieb).

Na premyslanie:

Pouvazujte nad tym, ¢o viedlo k vzniku tychto Zurnalistickych fotografii. Pozrite sa na
fotografiu najprv neinformovane a premysl'ajte nad jej vyznamom. Potom si k nej precitajte
dodato¢né informécie (pod fotografiami). Zmenil sa Vas pohl'ad na danu skuto¢nost’ po zisteni,
¢o k danej fotografii viedlo? Na timocenie akych emdcii by ste dany obraz pouzili?

Tieto styri zZurnalistické fotografie sa objavili v sutaziach typu ,, best photojournalism v rokoch
2015 — 2020 v médidach, ako su napriklad casopisy Time, National Geographic, tlacova
agentura AP Press a i.
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Obrazok 2

Obrazok 4
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Komentar k fotografiam: 1) zahynul nosoroZec posledny svojho druhu, 2) D. Trump sa postavil
na stolicku, aby ho videlo publikum, pred ktorym recnil, 3) detsky faniSik muzstva smuti na
Stadione po leteckej tragédii, ktora postihla futbalistov brazilskeho klubu Chapecoense, 4)
byvaly britsky premiér D. Cameron oznamuje odstipenie kvoli Brexitu.
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Na pedagogické ucely pouzité obrazky a zurnalistické fotografie su dostupné online.
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