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Pravny ramec vysielania reklamnych programov
v slovenskych komer ¢énych televiziach
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V médiach, ktoré vznikli ako ,odozva na spi@aské a kultirne potreby”, je dnes
dominantny najma ich kom@ary a spotrebny charakter (McQuail, 2009, s. 228ala by sa
povedd, Ze vSetky ichd’alSie funkcie sa podrduju vysSie uvedenému argumentucase
rozvoja printovych, neskér elektronickych médif ifflmajma funkciu institicié slobody
prejavu a verejnej komunikacie, no popri rozvojimsénych meédii sa rozvijali aj ich
komekné aktivity (napr. inzercia, reklama) a medidlnesaity sa postupne stavali
komoditami, ¢co v prvej polovici 20. stor. kritizovala najma fidartska Skola natele s
Theodorom W. Adornom a Maxom Horkheimerom. Speitskymi a politickymi zmenami
sa v dlhodobom procese vytvoril zlozity mechanizmmedialneho priemyslu, preto ak
chceme porozumie fungovaniu stasnych médii je potrebné ZA@ni aj politicky
a ekonomicky aspekt.

Cinnog” medialnych intitlcii spgva dnes najma v produkcii statkov a sluzieb. Déraz
sa kladie na samotnu priemyselno-ekonomicku d@szihformécii (McQuail, 2009, s. 228),
preto nezavislé postavenie najma kotngch médii je v mnohych pripadoch diskutabilné,
ked'Ze sU natené svoju existenciu a aktivity prisposabqdiktatu” trhovej ekonomiky. Su
tak determinované medidlnou politikou, Wadénosti wovanou najma trhovym
mechanizmom, koncentraciou vlastnickyclialmov, technologiami a socialnym kontextom.

Azda najmarkantnejSie je to v oblasti reklamy, &t¢e v ramci medialnej politiky
jednym z nastrojov ziskavania kapitalu, av ¢aginych liberalnodemokratickych
spolanostiach ovplyiiuje ekonomicku, socialnu a kultirnu rovinu (Jiralképplova, 2009,

s. 139). Vramci trhového spravania je nosnou préellkym komema reklama
a prostrednictvom nej pokus o0 zmenu, resp. povzabadspotrebného spravania. Ide
o0 komunikaciu planovanud, usnievanud, s nasledne overovanyntinkom vplyvu na
potencialnych percipientov (Jirdk — Kopplova, 2009, 137 - 138). Doéraz sa kladie
predovSetkym na jej spotrebny charakter, ktory wétrovytvara predpoklady masového
komekného Uspechu. Navyse, ,neustaly tok obrazov bejkealkesk konot&nej hierarchie,

a teda bez zmyslu pre hodnotu® — konzumerizmusgpralspotreby), nadhodnocuje vyznam
reklamy, ktora produktom len prepoiEva prestiz, spot@nsku prospesSntsa postavenie
(Barker, 2006, s. 171).

Nielen reklama, ale vSetky medialne obsah§inaosti s nimi spojené podliehaju
pravnym Upravam daného Statu, ktoré i@hnog’ reguluju (verejnopravne aj konieé
meédida) a do witej miery aj determinuju (v Slovenskej republikergjnopravne média).
Pravne predpisy upravujuce pbésohhasnnog’ a postavenie médii vytvaraju tzv. medialnu
legislativu, ktoru je mozné rozdélha vonkajSiu regulaciu (Statom) — vysielateliazaslade
zékona a vnutornu reguléaciu podmienent najma memlidketikou, Styrmi tedriami tte,
tedria socialnej zodpovednostdatReifova, 2004, s. 123).

Vzt'ah médii a reklamy moZzno Z#diova’ dvojako:

a) liberalno-pluralisticky pristup — doraz kladigjma na vyhody vyplyvajuce z tohtotiahu:
rozSirovanie ponuky pre spotreliive, podpora spotrebydit
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b) kriticky pristup — poukazuje na podmienetheztahu v désledku ekonomického vplyvu:
reklama sa prispdsobuje potrebam inzerentov.

V Slovenskej republike upravuje reklamu zakori47/2001 Z. z. o reklamd’élej len
zakon o reklame), v ktorom 8§ 2 Vymedzenie zaklatinggjmov, ods. 1 hovori: ,reklama je
prezentacia produktov v kaZdej podobe Sae uplatni’ ich na trhu.“ Dalsiu definiciu
uvadza zakon¢. 308/2000 Z. z. ovysielani aretransmisiialej len zakon o vysielani
aretransmisii), 8 32 Reklama atelendkup, ods.[1] akékd'vek verejné oznamenie
vysielané za odplatu alebo ind podobna protihodnoitane vlastnej propagacie, ktorého
zamerom je podpdtipredaj, ndkup alebo najom tovaru alebo sluziebamginehnutmosti,
prav a zavazkov alebo dosialininy inok sledovany objednavdtmm reklamy alebo
vysielat¢éom.”

V ¢lanku analyzujeme vysielanie reklamnych spotovleviegnom prostredi, ktoré
rovnako upravuje zakon o vysielani a retransmésig aj zakort. 532/2010 Z. z. o Rozhlase
a televizii Slovenskadialej len zadkon o Rozhlase atelevizii Slovensk&p aakladna
ustanovujuca legislativna norma.

V s&asnych komemnych televiziach je dominantnym trendom vysielanie
velkorozpa@tovych programov (ide najmad o tzwazZiskové projekty televizii v danej
vysielacej sezone TV Markiza: Farma, reality shaw; JOJ: Hotel Paradise, reality show),
pri ktorych je nutna aj ich masivna koryed podpora, ta sa vo vysielani prejavuje
mnoZstvom a ktkou odvysielanych reklamnych blokov. Prave tigastocentre nasho zaujmu
(v ¢lanku nezobadiujeme vysielanie inych typov reklamnych programako napr.
teleshoppingové programy, vlastna propagacia média. Poda vysledkov konania Rady
pre vysielanie a retransmisiu dochadasto k poruSovaniu legislativy platnej pre vysiaan
reklamnych programov. Problematickou je najmitkd reklamnych blokov vysielana
v prime-time televizie, ktora nie je v sulade skaréom o vysielani a retransmisii: ,Vysielaci
¢as vyhradeny reklamnym Sotom a telenakupnym Sotofaspjednej celej hodiny nesmie
presiahnd 20% (12 min) [...].“ (ZVR, § 36, ods. 2, 2000)

Aktualne vysledky zo zasadnuti rady v mesiaci ntdj2sa stali vychodiskom naSej
argumentacie, ktort nasledne aplikujeme nartgzd vzorku vysielania oboch kondesch
televizii. Zamerali sme sa ndzWu reklamnych blokov a frekvenciu ich vysielaniacas
jednej hodiny hlavného vysielacieltasu (prime-time, 19.00 — 22.00/23.Gapk, aby sme
dokazali utit mozné porusSenie 8 36 zakona o vysielani a retrigiism

Najprv uvadzame pr&hd vysledkov zasadnutia RVR @ mesiaca maj, ktoré
sa tykaju plnoforméatovych komarych televizii — televizia Markiza a TV JOJ, tie esm
zosumarizovali v nasledujucej tdike.

Tabukac. 1
Tlacové informacie zo zasadnutia Rady pre vysielanieratransmisiu
Datum: 15. 05. 2012 Datum: 29. 05. 2012

- zatiatok  spravneho konania &0/ - uloZenie pokuty vo vysSke 3 319 eur
vysielatdovi MARKIZA-SLOVAKIA, spol. | vysielatdovi MARKIZA — SLOVAKIA,
s.r.o.: mozne poruseng3la ods. 4 ZVR-| spol. s.r.o.: poruseni€ 36 ods. 2 ZVR-
zadkaz skrytej medialnej komunikagie vys. ¢as vyhradeny reklamnym Sotom (14.
(Reflex, 7. 3. 2012 o cca 17:25 hod.) 10. 2011, 23:00 - 24:00 hod.) — reklamny

3ot presahoval stanoveniZklu 12 min(Gt

- z&iatok spravneho konania dio| - zatiatok dvoch spravnych konanivogi
vysielatéovi MARKIZA-SLOVAKIA, spol. vysielaté#ovi MARKIZA-SLOVAKIA, spol.
s.r.o.: mozné porusSen& 34 ods. 1 ZVR-| s.r.0.: mozné poruseni 34 ods. 1 ZVR-
zretd'né oddelenie reklamy, rozoznktes’ | zretdné oddelenie reklamy, rozoznktes’
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a nezamenifmog’ reklamy od inych a nezamenitmos’ reklamy od inych
programov (20. a 27. 2., 4. a 11. 3. 2012);programov; poruseni€ 36 ods. 2 ZVR-
mozné poruSenie8 36 ods. 2 ZVR - | vysielaci ¢as vyhradeny reklamnym Soto
vysielaci ¢as vyhradeny reklamnym Sotom (8., 9., 10. a 22. 3. 2012)

(20. 2., 4. a 11. 3. 2012, 22:00 — 23:00 hod.)

- reklamny Sot mohol presahavstanovendy
dizku 12 minat

m

- z&iatok spravneho konania vaoci |- za&iatok spravneho konania voci
vysielatdovi MAC TV s.r.0.. moznd vysielat#ovi MARKIZA-SLOVAKIA, spol.
poruSenie§ 36 ods. 2 ZVR- vysielaci¢as| s r.0.: mozné poruSenk 38 ods. 2 ZVR-
vyhradeny reklamnym 3Sotom (26. 2. 2012,0zna&ovanie  sponzorovaného  prograf
21:00 — 22:00 hod.) - reklamné Soty mahli (vysielanie programurarma, 6. a 12. 3.

presahovastanovent idku 12 minat 2012)

V tabu’ke ¢. 1 su uvedené vSetky poruSenia tykajuce sa vyséelaeklamnych
obsahov prejednavané RVR, z ktorych vyplyva, ze &bch pripadoch bol poruseny pré&e

36 ZVR, ktorym sa stanovujdika reklamnych blokov v jednej hodine vysielania.

Vzhradom na mnozstvo ziskanych dat uvadzame len pngmieodnotu vyskytu moznych

poruSeni § 36 zakona o vysielani a retransmidigvieia Markiza — 1, 714 a televizia JOJ -
reklamnych blokov v jednej hodine vysielania, ktdrydZka presahovala zakonomsen( hranicu

2,143
12

min. Tabdka ¢. 2 sumarizuje reklamné bloky odvysielané v priineet televizie JOJ pas

piatkového vysielania.

Tabukac. 2
TV JOJ, 15. 06. 2012 - vysielanie v prime-time (1@0 — 22.30), tyZde (piatok)
poradie cas minutaz rekl. poznamky
blokov (min)

- reklamny blok deliaci hlavné

1. 19:24:52 - 19:29:35 04:43 min AR
spravodajske relacie

2. 19:59:22 - 20:00:24 01:02 min

programu — p&asie) nebola
zreté’ne oddelena od
reklamného bloku

e moZné porusenig 34 ods. 1
ZVR

- reklamné bloky 4 — 7 boli

odvysielané p&as hlavného
vecerného programu:
Spravna p#a (film)

« mozné poruSenig 36 ods. 2
ZV/R (rekl. bloky 3, 4)

3. 20:18:50 - 20:25:058 06:15 min

4. 20:43:33 - 20:49:14 05:41 min

12:56 min

21:28:15 - 21:34:15 06:00 min
21:53:12 — 21:59:12 06:00 min

oo

- reklamny blok odvysielany
po skorteni hlavného
vecerného programu:
Spravna p#a (film)

7. 22:14:56 — 22:21:06 06:10 min
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Zistené bolo jedno mozné porusenie § 36 ZVE&ase od 20:18:50 do 20:49:14, kedy
dizka reklamného bloku bola 12 min a 56 sek. V jedpoipade sme zaznamenali aj mozné
porusenie 8§ 34 ZVRzfetdné oddelenie reklamy, rozoznktes’ a nezamenitmos’ reklamy od
inych programov), pri ktorom sponzorské reklamapnadukt Mobivenal (podporujica vysielanie
relacie NajlepSie pasie) bez zretmého oddelenia reklamnym jinglom presla do vysielaB.
reklamného blokuV tabuke ¢. 3 sa nachadzaju informéacie o satapfom vysielani televizie
Markiza.

Tabukac. 3
TV Markiza, 16. 06. 2012 - vysielanie v prime-tim¢19.00 — 22.30), vikend
(sobota)
poradie ¢as minutaz rgkl. poznamky
blokov (min)

- reklamny blok deliaci hlavnu

1. 19:20:53 — 19:23:32 02:39 min N .
spravodajsku relaciu televiz|e

2. 19:50:16 — 19:58:31 08:15 min
3. 20:08:10 — 20:09:50 01:40 min

- reklamny blok uzatvéarajug
blok spravodajsky

- reklamny blok uvedeny pred
hlavnym ve&ernym
programom: finale reality
show Farma

- reklamny blok 5 - 8 bol
odvysielany poas hlavného
vecerného programu: reality
show Farma

« mozné poruSenig 36 ods. 2

4, 20:18:48 — 20:23:49 05:01 min

5. 20:44:41 - 20:50:06 05:25 min

12:06 min ZVR (rek. bloky 3- 5)
6. 21:07:56 — 21:13:51 05:55 min
7. 21:41:05 - 21:47:20 06:15 min
: - « moZné porusenig 36 ods. 2
12:10 min ZVR (rek. bloky 6,7)
8. 22:03:07 — 22:08:57 05:50 min

- reklamny blok odvysielany
9. 22:31:48 — 22:38:06 06:18 min po skorteni hlavného
vecerného programu
moZzné porusenig 36 ods. 2
ZV/R (rekl. bloky 8,9)

12:08 min

SobothajSie vysielanie televizie Markiza bolo zvolené eéme, kdze v hlavhom
vysielacom¢ase bola uvedena zavemé cas’ taziskového programu — finale reality show
Farma — preto sme predpokladali aj zvySenu frekiverako aj dzku reklamnych blokov.
V porovnani s televiziou JOJ sa nas predpokladrgibtypretoZze az v troch pripadoch mohol
byt poruSeny § 36 ZVR, atodase od 20:08:10 do 20:50:0Balej od 21:07:56 do 21:47:20
a v tre'om pripade od 22:03:07 do 22:38:06.

Z uvedeného vyplyva, Ze hoci vysielanie reklamnygltogramom je upravené
zdkonom o vysielani a retransmisii, nezriedka ddzh& jeho poruSovaniu, jednak v snahe
zvySit' podporu programov vysielanychéssnymi komefnymi televiziami, a jednak v snahe
zabezpéit' v&Si priestor pre aktivity inzerentov. Otazne ostavdakéto konanie zo strany
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televizii nie je na Ukor samotného vysielania, jé&kiality a schopnosti udrzania stabilného
publika.

Poznamky

! Médium ako institicia — pravidelna, StruktGrovamlssenska prax (Jirdk — Kopplova,
2009, str. 111).

2Rozsah hlavného vysielaciebiasu je stanoveny od 19.00 do 22.00, resp. 23.08n¢@k,
2010, s. 73)¢tas uvedeny v talike zoltadiuje ukorgenie relacie ako celku.
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Zusammenfassung

Die Abhandlung merkt seine Aufmerksamkeit auf diedrale Legislative, die in der
Slowakische republik geltend ist. Die Verfasserashiftigt sich mit der Problematik der
legislative Einhaltung und beweisst es auf diestefiende Tatsache, die im Praxis ableistend
ist. Man kann konstatiert, dass die endeckte Fagaez sich differenziert.
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