Jazyk a kultiira | ¢islo 17-18/2014

Elektronicky medialny text a detské publikum ako
interpreta ¢ény problém

Juraj Rusndk, Filozoficka fakulta PU, IntitGt slovakistickych edialnych a knizréinych
studii,jurkorusnak@gmail.com

KTPuéové slova:elektronické meédia, detské publikum, teéria koménik
Key words: electronic media, child recipients, theory of conmication

Norma Pecora, autorka knifijhe Business of Children's EntertainméwinStatuje, Zze
elektronicka mediélna produkciacend detskému prijemcovi sa dnes riadi troma hlavnym
principmi: principom udrZzania stabilného publikafinpipom zachovania primeranych
vydajov na produkciu a principom zachovania regjutfah mechanizmov ovplywijucich
vysielanie relacii pre deti (Pecora, 1998, s. 3ave charakter wahu medzi tymito troma
principmi, ich vzdjomny pomer a spdsoby ich kooédie byvaju signdlom premien vo vyvoji
elektronickych medialnych textov aenych déom: ina konfiguracia je v Spojenych Statoch
americkych so silnym sektorom komyeych meédii, ind v eurépskych krajindch, v ktorych
mozZno pozorova tendenciu  postupného vyvazovania vplyvu kamgch zaujmov
a spol@éenskych poziadaviek na detski produkciu v rozhlaseelevizii. Délezitym
fenoménom, pravdaze, je aj charakter a pravne skavsamotného média: iné je poradie
v priorite tychto principov u verejnopravnych médiiiné u komemych, zmenili sa aj
historické okolnosti vnimania toh@o vlastne maju rozhlasové a televizne relacitouhe
vlastne ponuka VSetky spominané exogénne faktory fungovania éleei produkcie
urcenej detskému publiku sa spajaju s faktormi endogdén (osobitne pripominame
percegné Specifika prijmu a spracovania informacie — bete medialne Sirenej —
v prostredi enviromentu detskeho publik&oknu sa v nasledujucom texte eSte vratime).

Nie je preto vbbec nahodné, Ze diskusie oatttere medialnej prevadzky danej
detskému publiku sa v &isnej tedrii médii komplikuja — tym viac, Ze v dnes case sa
stale ¢castejSie hovori o potrebe kvalifikovane pripragpotrebitéov na pouzivanie meédii.
Osobitne naliehavou je realizacia tejto potrebyy{ayjne ozna&ovanej pojmom medialna
gramotnos) u najrizikovejSej ¢asti medialneho publika — teda u deti. Peripetimrék
ovplyviovali a ovplywiujd dnesSnu podobu elektronickych medialnych textomé¢enych
detskému publiku su preto nielen sociokulturneraistické, podmienené konkrétnyfasom
a priestorom nielen ,detskej* medialnej prevadzédg aj, ako sa usilujeme nazitavysSie,
aj peripetie legislativne a zanrovo-typologické, orych doSlo k transformacii rozhych
medialnych textov wenych detskému publiku ak vzniku arozSireniu bvytypov
medialnej produkcie pre deti. Délezitym interptgim zdrojom komplexného pristupu
k hodnoteniu medialnej prevadzky s detskym publikaio hlavnym objektom/subjektom (s
prislusnym semiotickym a kulturologickym podlozipe) predstavenie novych prodiro-
recegnych modelov stasnych textov elektronickych médii s dérazom nackptmedialnej
textary ako zékladného enviromentu dnesnej medialnej pdedyaamedialneho presetako
zékladnej metddy jej realizacie (blizSie o tych&yniinoch pozri naSe pozndmky Rusnak
2013).

Detskyprogrammingpreto nemozno vniniaden ako Specificky druh rozhlasovej, resp.
televiznej produkcie pre isty typ publika, ale &oadolezity signal vyraznych zmien
v medzl'udskej komunikacii. Pochopenie zlozZitychtasto protiréivych tendencii, ktoré
ovpywviiuju produkciu, Sirenie arecepciu elektronickych drdlmych textov pre detské
publikum tak m6ze pomd@mielen pri diskusidch o efektivnych formach metglvychovy a
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pri precizovani poddb procesu medialnej gramotnasti aj pri hodnoteni stavu (medialnej)
medzl'udskej komunikacie vobec.

Percepné dimenzie vrahu deti a elektronickych médii: dve interpret&né perspektivy

Poda vysledkov medzinarodného vyskumného projektu Elamg Kids and Teens (2003)
vacSina deti vo veku 7 — 12 rokov sleduje televiziacwme?z tri hodiny denne (az 68 % z nich
aj vo veernych a nénych hodinach, ¥ase od 21.00 — 24.00 hod.). Sledovanie televizie
spolu s vyuzivanim inych elektronickych médii (asmd internetu) tak vyjia podstatnéas’
volnéhocasu deti v mladSom Skolskom veku. Pravda, otéazrie e dnesSné dga na takato
masivnu ,medialnu expoziciu“ dostate pripravené. Vo ¥ahu médii a detského prijemcu,
tradicne interpretovaného ako fah komunikd@nej nerovnocennosti, sa vissne]
mediologicky orientovanej literatir&oraz ¢astejSie hovori o aktivnejSej pozicii detského
recipienta, ktory ovplyiwuje vyber média, mnozstvo exponovaného infaméao pda, vyber
informacie, ktorl bude sledotiaa spdsob prijmu a deSifrovania informacie (Saloni®89,

s. 268 — 270). Neustale rastiice moznosti masovokikainych prostriedkov ,zapat™
priestor komunikacie vedu nielen detského prijemkwytvaraniu navykov tvoti

z informaného pda masmédii prostd kulisu. Tato skirtog’ spésobuje na jednej strane
ochabovanie pozornosti recipientaévacinku masmédii, na strane druhej podporuje rozvoj
stéale agresivnejSich foriem pdsobenia samotnychi médili prekoné tento handikep.
Nedostatok kognitivnych sklsenosti sp6sobuje zvyzeaniténos’ detského prijemcu o
zlozitejSim spravam. Proces symbolizacie v detskeku nie je uzavrety a kapacita detskej
psychiky nie je na informmu expanziu, ktorou sa média vyZopl, dostaténe pripravena.
Prave masova komunikacia je prehustena zlozityrformmaciami (a metainformaciami),
dekdédovanie ktorych nardza na insithodetského prijemcu: vah literarnej fikcie —
napriklad v priestore reklamného spotu — a vomkajeality je vtakomto pripade
rekonstruovany ako kauzalny.

V diskusiach o povahe tahu medzi digafom a médiami sa tak dnes zayne hovori
o dvoch hlavnych pristupoch: o tzv. mediocentrgtio (sustréujicom zaujem vyskumu na
vplyv médii na vyvoj deti a mladeze) a pedocentisin (child-centeredl analyzujucom
predovSetkym moZznosti interakcie deti a mladezZestpednictvom médii (Boldt, 2007, s.
155). Mediocentristicky a pedocentristicky pad sa liSia najmu v pdade na postavenie
detského prijemcu v procese (mas)medialnej komuaigka historicky starSia
mediocentristicka perspektiva upogle najma na rizikd nadmerného pouzivania meédii
detskym pouzivatem a vnima diga skor ako pasivneho spotrebitemedialnych obsahov,
pedocentristicka perspektiva, ktora saata Sirt’ neskér, vnima detského pouzivatenedii
ako aktivneho &mstnika medidlnej komunikacie, ktory si obsahy wvgbe kriticky
prehodnocuije.

Detsky vek je obdobim rozvoja kognitivnych gghosti: postoje, Zivotné hodnoty, nazory,
idey — to vSetko spolu s fyzickymi a socialnymi @rag’ami predstavuje ¥ase vyvojovej
fazy osobnosti, ktorou dia prechadza, otvorenu Struktiru (Van Evra, 199®6s— 28).
Strenog’ou, atraktivnym spracovanim, konkréttms a vSeobecnou pristuprtios moéze by
medialne Sireny text idealnym inforgraym servisom“ pre prijemcu s rozvijajucou sa
symbolizaciou (v psychologickej literatire sa towdtapou ohraduje Uroveé psychickej
vykonnosti typicka pre stredny detsky vek; Gardri&€89, s. 264 — 268). Ako uvadza J.
Vlastnik, Segmes&né deti dokazu venovapozornos obrazovke viac nez Stvrhodiny,

v trefom roku uZz maju svoju vlastnu hibenud televiznu relaciu. Medzi Siestym a 6smym
rokom veku je u detského televizneho divaka Zrstgpokrok vo vyvoji porozumenia deja
filmu, prejavuju sa prvé pokusy o chronologickéemie, zarovie uz deti dokdzu predvida
ako sa bude pribeh vyvfja uz si schopné zamémsvoju pozornasna podstatné prvky. Od
deviateho roku Zivota, piSe Vlastnik, sa rozvijacpnos komplexnejSieho porozumenia
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filmu — hlavna dejova linia sa oddge od vedajSich, od jedenasteho roku Zivota sa
rozpravanie deti dokaze zbavéwdetailov a je svchpné vystinfizakladnu kostru pribehu,
rozvija sa postupne diStancia od filmoveého svetagiviik, 2005, s. 33 — 34).

V odbornej literatare sa v suvislosti s pstiin médii na detské publikuforazcéastejSie
hovori o medialne podmienenej socializacii¢pm sa na jednej strane zdatag pozitivny
acinok pdsobenia masovokomuntkgich prostriedkov na dia (posihovanim a
podporovanim ostatnych prostriedkov socializacerada), na strane druhej sa vSak stale
naliehavejSie ozyvaju hlasy varujice pred negathinginkami pdsobenia médii na detského
prijemcu (zdoéra#uje sa najma schopnosnédii potencialne ohrozotzdodnoty vStepované
defom rodémi, Skolou, pripadne inymi spalenskymi ustanovimami; McQuail, 1999, s.
343). Viaceri autori zdoramju, Ze rozliSovanie podstatnych a nepodstatnydbrnmacii
v medialnom texte spdsobuje detskému prijemé€aikosti a pripominaju, Ze die je véase
vyrazného exponovania #fomédiam (vek od siedmich do dvanastich rokov) dail tzv.
konkrétneho opetmého Stadia (,concrete operation stage" — Stadiomkiétnejcéinnosti;
Peccora — Morray — Wartella, 2006, s. 65 — 66).

Kognitivne procesy v obdobi mladSieho Skolskébku maju nepochybne svoje Specifika,
na ktoré upozornil uz francuzsky psycholog J. Riages obdobi tzv. Stadia konkrétnych
operacii (Piaget hovori o obdobi od 7 do 11 rokmv)najfrekventovanejSou poznavacou
¢innog’ou vyuZzivanie konkrétnych mentalnych operéacii, zgmenych ¢innosti, ktoré
umoziuju digatu v mysli rekonStruouapdévodnu situéciu. Ich zakladnymi vlasttiasii su
reverzibilnog, teda schopndsobrati smer uvazovania a flexibilntbs(pruznos) v ich
uplatiovani. T& je vSak v konkrétnych operaciach eSterditej miery obmedzend, pretoze
tieto operacie funguju v odliSnych obsahovych didab odliSnefo 'aZuje ich prenos pri
rieSeni rdznych uloh a problémov. To sa meni aaslaedujucom Stadiu formalnych operacii
(priblizne od 11. roku Zivota dieta), v ktorom z&ina dominova abstraktné myslenie,
moznosti utvara pojmy, ktoré su nezavislé od fyzickej reality, paaa pouziva abstraktné
pojmy v uvazovani. (porov. Piaget, 1997).

Elektronické média ponukaju texty, vnimanideddovanie ktorych zvgjne vyzaduje
abstraktné myslenie — nielen spravodajstvo, aleadbpvné programyi reklama ponukaju
zloZitejSie ikonicko-symbolické Struktary textu. Ta jednej strane méze poniGui rozvoji
abstraktnych dispozicii dieta, o ktorych Piaget uvazuje, na strane druhej eakironické
medialne texty so zrdirou fragmentarnou charakteristikou (a tych je ashej medialnegj
produkcii va&Sina), m6zu komplikowa rozvoj poznavacich schopnosti s, najma pri
prechode od sekvéného na kontinudlne poznavacie procesy. Na viaasp&kty vFahu
medzi poznavacodinnog’ou deti a sledovanim televiznych relacii updag@ B. Wilson,
pricom upozofiuje na niektko aspektov — predovSetkym, vnimanie sveta sa iu det
v mladSom Skolskom veku len pomaly meni zo sek&wého na kontinualne, preto je proces
poznavania relativne pomalsi: napriklad, ako uvadatorka state, S&®c¢né diga si
v televiznom zadbavnom programe skor vSimne @i postavy nez dévody jehoghaania.
Po druhé, diga sa di poskladé jednotlivé segmenty informécie do uceleného pribeielen
pod’a logiky ¢asovej naslednosti, ale aj gadlogiky hlavnych a vd@jSich motivov. Po
tretie, pri procese poznavania prostrednictvomvietej obrazovky musi dia ,citat’ aj
medzi riadkami“ — televizia z¥gjne predstavuje kontexty skdgtmsti, meni poznavaciu
perspektivu,casto vyuZiva aj detaily a viaceré stranky sknosti tak len nazriaje. Po
Stvrté, di¢a pri sledovani televizie porovnava ziskané infaim& vlastnou skdsentmsl,
vyhodnocuje zhody, ale aj rozdiely. A po piate, pédzaci proces kazdého théa je nattko
Specificky, Ze svet televizie poznava vlastnym, pagovaténym spdsobom, s vlastnou
kapaciotu energie a schopnosti (porov. Wilson, 261082 — 185).
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Fragmentarizacia medialnych obsahov utenych detskému publiku ako symptém
popkultary

Pripomentl vSak treba aj to, Ze &isné texty v elektronickych médiaatasto len
reflektuju zmeny v univerzalnejSom charaktere pwané&h procesov deti v &snosti — prvé
signaly o tejto ,medialne podmienenej transformfatioli zaznamenavané uz na Uusvite
masoveho rozSirenia televizie ckom 50. rokov, ké J. Briggs v New York Times
konStatoval, Ze televizne vysielanie v snahe udrgstabilni pozorndsdetského divaka
¢asto meni tempo a text fragmentarizuje (porov. g&jdl952)V podobnom duchu hovoril
neskor aj producent spravodajstva televiznej staAiBC A. Westin, ktory pripomenul, Ze
pozornos televizneho divaka klesa po prvych dvoch minutatddovania istého textu
(Zoglin, 1975). O oslabovani pozornosti pri pozrej&innosti deti hovoril uz koncom 70.
rokov minulého storéia americky psychol6g K. Moody, ktory realizovaldoobny vyskum
0 zmenach vo vytovani v americkom zakladnom Skolstve a pripomenelyvéka vasina
ucitelov na zakladnej Skole indikovala postupny poklezopoosti Ziakov na vytovani.
Jednou z hlavnych @iih poklesu schopnosti udiZzgozornos pri vyutovani je potia neho
silnejuca zavislas americkych Skolakov na sledovani televizie. Nag3sgjSie televizne
techniky vystavby textu, ako pripomina Moody (tddlarba segmentovanyctasti, rychla
akcia, casté prestrihy, prelinania obrazu) prerusuju prdagginudlneho vnimania a vedu
k oslabovaniu pozornostCitanie textu, ktoré si ziada kontinualnu kognitiwionos’ a je
posiliované ¢itanim literatdry, je pri percepcii ¥siny televiznych obsahov (&kych
animovanych pribehov, hudobnych videoklipov, rekigoh spotov a pod.) nahradzované
davkovanou pozornésu, navySe tempo a rychlbglynutia televiznych zéaberov vyvolava
u deti efekt zniZzovania koncentracie — cartoondeaklipy, ale aj prestrihy v spravodajskych
Sotoch, aasté zmeny tempa v plynuti@ich seridlov spbsobila, Ze schophdihodobejSie
sustredi pozornog na text u deti v ére elektronickych médii drangtiklesla (Moody,
1980, s.63).

NavySe, schopntsudrza kontinualnu pozornaszaala eSte dramatickejSie klé'sa 80.
rokoch minulého stokida, ked’ sa rozSirila kablova televizia s rozSirenou ponuleteviznych
programov a R. Adler vynaSiel dleovy ovlada&: televizny divak @aka tomu zéal ¢asto
preskakové bez v&Sej ndmahy zo sledovania jedného televizneho prograa iny (v teorii
meédii sa tento Ukazasto pomenudva ako tzzapping.

Zdérazni’ mozno teda, Ze vytvaranie fragmentov namiestostgjgich textov predstavuje
charakteristicky trend nielen v programovani rél@ce deti, savisi s celkovou metamorfézou
tvorby a spotreby vmého ¢asu v modernej dobe (Newman v tejto suavislosti hiovo
o vytvarani kultary rychleho @erstvenia, tzvsnack cultureporov. Newman, 2010, s. 581).
K efektom fragmentarizacie poznavania a oslabova@aornosti spolu s nedostabym
odliSovanim reality a fikcie ako najvyznamnejSi@navatele premien v konstrukcii psychiky
diefata vo svete elektronickych médii pristupuje eSteesocializény faktor pdsobenia
meédii: M. Davies pripomina, Ze silnejSiéinky elektronickych médii je mozné pozorgva
udeti pochadzajucich z nizSich vrstieyower-class childrejy ktoré su vystavené
jednostrannému p6sobeniu priemernej zabavy a komer aktivitdm, deti zo strednych tried
(middle-class minority childrén ktoré maju pristup aj k menej rozSirenym medidn
aktivitam (sledovanie detského filmu spolu s todi v kine, navSteva divadelného
predstaveniatitanie detskej literatlry) su ¥ioohrozeniam zo strany mainstreamovych médii
odolnejSie (porov. Davies, 2010, s. 148).

Elektronické média a dig’a: pokus o predbeznu sumarizaciu

Podoba produkcie, Sirenia a spotreby text@ktednickych masovych médii aenych
detskému publiku sa odias ich nastupu zatkom minulého storda, ako sa usilujeme
manifestové v predchadzajucich raidkoch, dramaticky zmenil&tudlizané, extenzivne,
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emotivne a dispropdné parametre gasnej produkcie medialnych Sablén (v praci ich
pomenudvame presetmi) pritom plne vyhovuju staleeglej poZiadavke ¥&ej interaktivity

v medialnej prevadzke, ktora meni poévodny prédokrecepgny model masovej
komunikécie s vysielafem (medialne institdcie), kanalom (razié derivaty elektronickych
meédii) a prijimattom (tu: detskym publikom) na priestor, v ktorom douoje skor
pouzivat& mozno eSte presnejSie, ,zthe".

Si&asna medialna kultdra, v ktorej je inkorporovanéésikanivo karnevalizacie (blizSie
o tomto fenoméne sme hovorili uz viackrat — ponoapr. Rusnak, 2013), vnaSa do receptur
medialnych presetov eSte jeden dblezity prvok —lags dispropamog’ jednotlivych jeho
prvkov. S&ag’ou procesu vytvarania (pred)rekonsStruovanej sidsti je preto aj Usilie
predstaw svet medialnej reality ako svet déslednej konkeidi medzi vysokym a nizkym,
medzi krasnym a Skaredym, medzi vzneSenym a vSed8yet permanentného medialneho
vykyvu potom produkuje aj novych hrdinov medialnymtesetov — tragikomickych klaunov
zabdavajucich medialny priestor svojolahkos'ou bytia“ — zmysel pre autencitu, schophos
garantové svoje postoje &@iny je tu nahradzovany prirodzenou schopioos obsadi
exkluzivne pély komunikacie (nielen v oblasti korikagnych noriem, ale aj v spravovani
veci verejnycf). Zakladnou opetmou jednotkou pri elektronicky Sirenej komunikaaii
detskymi pouzivaleni sa stava rychlos ato nielen vzmysle technologickom
(exponencialne narasta mnoZzstvo dat, ktoré suvdamiiestore elektronickych médii schopné
.zdielat™ v relativne kratkoméasovom priestore), ale najma axiologickom (cenit&a
informacia, ktora je k dispozicii okamzite).

Za uziténu konzekvenciu tohto vyvoja mozno povazbfekt, Ze detsky pouzivdtenédii
moZe spolupracovapri konsStrukcii medialnej reality, je takpovedia@angazovany do
procesu tvorby medialneho textu — signifikantnénglen iniciativy spoluvytvartavirtualne
socialne siete, ale aj rozsirujica sa produkcidlesovych a televiznych call-in rel&cii
zaujmy televiznych spravodajskych Stabov o vyjadrelivakov, detskych nevynimajuc. Na
druhej strane mozno postrelingj nezelané efekty, ktoré mézu spomadilebo aj zastavi
schopnog detského pouZivate meédii poznawa svet avlastne aj samého seba -
v hyperprodukcii presetov sa postupne straca jédoss, autorstvo.Coraz ¢astejSie mozno
identifikova® komunika&nua situéciu, pri ktorej je dolezitejSi nie okamitotby jedin€ného
obrazu skuténosti a jeho verifikacia, ale schoptigeho okamzitej participacie inyméas
,2zdiefania“. Vysledkom tejto aktivity je nielen absol#cia kvantitativnych, az povrchnych
hodndt , pri ktorej sa mechanicky zratuvagtodivakov zapinajucich si relaciu , respcégto
zhliadnuti, ,lajkov*. Inak povedané, narastani€tpopriatdov na socialnej sieti eSte nemusi
znameng, Ze sa dita stalo integralnou $as’ou spol@enskej Struktury.

Sk&asnd legislativa na Slovensku sa usiluje promptgegavéd na potrebu prepaji
medialnu gramotna'ss univerzalnymi poziadavkami, ktoré tvoria pilieove] vzdelanostnej
politiky Statu vo vrfahu k ci€om, obsahu aformam vzdelavania (osobitne s patrebo
komunikanej spdsobilosti a digitalnej gramotnosti, viac pditatny vzdelavaci program,
2008). Pravda, aj v suvislosti s analyzovanymi dren ovplywiujucimi vztah medialnej
produkcie a detskych pouzivébe médii, o ktorych bola najma &ev predchadzajucich
riadkoch, by sme odpokali pozornejSie precizovaniektoré parametre platnych dokumentov.
V Statnom vzdelavacom programe pre primarne vzdeiévje napr. ako vykonovy $tandard
pri ttme Rozhlas, televizia, film — kino uvadzaryghovné vyuZzitie vhodnosti televiznych a
filmovych predstavers poznamkok ma udite/’ moznos urobi exkurziu do budovy SR, STV
— tu by bolo potrebné skér definavacielové kompetencie ZiaRanajma pri recepcii
a interpretacii televiznych, resp. filmovych textav prelinani reality a fikcie, o tvarovych
premenach humoru a jeho interpretacii (napriklaatiestore sitkomu), ale aj o oslabovani
permanentnej pozornosti dafa pri exponovani médiami. Tu sme indikovali, &@ je
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potrebné sustretlipozornos pri zvySovani medialnej gramotnosti, aj s vyustedo potreby
ich zaradenia do sustavy kompetencii v primarnodel&ani.

V op&nom pripade je mozné, Ze rizika, ktoré sprevadkarélaciu elektronickych médii
a detského publika (a nie je ich malo) prevazia peditivami: vizia oslobodzovania od
autoritativnej a kolektivizujucej komunikacie, ®kiu sa rozbiehal internet pred takmer
Stvrstoratim, tak nenapadne, ale systematicky mdZe l'ggmult’ erdzii: predvidatnym
efektom gasu presetov® nebude potom ani tak rozSirovanieorfému individuality
v prostredi medialnej prevadzky, ako skér nast@setmi disponovaného Yi€ho Brata...

Poznamky

! Pripominame tu nahravky zo stkromnej komunikaciea Meliska, ktoré nechcenym
humorom, ale najma silnou davkou vulgarizmov diHmmputaju pozorna'spouzivatéov
internetu. V prostredieskych médii v stasnosti rezonuje pripad zakaziasti
kontroverzného rapera zvanéReznik v prestiznej anketeskej popularnej hudby Zlaty
Slavik a jeho konzekvencie.

2 Viditelna polarizécia politickych nalad spotmsti je markantna nielen v Siroko
medializovanom pribehu o ¥iee nového Zupana v banskobystrickom kraji, ale aj

v aktivizacii komunit socialnych sieti a najnovgidramaticky nevyvazenych obrazoch diania
na Ukrajine.

3 call-in (angl. call-in — zavotd — ozn&enie pre typ diskusnej relacie najméa v rozhlasovom
prostredi, v obsahu ktoregiakuju aj samotni posluchéa(najcastejSie zavolanim
prostrednictvom telefénnej linky priamo do Studia).

* Takymto spdsobom motivuje svojich divakov napr. JOJ.

® Viykonovy $tandard SVP predstavuje ako formulagikonov, ktora utuje, na akej rovni
ma Ziak dané minimalneivo ovlada aco ma vykond, je formulovany v podobe
operacionalizovanych diev, to znamena je uvadzany aktivnymi slovesamrékt@rové
vyjadruju uroveé osvojenia. Jednotlivé arovne vystupov su zamenankompetencie — to
znamena kombinaciu vedomosti, &@rasti a schopnosti — porov. Statny vzdelavaci pragr
2008.
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Electronic media text and child recipients as intgpretation problem

Resume

The study analyzed the main problems of interptatvhen examining the relationship of
electronic media and child recipients (s.c. mediticgtic and pedocentristic perspective,
exogenous and endogenous factors underlying theatige of the media — legislative, socio-
cultural and perceptual income specifics of mediatent child audience).

"Tento text vznikol daka podpore grantu KEGA 029PU-4/20T3/orba a recepcia
rozhlasového a televizneho texta projektu Vybudovanie lingvokulturologického
a prekladatésko-tim@nickeho centrana zaklade podpory opérgho programu Vyskum a
vyvoj financovanéeho z Europskeho fondu regionalnetzooja.”
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