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Uvod

Primarnou funkciou spravodajstva ako osobitného typu novinarskej prace je
informovat. Jednotlivé spravodajské Zanre by teda mali vychadzat’ z faktov a udalosti, ktoré
novinar vyhladava, zhromazd'uje, triedi, interpretuje a d’alej spracovava pre potreby
printovych ¢i elektronickych médii (Osvaldova a kol., 2001). To, ¢i bude istd informacia,
udalost’ spracovana ako sprava, urcuju spravodajské hodnoty, teda ,,vlastnosti, kterymi musi
udalost disponovat, aby se mohla stat zpravou* (Trampota, 2006, s. 26); ,,soubor kritérii, jimiz
média poméfuji zpravodajskou pfijatelnost udalosti a zpravodajskou vhodnost jejich
zpracovani® (Burton — Jirdk, 2001, s. 240). Pri vybere sprav by sa teda malo zohl'adiiovat’ ich
funkéné vyuzitie percipientmi, ¢ize pri volbe jednotlivych tém, udalosti by sa rozhodovanie
malo v maximalnej moZnej miere objektivizovat. V sucasnosti sa vSak, a to najmé v prostredi
komerénych médii, preferuje iny pristup k vyberu a zoradeniu sprav zalozeny na domnienke
novinarov, ¢o je atraktivne pre publikum.

Autori Tomas Trampota (2006), Graeme Burton — Jan Jirdk (2004), Svetlana
Hlavcakova (2001), Barbora Osvaldova akol. (2001) sumarizuji poznatky a definicie
o spravodajskych hodnotach viacerych sociologov a teoretikov médii — ich zistenia moézeme
zovSeobecnit’ tvrdenim, Ze sa vo viacerych pripadoch zhoduju, no rozdiel badat’ v
konkretizacii danej hodnoty, ¢im sa odliSuje aj ich pocet (od 17 do 5). Vzhl'adom na zamer
nasho textu sme zvolili spravodajské hodnoty uvedené v publikécii Zpravodajstvi Tomasa
Trampotu (2006, s. 26), ktory vychadza z poznatkov dvojice autorov Jorgen Westerstahl —
Folke Johansson (1994) — ti uvadzaju nasledujice atributy informacii: dolezitost’ (informacia
celospolocenského, globdlneho charakteru); blizkost’ (vzhl'adom na prijemcu informacie
alebo jeho osobné preferencie); dramatickost (zvdcSa negativne, tragické alebo inak
konfliktné udalosti); pristup (dostupnost’ informacii); ideoldgia (v rdmci narodného zdujmu).

Z uvedenych spravodajskych hodnoét v nasledujicom texte upriamime pozornost’
najmd na dramatickost’, ktord sa stdva Coraz dolezitejSim aspektom pri vybere informadcii.
Predovsetkym formdlna stranka, a teda (aj) vizualna podoba televizneho spravodajstva, je
toho dokazom. Vyber a vyuzivanie nejazykovych vyrazovych prostriedkov podporuju
dramatické vyznenie jednotlivych spravodajskych prispevkov. Prirodzene sa tym zvySuje aj
predpoklad zasiahnutia (predovsetkym) emocii percipientov, ¢im sa moZe potlacat’ objektivne
vnimanie informacie. Podl'a nasho nazoru méze tak pod vplyvom emotivneho pristupu dojst’
k nepresnému dekddovaniu, a teda na strane percipienta ku skresleniu obsahu informacie.

Nasim cielom je vSak zohladnit’ aspekt dramatickosti nie primarne v jazykovej, teda
obsahovej rovine spravy, ale v rovine formalnej — spdsob, akym je dany text sprostredkovany
nejazykovymi vyrazovymi prostriedkami (tym sme naznacili aj zdkladné rozdelenie
vyrazovych prostriedkov na jazykové a nejazykové — Sabol, 1986; Slandova, 1996; Cermak,
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2009) wvyuzitim infotainmentu ako typu produkcie medidlnych textov. Pri analyze
nejazykovych vyrazovych prostriedkov budeme okrem (pre nds prioritnych) vizualnych
prvkov zvazovat' aj akustické (v tomto pripade pdjde o zvucku a jingle relacii), ktoré sa
rovnako podiel’aji na vytvarani Specifickej formy sucasného televizneho spravodajstva.

Z metodologického hladiska sme pri analyze jednotlivych televiznych prispevkov
vyuzili postup interpretativneho Citania, ktory vychddza z hermeneutiky — ide o detailné
preskiimanie, porozumenie a interpretaciu textu (Sedlakova, 2014). Hoci ako vyskumnu
vzorku v ¢lanku analyzujeme jednu epizdédu hlavnych spravodajskych relacii slovenskych
komerénych televizii Markiza a TV JOJ, analyzu predchadzalo dlhodobé sledovanie vyvoja
produkcie tychto medidlnych vystupov, predovsetkym ich vizudlnej podoby.

VyuZivanie nejazykovych vyrazovych prostriedkov v televiznom spravodajstve ako
stucast’ infotainmentovej produkcie

Vychadzajic z tedrie komunikacie a informacie méZeme televizne vysielanie oznacit
za komunikéciu uskuto¢iiovanu prostrednictvom auditivno-vizualnej komunikaénej sustavy
(Sabol, 1988). Vyuzivaji sa vnej oba typy vyrazovych prostriedkov, ateda televizne
spravodajstvo komunikuje s percipientmi audiovizudlnym jazykom. Medzi auditivne
prostriedky radime hovorené slovo, hudbu (zvucka, jingle, zvukové efekty, hudobny
podklad), ruchy, prip. ticho; vizualne prostriedky zahfiaji statické, kinetické prvky (vSetky
druhy a nosi¢e obrazového zaznamu — fotografie, film, video), synteticka pocitacovt grafiku
(triky, animdcie), obrazovy zdber, ale aj neverbalnu komunikaciu moderatora, redaktora,
prostredie (televizne Stadio) a pisany text (Osvaldova a kol., 2001).

Ako sme v predchadzajicom texte uviedli, o tom, ¢i bude istd informdacia spracovana
do podoby spravy (prip. iného spravodajského Zzanru), rozhoduju najméd spravodajské
hodnoty, ale aj programovy format televizie (iné preferencie maju verejnopravne a komercné
médid), a tym aj zamer dramaturga’ (v komerénych médiach programového riaditela). Prave
¢innost’” dramaturga (resp. redaktora, ked’ze v sicCasnosti sa (aj) tieto pracovné pozicie
v medidlnom priestore vyrazne prestupuji) je kliCovou pri vybere tém s priznakom
dramatickosti. Sucasny trend v produkecii televizneho spravodajstva naznacuje jeho narativnu
Struktaru, ide akoby o ,,rozpravanie pribehu (tzv. storytelling; Ekstrom, 2000). Dévodom je
zvySovanie atraktivnosti vysielania, teda zvySovanie sledovanosti,” ktora sa podla
Spanielskych autorov Beléna Monclisa a Miguela Vicente-Marina (2010) stava coraz
dolezitejsSim aspektom televiznej produkcie. Sledovanost’ nasledne ovplyviiuje (spolu
s d’al§imi ukazovatemi, ako napr. podiel na trhu) zadavatel'ov reklamy pri nékupe
reklamného priestoru, ateda programy dlhodobo dosahujuce najvyssiu sledovanost’ sa
podielaju na ekonomickom tuspechu média. Jeden zo spdsobov, akym sa vysoka sledovanost’
spravodajskych relacii dosahuje, je aj Coraz CastejSie vyuzivanie infotainmentu, ato ako
v obsahovej, tak vo formélnej rovine.

Infotainment ako postup ¢i typ produkcie vyuzivany pri tvorbe spravodajskych
medidlnych obsahov sa zameriava prioritne na zaujimavost, atraktivnost’ spracovania
informécie, odhliadnuc od jej objektivnej informacnej hodnoty (Rusnak a kol., 2010). Preto
do Struktary sprav prenikaji aj celkom bandlne témy, napr. v podobe tzv. spravodajskej

" Hoci sa praca dramaturga spaja najmi s prostredim divadla, v su¢asnosti ma svoje miesto aj v elektronickych
médiach, kde ju mozno charakterizovat' ako ,,vytvaranie a realizovanie koncepcie medialne Siren¢ho textu®,
ktory sa podiela aj na celkovej podobe programovej Struktury (Rusnék a kol., 2010, s. 40).

* Rating (angl. rating — ohodnotenie) — ozna¢enie pre mieru sledovanosti istého programu (najéastejsie
televizneho), vyjadrené v percentach; v prostredi komercnych elektronickych médii sa stava jednym z
rozhodujtcich ukazovatel'ov pri ziskavani reklamy (Rusnék a kol., 2010, s. 190).
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bodky. Ako priklad uvadzame spravodajsky Sot® odvysielany v ramci hlavnej spravodajskej
relacie Televizie Markiza (Televizne noviny) v pondelok 13. aprila 2015 o rodine
prominentného paru futbalistu Davida Beckhama a spevacky a mdédnej navrharky Victorie
Beckhamovej, ktori sit vo Velkej Britanii povazovani za vzor modernej rodiny. V sprave sa
uvadza aj Statisticky udaj, ze rodinu Beckhamovcov obdivuje az kazdy piaty Brit.

Podl'a Ireny Reifovej a kol. (2004) sa pri infotainmente vyuzivaji rézne prvky
aranzovanych, resp. hereckych prejavov, ktoré akcentuji zdbavny charakter danej informacie.
Ide o subjektivne aranzovanie jednotlivych zaberov, pohybu kamery ¢i redaktora alebo
nadmerné vyuzivanie grafickych prvkov, animacii. Prikladom moze byt spravodajsky Sot
odvysielany Televiziou JOJ v jej hlavnej spravodajskej relacii Noviny s ndzvom ,,Tajomstva
odhalené¢ zo splaskov®, ktorého prvy zaber tvorilo detailné zobrazenie zachodovej misy
anasledné splachnutie moderatorom (pozri obr. ¢. 1, 2). Televizny prispevok objasiioval
proces zistovania pritomnosti réznych chemickych latok v splaskovej vode, ¢o z prvého
zaberu ale nebolo jasné.

Obr. &. 1 — prvy zaber spravodajského prispevku Obr. ¢. 2 — druhy zaber spravodajského pispevku

Atraktivna alebo inak vyrazna vizualna podoba dramatickej témy zvySuje
pravdepodobnost’ emociondlneho vplyvu na percipienta, ked’Zze obrazovy text ma tendenciu
zasiahnut’ jeho emocie vyraznejSie. Vyhodou obrazovych textov je aj fakt, ze percipient je
schopny na prvy pohlad rychlejSie vnimat’ vdéSie mnozstvo informacii v porovnani s textom
pisanym.” Negativnym dosledkom vplyvu infotainmentovych medidlnych textov moézu byt
skreslenie percepcie z dovodu zmieSavania reality a fikcie, zasahovanie do objektivity c¢i
extrémna dramatizacia (Rusndk a kol., 2010).

Pri definovani dramatickosti (a kreovania dramatickej situacie) sme sa opierali o
terminolégiu a teoretické vychodiskd Jana Cisafa (1999), ktoré sa sice primarne dotykaju
oblasti divadla, no nazddvame sa, Ze rovnako dobre moZzno tieto poznatky aplikovat’ aj na
niektoré ¢rty su¢asného moderovania ¢i produkcie medialnych obsahov, prirodzene, vo vacse]
miere v zanroch publicistickych, no, ako ukaze analyza, aj v zanroch spravodajskych.
Prenesenim vyznamu do oblasti médii mdzZeme parafrazovat’ Cisafovo tvrdenie, ze dramaticka
situdcia byva pre dramaturga rozhodujucim prvkom, a teda v prostredi médii moézeme oznacit’
vyber azaradenie dramatickych (alebo dramaticky spracovanych) informécii do
spravodajskych relécii za dramaturgicky zamer, ktory je v stlade s programovym formatom
daného média. Ak vychadzame zo zékladnej definicie kl'ucového slova, dramaticky byva
charakterizovany ako rus$ny, napinavy, tragicky, osudny, ale aj prudky, vyrazny (Kratky

? Spravodajsky Sot (z angl. shot — zaber, snimka) — povodne vo filmovom spravodajstve; univerzalne oznaGenie
pre vietky kratke Zurnalistické audiovizualne snimky bez ohladu na ich t¢el a funkciu. Sot je povazovany za
najkratsi utvar audiovizualnej zurnalistiky, za synonymum jednoduchej obrazovej spravy (Rusnék a kol., 2010,
s. 245).

* Dovodom je odligny spdsob percepcie — jazykové texty spracovavame synteticky, zatial o obrazové texty
analyticky. Pri vizudlnych textoch na presnom poradi znakov nezalezi, si umiestnené na ploche vedla seba
(Flusser, 2002) a proces ich percepcie je do istej miery individualny. Kazdy percipient ma vlastné navyky pri
¢itani vizualnych kodov, iné ho zaujima prioritne, prvky nachadzajuce sa v naSom zrakovom poli vnimane rozne,
nieco vyclenujeme do popredia, iné ostava v pozadi (Reifova, 2004); porovnaj aj Vysekalova, 2007.
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slovnik slovenského jazyka, www.slovniky.juls.savba.sk, 2003). Dovod, pre ktory synonyma
pojmu dramaticky uvadzame, je, ze rovnako funkéne vystihuju vyber, usporiadanie, obsahové
a formalne stvarnenie informdcii spravodajskych relacii vysielanych (predovsetkym)
komer¢nymi televiznymi stanicami.

V pondelok 13. Aprila 2015 obe komercné televizie TV Markiza a TV JOJ zaradili do
svojich hlavnych spravodajskych relacii (Televizne noviny a Noviny Televizie JOJ)
spravodajsky Sot otzv. kauze Bezak. Televizia Markiza uz pri uvedeni témy oboma
moderatormi v Studiu vyuzila atraktivnu a emotivnu koncepciu obrazovej zlozky, kde pozadie
za moderatormi bolo tvorené detailnym zaberom na byvalého trnavského arcibiskupa Roberta
Bezaka (pozri obr. €. 3).

5 TN ' BEZAK PO PRUATI U PAPEZA

Obr. & 3 — moderitori relacie Televizne noviny (J. Zapala, M. Chrenekové;Pﬁetrové)

Rovnako Televizia JOJ spracovala informéciu z audiencie Bezédka u papeza FrantiSka
najmé prostrednictvom emotivne ladenych zdberov — v uvodnej Casti spravodajského Sotu
bola pouzitd pocitacova grafika, ktord poskytovala prepis zvukovej spravy (telefonat) jedného
z respondentov, v tomto pripade ceského kardinala Miloslava Vlka. V d’alSom zabere bola
v dominantnej Casti obrazovej plochy opdtovne vyuzitad pocitacova grafika — zakruzkovany
detail (obr. ¢. 4), ¢im autor spravodajského prispevku z celkovej plochy obrazu nasmeroval
pozornost’ percipienta na jeho konkrétnu cast’ — papier, ktory Robert Bezdk drzal v ruke.
Redaktor sa v§ak o uvedenom detaile vo svojej vypovedi nezmienil.

s ¢

Pripad pdna arcibiskupa
Bezaka som sledoval od
zadiatku,

Ziadal som Sv.otca o
stretnutie. Ziadal som aj
Statny sekretariat vo
Vatikane. Neddvno mi
Vatikan potvrdil termin
stretnutia

telefonuje Miloslav Vik novinye

Obr. ¢. 4 — zaber zo spravodajského Sotu o Robertovi Bezakovi, TV JOJ

Za expresivnu, az dramaticki by sme mohli oznacit aj neverbalnu komunikaciu
redaktora Rastislava StriSka (obr. €. 5), ktory tému pripravil. V spravodajstve sa prejavy
neverbalnej komunikacie skor minimalizuju, pretoze by mohli pdsobit’ rusivo, resp. nevhodne
pri prezentacii zavaznych celospoloc¢enskych tém, avSak v prostredi komerénych televizii sa
vyuzivaju ako prvok podciarkujici dramatickost. V pripade redaktora StrisSka boli mnohé
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pouzité gestd len zddraznenim, pripadne potvrdenim informdcie (napriklad: ,,...Vatikdan
Bezdkovi poniikne vysoku Uradnicku funkciu priamo v Rime. “; prvy zaber zl'ava — gesto sa

vztahovalo na kazdé slovo prvej Casti vyznacenej vypovede, ¢im redaktor jednotlivé slova
zdoraznoval; druhy zaber zl'ava — gesto v tomto pripade len potvrdilo informaciu v druhej
Casti zvyraznenej vypovede, ¢o povazujeme za redundantné), resp. s jeho vypoved'ou vobec
nesuviseli (gesto so zalozenymi rukami na poslednom zabere — redaktor v zavere televizneho
Sotu vypovedal len svoje meno a ndzov televizie).

= ol R. Bezakovi? Mgt
Obr.¢.5- gestlkulacla redaktora TV JOJ Rastlslava Strlska

Ako dalej pokracuje Cisat (1999, s. 25), dramaticku situaciu mozno pochopit’ aj na
zéklade dalsich prvkov, ako Cas a priestor. Pri konkretizacii ¢asu upriamuje pozornost’ na
pritomnost”: ,,Tato naléhavost pfitomnosti, ono ,ted’ existuje i v konkretizaci ¢asu jako prvku
dramatické situace.” V spravodajstve sa vSeobecne kladie doraz na aktualnost, rychlost
podania informécie, ale rovnako sa zddraziiuje aj spdsob prezentovania udalosti nazivo
z miesta diania, ¢o vnaSa do spravodajstva znaky reportdze, a teda zanrového synkretizmu.
Zvlast to plati pri kuridznych ¢i dramatickych udalostiach, ako st nehody, prirodné
katastrofy, udalosti celospolocenského vyznamu. Ako priklad uvadzame spravodajsky Sot
s ndzvom ,,Tajomna tragédia v Tatrach* — redaktor Jan Tribula informoval o poziari v Starom
Smokovci, ktory vznikol zo zatial’ nezistenych pricin. Tragickou udalostou bolo, ze poziar
pravdepodobne zapri€inilo horiace auto, v ktorom zahynul ¢lovek. BliZ§ie informacie redaktor
sprostredkovat’ nevedel, ked’ze pripad bol v §tadiu vySetrovania.

Obr. &. 6 — zaber z televizneho Sotu ,,Tajomna tragédia v Tatrach*

Priestor je, samozrejme, v spravodajskych relacidch réznorody, kedze prehovor
redaktora, tzv. stand-up je realizovany mimo S$tudia, najCastejSie v exteriéri, avSak v pripade
moderatorov je priestor konkretizovany Stadiom. Jeho usporiadaniu, farebnosti a celkovému
vizualnemu vyzneniu sa budeme podrobnejsie venovat’ v texte d’ale;.

Vychodiskom pre nase uvazovanie o vyzname a fungovani vybranych nejazykovych
vyrazovych prostriedkov ako prvkov infotainmentu v Struktare spravodajskych relacii je téza
Ervinga Goffmana, ktory pri opise komunikacie vyuziva analdégiu s divadelnym
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predstavenim. Komunikovanie teda charakterizuje ako hru (v istych situdciach hranie sa, teda
zddraznuje samotnu ¢innost’), v ktorej clovek vytvara isty obraz samého seba pri kazdodennej
spoloCenskej interakcii. Pri komunikécii hovori o vytvarani, vyuzivani fasady — ,,standardni
vyrazové vybaveni, které¢ jednotlivec zamérné ¢i mimodek uziva béhem svého vykonu.*
(Goffman, 2006, s. 29). Goffman fasadu deli na scénu a fasddu osobnu, pricom do scény
zahfna nabytok, vyzdobu, rozmiestnenie objektov v priestore a predmety, ktoré tvoria sucast’
kulis arekvizit, teda Cast’ nejazykovych prostriedkov vstupujucich do komunikacie. Do
osobnej fasddy zarad’'uje odznaky tradu, hodnosti, oblecenie, pohlavie, rasu, vzhlad, drzanie
tela, sposob re¢i, mimiku, gestikulaciu a d’alSie prvky neverbalnej komunikacie. Pri
konkrétnejSom opise v osobnej fasade zvlast vyclenuje vzhl'ad a spdsob vystupovania, ktoré
by vSak mali byt’ v sulade so scénou.

Obr. ¢. 7 — uvodny zaber spravodajskej relacie Televizne Obr. ¢&. 8 — ivodny zaber spravodajskej relacie Noviny
noviny TV JOJ

Ako vidiet' na obrazkoch (prvy zaber poskytuje pohl'ad do Studia, avsak ten tvori len
pozadie pre ¢asomieru, ktord odrativa zaciatok spravodajskej relacie; v pripade Televizie JOJ
je Casomiera stvarnena aj zvukovo), scéna, ktord tvori televizne Studio, pozostava najméi
z dominantného stola, za ktorym moderatori prezentuju jednotlivé spravy, a monitorov, ktoré
dopliaju ustny prejav o jazykovy text v jeho grafickej podobe (titulky jednotlivych tém —
headliny) a o text obrazovy. Z hl'adiska farebnej koncepcie koreSponduju obe televizne Studia
so signifikantnymi farbami danej televizie nachadzajicimi sa aj vich logu (TV Markiza —
kombinéacia tmavomodrej a zlatej farby; TV JOJ — kombinacia Cervenej a bielej farby), ale
v oboch pripadoch su vyrazne doplnené modrou farbou, najcastejSie jej tmavymi odtienmi.
Jitka Vysekalova (2007), ktord sa venuje persuazivnej komunikécii a psycholdgii reklamy,
definuje tmavomodra farbu ako pokojnu, zdrzanliva a vyvolavajucu pocit istoty, ¢o s hlavnou
funkciou spravodajstva koreSponduje — informovat’ vecne, objektivne, bez vyraznych emdocii.
V pripade komer¢nych médii, ktoré sa nevyhni ani bulvirnym témam, sa vSak tento
predpoklad narasa. Celkové vizudlne stvarnenie scény Stidia pdsobi atraktivne, nenachadzaju
sa v nom rusivé prvky. V pripade Televizie JOJ vSak chceme upozornit’ na zmenu farebnosti
pocas vysielania jej spravodajskych relacii — z hl'adiska programovania je ako prva zaradené
tematicka spravodajska reldcia, ktord sa zameriava len na krimindlne témy (KRIMI so
zaciatkom o 19. hodine) a hoci sa scéna §tudia nementi, jej farebnost’ je odli$na.
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Obr. €. 9 — uvodny zaber spravodajskej relacie Krimi TV JOJ

Dominantnou farbou je cervena doplnend tmavosivou az ciernou, ktoré maja
naznacovat  a posilnit’ tematickost’ relacie, atym aj zjednodu$it’ dekdédovanie daného
medialneho obsahu. Cervena farba sa v stvislosti so zlo¢inom prirodzene spija s krvou,
vSeobecne ide o farbu aktivnu, az agresivnu; tmavosiva, Cierna sa asociuji so zlo¢inom
vSeobecne, so zdhadnostou, tajomstvom a negativnostou, ale aj so smrtou, smutkom
(Vysekalova, 2007).

Druhy zaber v oboch pripadoch poskytuje pohlad na dvojicu moderitorov —
z hl'adiska dynamickosti a atraktivnosti sa preferuje zmieSand dvojica muz a Zena, hoci
Televizia JOJ vo vynimo¢nych pripadoch odvysielala svoju hlavnu spravodajska relaciu aj
s muzskou moderatorskou dvojicou. Ak by sme sa mali zamerat na osobni fasadu
moderatorov, v oboch pripadoch je pri muzskych moderatoroch tmavy oblek symbolom
seridznosti, vaznosti a vzhladom na typ relacie je zvoleny vhodne. Jedinym akcentom v ich
obleceni je prvok, ktorym ladia so svojou moderatorskou partnerkou, najcastejsie ide o farbu
kravaty, pripadne koSele. Moderatorky si formalnost vo svojom obleceni zachovavaju
v podobe kostymov, pricom ich farebnost’ je pestrejsia. Neverbalna komunikacia moderatorov
(aj redaktorov) spravodajstva by mala byt’, ako sme uz uviedli v texte vyssie, skor neutralna.
V praxi sa tato zdsada doslednejSie dodrziava u moderatorov, ktorych obmedzuje aj samotny
priestor Studia. Z hl'adiska posturiky nemaju moznost’ drzanie tela vyrazne menit. S ¢im vSak
pracovat moézu, je predovSetkym gestikuldcia, mimika, ale aj o¢ny kontakt so svojim
komunika¢nym partnerom, ¢o sa najcastejSie stava v ramcovych Castiach relacie, zvIast' v jej
zavere, kam su zaradované spravy s menej vdznou témou, pripadne moderatori v kratkosti
uvadzaju nasledujici program televizie. Z formalneho hladiska su stvarfiované ako tzv. happy
talk (Brants, 1998) — uvolneny prejav, Casto formou vtipnej poznamky alebo osobnych
postrehov.

Addriana

Obr. ¢. 10 — Jaroslav Zapala, Maria Chrenekova- Obr. &. 11 — Adriana Kmotrikova, Jan Mediar
Pietrova

Vo vynimo¢nych pripadoch sa vSak uvedené zdsady mozu porusit’, vacsinou s cielom
zdoraznenia interpretovaného textu. Jednou z tém Novin Televizie JOJ bol aj spravodajsky
prispevok o kandidature Hillary Clintonovej (byvalej ministerky zahrani¢nych veci) na post
prezidentky Spojenych Statov americkych. Moderator Jan Meciar sa pri uvedeni prispevku
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oto¢il smerom k monitoru aukézal nail. Toto deiktické gesto vSak povazujeme za
redundantné, vzhl'adom na to, Ze nemalo nijaki vypovedni hodnotu okrem potvrdenia
informacie, kto je na fotografii.

novinye

Obr. €. 12 — gesto moderatora Jana Mecdiara

Doélezitymi nejazykovymi vyrazovymi prostriedkami, ktoré sa v televiznom
spravodajstve vyuzivaji, siu kombinacia hudby a grafickych prvkov v podobe zvucky
a predelovych jinglov, hoci televizna grafika sprostredkiva aj jazykovy kod — titulky,
headliny. Televizia JOJ svoju hlavni spravodajsku relaciu Noviny za¢ina prvym zaberom na
televizne Studio, v ktorom st pritomni obaja moderatori, v popredi je vSak ¢asomiera, po nej
nasleduje zvucka spojena s animaciou, dynamicky prepdja symboly zemegule s objektivom
kamery. Zvucku hodnotime ako pomerne dramaticku, kedZze vo svojom zavere graduje.
Televizia Markiza rovnako zacina pohladom do S$tidia na moderatorov a ¢asomierou v
popredi, ale len v grafickej podobe, po nej nasleduje zvucka, ktord v porovnani s TV JOJ znie,
podla nasho ndzoru, neutralnejSie. Z hl'adiska pouzitej animécie je dominantnym znakom
opat’ zemegula, ktorej symbolika naznacuje charakter aktualneho spravodajstva z domova
a zahranic¢ia. V oboch pripadoch mozno konstatovat, ze d’alSia pocitaCova grafika, pomocou
ktorej st vytvorené predelové jingle a uputavky na dalSie témy, je dynamickd, v pripade
Televizie Markiza s prvkami dramatickosti — vyuzivaju sa rézne obrazové filtre (zrnitost’,
rozostrenie a pod.). Signifikantna farebnost’ sa zachovava aj pri ostatnych grafickych prvkoch,
ako napriklad informac¢nych listach, ktoré uvadzaji jednotlivé témy (headliny, obr. ¢. 13, 14).

. novinyo
Obr. ¢. 13 — ukazka grafiky spravodajskej relacie Noviny TV JOJ

'i TN BEZAK PO PRIJATI U PAPEZA

Obr. ¢. 14 - ukaZka grafiky spravodajskej relacie Televizne noviny Televizie Markiza

V televiznom spravodajstve je zaber zakladnou stavebnou jednotkou obrazovej zlozky
apodobne ako zlozka zvukova (predovsetkym prehovory moderatorov) je nositelom
vyznamu. Jeho charakter je dany vlastnostou — uhlom, postavenim a pohybom kamery,
kompoziciou obrazu; vel'kostou — celok, polocelok, detail; funkciou — moze plnit’ orientacnq,
emotivnu, dramatizacnu a iné. Okrem uvedeného délezitti llohu v Strukture televiznej spravy
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zohréva aj pouzita technoldgia zaberu — priznakovo vyznievaji najmi &iernobiele zabery.” V
nadviznosti a spdjani jednotlivych zaberov (ktoré st Ciastkovymi vyrezmi reality) pomocou
strihu a obrazovej] montaze spociva vizudlna kontinuita. V audiovizualnych textoch sa
realizuje prostrednictvom sekvencii troch ziberov — celok, polocelok, detail (Osvaldova
akol., 2001).° Kombinaciou rdznej velkosti, farebnosti a kompozicie vznikajii &asto
expresivne zabery. Najmi v pripade témy o uz spominanom byvalom arcibiskupovi Robertovi
Bezakovi obe televizie vel'mi vyrazne pracovali s emotivnymi zabermi — Televizia JOJ spojila
prvky koléze, ¢iernobieleho zaberu s detailmi pri uvadzani moznosti pdsobenia Bezdka po
jeho rehabilitacii (obr. €. 15). Za priznakové povazujeme nielen vyuzitie dvoch ¢iernobielych
zaberov, ale aj dominantného tretieho s detailne zachytenym vyrazom Roberta Bezaka, ktory
moze naznacovat’ neistotu, ale aj nadej, vkladani do buducnosti. V kazdom pripade je zaber
odrazom jeho vnutorného rozpolozenia a jeho zakomponovanie v televiznom prispevku ma
svoje opodstatnenie — dramaturgicky zamer.

[ [

Obr. ¢. 15 — zaber zo spravodajskéh Sotu TV JOJ o Rébertovi Bezikovi

Britsky medialny teoretik John Corner (1995) vidi prave v kombinacii dojimavych
obrazov a zvukov (v tomto pripade boli zdbery viditeI'né v ukazke podfarbené uryvkom
liturgickych spevov) potencial dramatickej vystavby sprostredkovanej informacie.

Zaver

Pavol Rankov spéja nastup postmodernej kultiry so vSeobecnym trendom estetizacie
spolo¢nosti, ¢o sa v kone¢nom dosledku odraza aj v sucasnej medialnej produkcii. Doraz sa
kladie na formu, nie na obsah, a t4& sa Coraz viac vizualizuje. Hoci je vizudlny kod
v televiznom prostredi prirodzene pritomny, jeho vyznam sa akcentuje, ¢asto vSak nie s
cielom posilnenia informacnej, ale emociondlnej funkcie. Azda najviditel'nejSie je to na
reklamnych textoch, kedze ide o kratke medidlne obsahy. Velmi cCasto sprostredkivaju
informdciu, v tomto pripade reklamné posolstvo, najmé prostrednictvom obrazovej zlozky —
prikladom méze byt dlhodobo uspesna reklamnad kampan spolo¢nosti Coop Jednota, s. d.,
ktord na svoju marketingovu komunikdciu vyuziva pribehy bacu ajeho pomocnika.
V uvedenych reklamnych spotoch je vizualny kod dominantnym, jazykovy ho len dopina

> Kompletné delenie uvadza aj takéto typy zaberov: filmovy/televizny, &iernobiely/farebny, nemy/zvukovy,
pohyblivy/staticky, denny/nocny, technicky/skladany (Osvaldova a kol., 2001, s. 74).

® Velkost zaberu tieZ orientuje percipienta pri dekodovani medidlneho obsahu, pretoze celok méa najmi
informacnt funkciu a poskytuje odpoved’ na otazku kde? — v ramci Struktiry televiznej spravy sa zarad’uje na
zacCiatok. Polocelok poskytuje percipientovi konkrétnejSie informacie a identifikuje hlavné subjekty udalosti,
konkretizuje vztahy aodpoveda najCastejSie na otazku kto?. Prave detail je typom zaberu, ktory ma
najemotivnej$i charakter, pretoze upriamuje pozornost na konkrétny bod, bez vi¢Sej moznosti sustredit
pozornost’ na ina ¢ast’ obrazovej plochy. Mdze poskytovat’ odpoved’ na otazky ako?, preco? (Osvaldova a kol.,
2001).
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konkrétnejSimi informaciami o produkte, sluzbe, sutazi apod. Trend zozdbaviovania,
emociondlneho posobenia sa posiliiuje aj v spravodajskych Zanroch a zaujimava vizudlna
podoba je jednou z moznych ciest. Ak pouzité zabery disponuju emocionalnym rozmerom, st
podfarbené vhodne zvolenou hudbou a spravodajsky Sot mé dej (Ekstrom, 2000), je
pravdepodobné, ze takto spracovana informacia publikum zaujme. Ako vyplynulo aj
z analyzy, vo vicSine pripadov vSak ide o dramaturgicky zdmer, o si laické publikum nemusi
vzdy uvedomit’, a tak mdze byt obsah informacie prekryty jej atraktivnou vizualnou podobou
alebo sposobom nardcie. V marketingovej komunikécii sa v tejto suvislosti hovori o tzv.
upirom efekte (Clow, 2008), a to napriklad pri pouziti humoru v reklame. Tvorcovia v snahe
uputat’ potencidlneho spotrebitel’a vytvoria atraktivny reklamny spot ¢i reklamni kampan,
ktoré su vtipné, originalne, ale percipient si skor zapaméta spdsob prezentovania reklamného
posolstva, nie reklamné posolstvo samotné. Preto aj pri produkcii sicasného televizneho
spravodajstva je potrebné, mysliet’ nielen na ,.dobré kino*,” ale predovietkym na primarnu
funkciu spravodajstva — informovat’ vecne, vyvazene a objektivne.
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Summary
Elements of infotainment in television news

The contribution deals with the television news and different ways, how some elements of
infotainment work in the structure of the television news. The phenomenon of infotainment
associates information and entertainment, referring to a type of media which provides a
combination of information and entertainment. This is the reason, why commercial media
prefer different news values in contrast with the journalism theory. Their aim is to make the
television news more attractive and therein increase the rating.

Studie a ¢ldnky  E. PeknusSiakovd: Nejazykové vyrazové prostriedky ako prvok infotainmentu... 323



