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Cielom prace je prezento¥adefiniciu pojmu fashion blog v ¢esko-slovenskom
prostredi. Objektom nasho skimania je identifikoeharakteristické znaky a Specifikava
opakujuci sa vzorec pri tvorbe fashion blogov. dlsm ziské relevantné vysledky vyskumu
sme zvolili kvalitativny vyskum a kombinaciu viageh vyskumnych metéd: pozorovanie
a analyzu textov. Spracovanie dat prebiehalo prdsfctvom tzv. zakotvenej tedrie, ktora
predpoklada vyskum bez vopred stanovenych hypofgecificka je v tomto pripade aj praca
so vzorkou, tzv. ,theoretical sampling”. Vyskum Ipiehal dekdédovanim znakov (modov
a kdédov) typickych pre fashion blogy, ich roztrieéa do tried a naslednou kategorizaciou.

1 S&¥asny stav

Komunikacia je neoddelifeou s@ag’ou a stavebnym pilierom spdalkenstiev:
¢lenovia (akejkdvek) skupiny vyZaduju pocit spolupatnosti ku skupine (Eriksen, 2008), ale
zaroveh maju ako bio-psycho-socialne bytosti potrebu viggada Specifickym spésobom ako
jednotlivci — jedinéné bytosti. Odev ako kompromis v byti pre sebabgtipre ostatnych je
formou socialnej a modnej komunikacie a predstapupstriedok na vyjadrenie prislusnosti k
urcitej skupine, ale zarovieje formou vymedzenia sa jednotlivca v ramci spotisti (prip.
konkrétnej skupiny) a prezentaciou jeho individiyalodev vyjadruje, kto je jeho noslite
a kam patri; (aj) prostrednictvom odievania komujtikjedinci svoju identitu a osobrbs
Prostrednictvom odievania prebieha (nielen) vo &lizej kultdre socialno-spatenska
komunikacia; odev v méde reprezentuje ,vizualnyykazvizuadline médium) s vlastnou
Specifickou gramatikou, syntaxou a terminolégioDayis, 1994, s. 3).

Simmel vo svojej eseji O mét€2006, s. 100 — 132) uvaZzuje o moéde a odievani ako
0 systéme socialnej sudrznosti, ktory podporujéviddalnu prislusnask socialnemu celku;
tento systém fungujaci ako univerzum socialnychkebav predstavuje prostriedok na
vyjadrenie socialneho splynutia s demonstraciou ividdality, rovnosti a osobitosti,
napodobovania a vzorovosti. Saphir rovnako piSeddan,ako o relativne stabilnom druhu
socialneho spravania“ (1931, s. 142), vymedzujedisdbzmedzi terminmi moéda a vkus
a uvadza, Ze zakladom prvého z uvedenych dvochgojenneustala zmena.

Odevom sa okrem identity demonstruji (Wityich situaciachy aj socialne roly
a statusy, preto mozno o odievani uvaZavielen ako o vizualnom, ale aj socialnom jazyku.

Davis:, The clothing then becomes a ‘visual langudgerisual medium) with its own distinct grammayntax
and vocabulary” (1994, s. 3).

2/ knihe Penize v moderni kufeia jiné eseje (2006).

% Napr. uniformy typické pre tité povolania.
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Odev ako komunikator predstavuje jeden zo z&klddmjcazovych prostriedkov osobnosti.
Je masovym aindividualnym, konwgym a nonkomfornym, medialnym i mediovanym
vizuélnym a socialnym intertextom, pri ktorého deé&gani moze (ale zaroivenemusi) ako
navod slu poznanie (konkrétnej) kultary.

Koncom 80. a zaatkom 90. rokov 20. stotta spol@&nog’ prostrednictvom masovych
meédii a reklamy uznala médu ako exkluzivny spdse@fadrujuci osobnas v obdobi
fascinacie televiznymi reality shows sa v spoltwsti rozmnozila idea, Ze vizualna self-
prezentacia je nielen zabavna a ziaduca, ale pmerghnutnago potvrdili aj objavujice sa
socialne média — tie poskytli pouzividen priestor na individualizaciu a podporuju ich vo
vyjadreni seba samého vytvorenim takych osobnycétamani a preferencii, ktoré ich
charakterizuji, no zaroxeich spajaju do najroznejSich skupin prostredniotwmcialnych
sieti demonstrujucich dokonaly komunikg a socialny priklad McLuhanovej vizie tzv.
zosigovaniav ramci globalnej dediny.

Fashion blogy sa v svetove] blogosféréataobjavova od roku 2002 a reflektovali
individualny Styl svojich autorov. Obsah tohto tygpecifickych Zanrovych blogov sa
sustr@’oval na preferované odevy a doplnky, trendy na yéznodevnych trhochh@ute
couture prét-a-portera i.), médu, oblk&enie a celkovl vizaz celebtittzyv. street style (mdda
z ulice, pozn. M. Dz.) a moédne trendy z celého a&véshion blogeri zZmli na svojich
strankach archivovaprevzaté fotografie prehliadok, fotografie neznédmyudi z ulic ¢i
skeny editorialov z modnycltasopisov s ci®m demonstrowa svoj vlastny Styl a
preferované estetické hodnoty. Prelom v obsahudadblogov nastal vtedy, Kenamiesto
vytvarania kolekcii zo sprostredkovanych profesiopéh vizualnych a verbalnych textov
zatali blogeri pridava fotografie vlastnych médnych sebavyjadreni natalam tele. V role
modnych tvorcov vystupujliudia bez rozdielu rasy, rodu, pohlavia, vekwaujmov, ktori
pracuju, prip. pracovali, v médnom priemysle alébogovali ako Zurnalisti pre média o
mode (tzv.insidery; zaujemcovia o pracu v modnom biznissgiring insider¥ alebo modni
nadSenci bez akychkeek skusenosti s pracou v oblasti méawtgiders®, ako jedna
z prvych a najispesnejsich svetovych fashion biekdravi Gevison, ktora zala revolucid
vo vnimani ,internetovej* mody a charaktere fashidogov.

2 Metodoldgia vyskumu

2.1 Ciele a typ vyskumu

Cielom vyskumu je deSifro¥acharakteristické znaky fashion blogov v spojeni s
vytvorenim tedrie ¢esko-slovenskych fashion blogov, preto je vyskumngnoblémom
identifikacia modov a kodov (formalne a obsahoveersé vyznamov) fashion blogov,
vytvorenie ich kategorizacie a nasledny vznik tedtipozorovanému javu. VEadom na
zodpovedanie vyskumnych otdzok sme zvolili kvakay vyskum, pretoze: 1. preferujeme
validné vysledky vyskumu, t. j. vyhfasi takl metdodu vyskumu, ktora prinesie
Sirokospektralny pdiad na vyskumny problém a zodpovie vyskumné otazé&k'adom na

4Dostupné na internete <http://en.wikipedia.org/fikishion_blog>.

>Tavi Gevison si ako jedenis¢na zaloZila blogwww.thestylerookie.comma ktory pridavala svoje vlastné
modne fotografie a komentované obrazky modnychden Denna navstevnbsblogu sa v priebehu par
mesiacov zvysila na tridgaisic l'udi z celého svetaClanok o Gspesnych blogerochThe New York Times
vytvoril z Gevison internetovy fenomén — nizky vekspojeni s odvahou komentavavetové moddne
rozhodnutia vyuUstil do rebélie ¥b méde v podobe udavania vlastnych trendov a dpusiiu
spersonalizovanych” fashion blogov. V internetovgmostredi sa odohral dovtedy bezprecedentny jayvupl
pouzivatéa (die'a) na médny priemysel: celosvetovo znami a populaddni tvorcovia pozyvali Tavi (neskor
aj d’alSich médnych blogerov) na prehliadky svojich kolés cidom ocitn@ sa v prostredi stale popularnejSich
novych blogov — fashion blogov.
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ich kontexty v naSom vyskume (socialne, komu#ii& tak, aby naslednd interpretécia bola
najvernejSim obrazom javu v skimanom prostrediy@kum je zamerany na analyzu obsahu
a formy fashion blogov; 3. pomocou analyzy sa snazieSifrova vyznam znakov fashion
blogov a zadefinowafashion blog prostrednictvom tychto charakteristohh znakov ako
pojem; 4. zakladom vyskumu je pozorovanie a anabyizadzene sa vyskytujicich d&a ich
nasledna klasifikacia a kategorizacia (na rozdiel keantitativneho vyskumu) a 5. ide o
o induktivny typ vyskumu spojeny s generovanim akotvenej (grounded) teorie, pri ktorej
sa jednotlivé konkrétne znaky vrstvia do vSeobetaejtried a kategorii s vyustenim do
vSeobecnej novej tedrie.

2.2 Vyskumna metdda

V snahe ziskarelevantné vysledky vyskumu sme datiom na zvolend metodoldgiu
zvolili kombinaciu viacerych vyskumnych metdd: pozeanie aanalyzu textoV.
Pozorovanie ako vyskumna metéda predpoklada dlhodé&bntakt ® pozorovatéa
S pozorovanym prostredim sen porozumié a pochopi prostredie tak, aby vyskumnik
dokéazal reflektové charakteristické akcie a reakcie skimaného pmdisira vedel ich tak
rozliSi od akcii a reakcii neStandardnych, prip. novyafedova bud’ ich implementaciu,
alebo vyli&tenie z pozorovaného prostredia. Yatilom na pripravu dizettaej prace, v ktorej
sa zameriavame na jazyk moédy v prostredi fashiagds, povazujeme ich dlhodobé
sledovanie v trvani cca tri roky za dostat® na identifikaciu zvoleného prostredia aj pre
potreby predkladanej Stadie. Analyza textov jeozehd na pozorovani, organizovani
a naslednom interpretovani vybranych textov a dewame sa, Ze predpokladom vyberu
najtypickejSich textov z analyzovaného prostrede gotreby zadefinovania tohto prostredia
je dlhodoby kontakt s prostredim, t. j. jeho pozadarmou pozorovania. Vysledkom analyzy
textov je poznanie a porozumenie jazyka, ktory @aZfva pri ich vzniku a zarotiesa péas
prace s nim meni a vyvija. Obsahova analyza vtatalhom vyskume najlepSie demonstruje
pristup prostredia ku ,kategériam“, ktorych vznik $&as’ou vyskumu, pretoze texty su
,socialne fakty vtom zmysle, Ze sa vytvaraju, Zdj@ a pouzivaju spotensky
organizovanymi spésobmi. [...] KonStruuju konkréteihy reprezentéacii s ich vlastnymi
konvenciami“ (Atkinson — Coffy in Silverman, 200&,140). Nazdavame sa, Ze nami zvolené
metody vyskumu su tie najvhodnejSie mozné na vgvier charakteristickych znakov a
sformulovanie tedrie fashion blogov, pretoZe pexhtictvom ich aplikacie vo vyskume
spozname a pochopime prostredie akomunitu fashitogov, atiez spdsob, akym
komunikuju prezentované skutwosti; prostredie ajeho jazyk povazujeme za jedny
z najrelevantnejSich zdrojov poznania kultury.

2.3 Vyskumny subor

Pri formovani vyskumného suboru sme postupovali'agom na vybrané vyskumné
metody: pdas dlhodobého pozorovania a spoznavania prirodpepébstredia skimaného
javu sme skonsStruovali taky vyber fashion blogowrk najlepSie demonstruje ich podstatu
a jednotlivé blogy vo vzorke reprezentuju dnes lasikké a typické parametre definujuce

°Prirodzenev zmysle, Ze data, ktoré suca&ou analyzy, si vine dostupné na internete, nie st vysledkom
predbezne spracovanych udajov.

7Pojemtextzastupuje ozré@nie pre verbalne a vizualne kody, ktoré sa objawivyskume.

8Pojem kontakt pouzivame vo vyzname stotoZznenia sa vyskumnik@zerpvanou skupinou vramci
kvalitativneho vyskumu; Disman (2002, s. 305 — 3pi8e o viacerych stidpch a miere zainteresovania sa
pozorovatéa do vyskumu: od ,Uplného pozorovide (ktory je s@ag’ou skimaného prostredia len
Jpriestorovo’) cez rbzne stupne interakcie pozotefravs. vyskumné prostredie az po ,Uplného
participanta“ ¢len skimanej skupiny, ktory svoj vyskum zatajujby anedoSlo k skresleniu ziskavanych
informacif).
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blog 0 mdde. Rozhodli sme sa analyzbkbogy z dvoch krajin preto, lebo vykazuju spmié
znaky a ich prostredie je napriek rozdielnym jaagkprepojené viac, ako medzinarodné
fashion blogové prostredie. Vstup konkrétnych blogio vzorky ovplyvnilo niektko
parametrov:

1. blogy tvoriace stag’ analyzovanej vzorky funguji ako moédne blogy tvigc rokov,¢im

je potvrdené dlhodobé pozorovanie;

2. s ofiadom na momentalny trend stierania hranic medzinyrad a lifestylovymi blogmi
sme do vzorky vybrali tie blogy, ktoré sa samy dlgji ako fashion blogy, aby sme predisli
mystifikacii inych typov blogov;

3. fashion blogy vo vzorke patria k najpopularmajséeskym a slovenskym blogom:
atribitom popularity sa stala denna navstevnbkbgov eské aj slovenské blogy) a
nominécia a nasledné umiestnenie tegil popularityBlogerka rokd (¢eské modne blogy) —
predpokladame, Ze pri vytvarani novych, resp. @iraivi uz existujucich, blogov budu blogeri
nasledové znaky tych najuspesnejSich modnych blogov.

Dalsim délezitym aspektom vzorky, na ktory chcemezopnt, je fakt, Ze blogy vo
vzorke su vytvarané diéatami a Zenami — nas vyskum nie je vyskumom, ktaoyysa
zameriaval na gendrové reflexie a analyzy; s odiiolana dlhodoby vyskum konStatujeme,
Ze v zdiatkoch pozorovania médnych blogov neexistovaliovenskom aeskom prostredi
muzski autori napriek tomu, Ze dnes uz funguju takocovia rovnako ako Zeny, no stale su
modne blogy doménou Zien-autoriek, muzi ako tvoieawnddnych blogov si mensSinou
akelZze sa vo vyskume zaoberdme typickymi a dlhodobymékmi fashion blogov,
nedognali sme vzorku o novovzniknuté blogy. Do okruhuzgie analyzovanych blogov sa
po vybere dostalo 20c¢eskych a slovenskych fashion blogov: vyskum preddieh
prostrednictvom zakotvenej tedrie, ktora predpaklagskum bez vopred stanovenych
hypotéz a Specifickd je vtom pripade aj praca sorkou tzv. ,theoretical sampling” —
analyza neprebieha po zostaveni vzorky, ale dagppozorovania a jej zostavovania; vzorec
novej tedrie sa vytvara zapisovanim a rodtoeanim uz pri analyze prvého blogu,tahy
medzi jednotlivymi blogmi sa tak vytvaraju prostnéctvom porovnavania identifikovanych
skutatnosti a deSifrovania spaoych znakov, ide o tzv. ,constant comparative métho
(Disman, 2002, s. 300).

2.4 Priebeh vyskumu

Vyskum prebiehal dek6dovanim znakov typickych @ghfon blogy, ich roztriedenim
do tried a naslednou kategorizaciou, ktorejasfou bolo vytvorenie teérie fashion blogov
tak, aby slUzila na vytvorenie definicie pojmu fiashblog. V rdmci kvalitativneho vyskumu
sme sa rozhodli pracot/a Glasserovym a Straussovym modelom (Silvermad5,2. 157)
tzv. zakotvenej tedrie- ,grounded theory”- , ktora sa vyuZiva so zamedafinovania alebo
vysvetlenia konkrétneho pojmu: tedria predpoklagidracovanie kategorii pdd spracovanej
vzorky, nasytenie tychto kategérii aich rozpracoeado podoby funknej a relevantnej
teorie.

Pri uvaZzovani o charaktere zaznamenavanych znak®v sa rozhodli pracovaso
semiotickym konceptom modov a koédov, ktory sa né&nil jako najlepSi mozny pre
detegovanie typickych znakov fashion blogov. Médhgstom, prostrednictvom ktorého sa
realizuje vyznam cez formu zdanej informacie, mod je ,symbolicky systém zavisig
nasich biologickych Struktur a fyzického prostredigterminujici formu informacii, ktoré

°Straz Blogerka rokuje prieskum internetovej popularity blogerov végdriachBeauty Fashion Food, Life,
Objev rokua Video Blogerka rokusirazi sa mézu aiastnt’ ceské blogerky dpajiuce zakladné podmienky —
datumové vymedzenie vzniku blogu;taané blogy nominujditatelia a o vyhercovi okrem nich rozhoduje aj
porota zlozena z medialne znamych osobnosti. Doétnp <http://www.blogerkaroku.cz/podminky>.
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vnimame, spracuvame a komunikujeme" (Gross itdBp2008, s. 51) a v ramci medialnych
textov mozno identifikové p& symbolickych moédov: verbalny, socialno-gestick§gniicky
(vizudlny), logicko-matematicky a hudobny (GrossBo¢ak, 2008, s 51). Kéd je ,systém
produkcie a komunikacie vyznamov v spmlosti® (Fiske, 1989, s. 312), prostrednictvom
kédov sa socialne zdiegju znakové systémy. Vah medzi kbdom a moédom moznailenit’

na zéaklade wahu medzi obsahom a formou. Pri identifikacii cktsastickych znakov
fashion blogov sme pracovali s verbalnymi a ikogiok (vizualnymi) médmi, ktoré sa javili
najrelevantnejsie pre potreffydefinicie blogov a vytvorili sme tabku sl(Ziacu na rychlu
orientciu v tomto protredi:

Mad
Kategoria
Verbalny Ikonicky
vyuZzivanie (prevazne) obrazok v zahlavi odkazujugi
anglického jazyka v nazve | na nazov blogu, prip.
blogu obsahujuci obrazok suvisiaci
s modou a Stylom
nazov blogu obsahuje pojem )
] sUvisiaci s médou alebo NAZOV
Kéd | stylom
nazov blogu odkazuje na
meno alebo pseudonym autdra
informacie o autorovi fotografia autora pri
(formalne vymedzenéas)) informaciach o autorovi
obsahuju zaujem o médu
a umenie fotografie autora
v jednotlivychélankoch
z &lankov vyplyva zaujem AUTOR
autora 0 modu a umenie
tuZba autora pracova
v oblasti médy
typologizacia textov pda ich | fotografie ako s€ag’ textov
obsahu prostrednictvom
Stitkov a tagov: r6zne typy zaberov na
OOTD (Outfit of the Day) fotografiach: detail,
New in polodetail, véky detalil,
Whishlist celok, polocelok OBSAH
Inspiration
Beauty
Showrooms/Events
DIY (Do it yourself)
GA (Giwe away)
Random

19 Na fashion blogoch sa viddom na zditanie a socidlny charakter médii objavuji napr. wjdbné kody
(vloZzené odkazy na hudbu), prip. sa z niektoryatnikych kdédov vo forme videi daju &itet’ socialno-
gestické kody, ktoré ale nie su (sfatlom na dlhodobé pozorovanie) &t relevantné a pravidelné, aby mali
vplyv na charakteristiku skimaného javu, preto sihkag’ nasho skimania zakladnych znakov obmedzili na
najtypickejSie formy médov, t. j. verbalne a vizugl
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slovné odporéanie reklamné bannery, iné
konkrétnych znéiek odevov, | vizualne formy internetovej
obuvi, doplnkov a kozmetiky | reklamy REKLAMA

prepajanie cez zvyraznené
hypertextové odkazy
Taburka 1 Zakladna kategorizacia verbalnych a ikonickychmaédov identifikovanych na fashion blogoch

Zakotvena teoria predstavuje idealny préeske na identifikaciu v#ahov medzi
konceptom (mddy, kody) a subormi konceptov (kateg@bsahujuce kédy na zéklade
pricinnosti). Tiez sme si vedomi, Ze podstatou zakayeadrie nie je iba identifikova
charakteristické znaky, ktoré sa roztriedia do Bpiych kategorii, ale prave Iadanie
pricinnych vz’ahov medzi jednotlivymi jednotkami v konkrétnychdgoriach.

2. 5 Vysledky vyskumu

V nasledujucefasti predstavime vysledky vyskumu vo forme novoeydwmej tedrie
fashion blogov zaloZenej na @rinom deSifrovani wahov medzi kédmi v jednotlivych
kategoériach. Kompletné rozpracovanie identifikowanymédov a kédov, ich interpretacia
predchadzajuca sformovaniu tedrie a podrobné zagrzapozorovania a analyz su¢ag’ou
pripravovanej dizertmej prace.

2.5.1 Nazov fashion blogu

Za nazovfashion blogu mozno povazatal. nazov domény, na ktorej sa blog
vyskytuje; 2. text v headéfiblogu, v&Sinou v oboch pripadoch ide o totoZzny text. Nazov
fashion blogu je né&astejSie uvadzany v anglickom jazyku a odkazuj@ ba vlastné meno,
alebo na pseudonym autorky, alebo odkazuje na nmibgtyl. Anglicky jazyk ako jeden zo
svetovych jazykov sa v nazve médnych blogov vyupinedo, aby sa zvysil potencial ispechu
maodneho blogu Zesko-slovenského prostredia v zahkari vizualny jazyk mody je vyrazne
kozmopolitnym prostriedkom svetového (socialnehoviaualneho) dorozumievania sa.
Rovnako nazov blogu obsahujuci zékladové slovo aledlvodené slovo patriace do
jazykového registra z oblasti mody a Stylu v arlglia jazyku (naprfashion style heels
clothes visual diary zvySuje potencial blogu pri v§adavani Racovych slov na internete,
¢im sa zvySuje piet a rozSiruje sa okruh narodnostného okruhu mdzéyate’ov. Rovnako
medzinarodne dnes poésobia tieto slova v prosttedkych a slovenskych blogo¥im sa
zvySuje aj okruh domacickitate’ov. Ak sa v headeri vyskytuje obrazok,I'me casto
odkazuje na nazov blogu, prip. ho vizualne zn#zger V pripade najispesnejsich blotfov
dochadza k zmene pdvodného nazvu (@ kdkazoval na modu alebo Styl) na meno alebo
pseudonym autorky tak, ako sa prezentuje v masowpeédiach mimo blogu (modne
casopisy, vystupenia v relaciach o méde a Zivotnayte,Sreklamy); vlastné meno alebo
pseudonym autora uvedeny v nazve blogu demon&@rkeizivnos, individualitu a identitu
tvorcu moédneho blogu.

2.5.2 Autor fashion blogov

" Header predstavuje hlagku webovej stranky; n&astejSie obsahuje obrazok, nazov blogu a nadpisy
odkazujuce na obsah blogu s hypertextovym prepwmjehéader mozno vloZiaj do inychcasti stranky, ako je
zahlavie — umiestnenie v zahlavi je typické préSudu internetovych stranok, teda aj pre nami amalgné
fashion blogy.

Uspesnym sa fashion blog stava po rapidnom zvyi@vtevnosti, naastejsie po prezentacii v masovych
médiach.
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Autora fashion blogov moZno okrem jeho pisanéhdadeeho prejavu pozidiez
vizualne, lebo méda v kontexte fashion blogov vanik procese pouzivania a funguje
v kombinacii s telom nosita, preto je prezentovand na fotografiach autorgubldvorca
fashion blogu sacitated’lom predstavuje na viacerych urovniach: k nepriamemasp.
sprostredkovanému, spoznavantiitatela s tvorcom blogu dochadza prostrednictvom
personalizovaného obsahu aformy fashion bloguanpei predstavenie autora prebieha
prostrednictvontasti Informacie o autorova napomaha pri vytvoreni a budovanfatmu s
potencidlnym stalynritate’om — snaha neustale zvySévpaity citatelov a followerov®
demonstruje nielen prechod z periférie popularndiiky do jej jadra, prip. transformaciu do
siasti masovej kultary, ale zaravelemonstruje siasny trend vo fungovani fashion blogov:
¢im viac ¢itate’ov, tym vySSi zaujem profesionalnych médii o médedainych spolénosti
0 blogera a zvySenie Sanci blogera dostak vytuzenej praci v modnom priemysle.

Jednou z najsilnejSich tuzob blogerov je pracabasti mody. Fashion blogeri sa v
prostredi mody sice pohybuju, ale len v ramdinéhocasu: zaujmoviginnog’ vykonavanu
vo va’nom ¢ase chcu transformoado plnohodnotnej profesie. Modny priemysel ponuka
viacero profesii suvisiacich s modou a kozmetikod: asistentov pri foteni, fotografov,
modelov, médnych redaktorov a vizazistov az po deermédy a Sperkov. Tuzba staa
modelkou na fashion blogoch absentuje: modelky rdinané iba ako ,veSiaky na Saty* a
prostriedok, ktorym sa mdda prezentuje; modni bioglecd mdédu vytvamaa na jej vytvarani
participova@ — napriek tomu boli niektoricesko-slovenski blogeri marketingom a PR
oddeleniami mdédnych fazcov vybrani, aby si vyskasali alohu pri profesimom foteni
novych kolekcii, no tuto moznteprezentovali ako splnenie svojich tazob, ale fakmu
ziskania kontaktov s dolezityniudmi z prostredia moédneho biznisu (tzv. insiders) ak
fotografi, navrhari¢ci médni Zurnalisti. Tieto svoje profesijné tazbyogeri demonstruju vo
svojich profiloch,¢lankoch alebo v rozhovoroch pre média, niektorynickadari nafiat’.
Fashion blogeri nechcd médu prezentyvale vytvaré: v prostredi fashion blogov sa
objavuje idea aktivnej a pasivnej participacie ra@nom priemysle — modelky prezentujluce
odevy na prehliadkach alebo fotografiacltagopisoch slizia ako prostriedok, ktorym
komunikuje moda s verejntsu, fashion blog slizi na komunikéciu autora sol&pms’ou
prostrednictvom modyim sa vytvara platforma primarne vizualnej komunoika

Pre autorov fashion blogov je typicky zaujem o uieehktory sa deklaruje dvoma
spbsobmi: v informaciach o autorovi a v tipoch gadcaniach autora na konkrétne
umelecké texty, ktoré sa zdtiaobjavuju ako prilezitostn&lanky, ale do buddcnosti
predpokladame ich zauzZivanie a vytvorenie samagt&tegorie, ako sme to zaregistrovali
po¢as nasho vyskumu v inych pripadoch. V nastavenpmofilu sluzby www.blogger.com
ktoru cesko-slovenski blogeri nagstejSie vyuZzivaju, sa uvadza zoznam riikioch kategorii,
ktoré moézu blogeri vypltii pohlavie, oblagstat, krajina, odbor, povolanie, vyznanie,
vzdelanie, zaujmy, uvod, tbbeny film, olfibena hudba, dbibené knihy. K pravidelne
vypinanym informéaciam patria prave informécie o zaujmaah offtibenej hudbe, filmoch a
knihach. Uvedenie prave tychto informacii teda blogovazuju za relevantné; umelecké
zaujmy su vo vgahu k méde markantnejSie ako svetonazor, vzdetariamestnanie, ktoré
blogeri ignoruju alebo uvadggednoducho nechcu. Na sukromnych doménach mozit ur
informacie o autorovliubovd’ne; ostatne, rovnako je to v pripade informacii gatforme
blogger.com — do informaciidastitavod prip.zaujmy by mohli autori uvieséokal'vek. Pri
Informaciach o autorovi blogeri demonsStruju svojujgtn o médu a umenie preto, lebo
odievanie a modu povazuju za umeleckl aktivitu,ala tvorba fashion blogu pre nich
predstavuje typ umeleck&nnosti a sebavyjadrenia.

B Follower je v internetovej terminolégilovek automaticky odoberajici obsah Zdiey na socialnych siach
alebo blogov prostrednictvom na t@emych programov.
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2.5.3 Obsah fashion blogov

Vramci kategérie Obsah blogu sme pracovali s fken dvoch podkategorii
s oladom na mdéd medialneho textu: fotografie na modrbolgoch prezentovali vizualne
mody, verbalne kddy vystupovali vo forme sprievduméextu k fotografiam. Spojenie textu
s fotografiami sa ozrtaje akoclanok: dominantowlanku su fotografie. Fotografie mozno
rozliSova’ takto: 1. fotografie celej postavy (typ zaberuguelok, prip. celok) v rozdielnych
pozach a v rozénych uhloch sldzi na dokonall demonstraciu odewsabnosti nosit@a (s
ohfadom na vnimanie odevu, ktoré nadobuda vyznam prépojeni s telom); 2. detailné
fotografie (typ zaberu detail, polodetail,'eg detail) upozaituji na znéky odevov a slizia
ako prostriedok napoddabvania Stylu a vkusu nosli@ (forma osobného a médneho PR
nositd’a — tvorcu blogu) alebo ako reklama na konkrétoe ykty.

Patas existencie fashion blogov sa stihla vybudovgpologia prezentovanych
glankov, ktoré zvykn( by oznaované &titkami alebo tzwagmi'®. Najastej§im typom
¢lankov suc¢lanky so StitkomOOTD, t. j.Outfit of the day(model dia, pozn. M. Dz.), v
ktorych blogerky vizuélne prezentuju svoje deleie z konkrétnehonad. S&ag’ou ¢lanku su
fotografie roznych typov zdberu a charakteristigiéaj vedenie zriky prezentovanych
produktov. Odev vtomto pripade vystupuje v ulohevyhnutnosti — v civilizovanej
spolanosti je obléenie samozrejmasu.

Clanky oznaené akowishlist (zoznam priani, pozn. M. Dz.) demonstruji mategal
tuzby modnych blogerov, t. j. zaujem o nové odebyv, doplnky a kozmetické pripravky —
¢o je predvidatiné vzitadom na tematicky charakter blogov.&e ide o taky tyglanku,
ktory zobrazuje to¢o by bloger chcel v budicnosti viasinv tychto¢ldnkoch sa neobjavuju
klasické outfitové fotografie: blogeri zhotovuju zuélne iopisné kolaze (rajstejSie
v programepolyvore, v ktorych predstavuju preferované produkty —pvievodnom texte k
¢lanku opiSu a vysvetlia svoju motivaciu vlastnekiankrétneho produktu. Hypertextové
prepojenie na obchod ponudkajaci uvedeny tovar jev&$ine pripadov samozrejmtiusl.
Tieto typy ¢lankov sa na blogoch zvyknu objavéve obdobi celého roka. Pas trvania
vyskumu sme odpozorovali, Ze tieto texty blogend@vaju pravidelne a spajaju sa s
nasledujucimi prilezitaami: 1. sviatok autora (narodeniny, meniny); 2.lowgouspech (napr.
uspech v Skole — promdcie, uspesSné dkare skiuskového obdobia, v praci — ziskanie novej
prace, kariérny rast a pod.); 3. tiadi sviatok spojeny s odovzdavanim darov (Vianode);
,Novd sezdna (suvisiaca s prichodontmého obdobia, novej mddnej kolekcie a pod.). Mdda
v tomto typetlanku vystupuje v tlohe odmeny a poteSenia.

Modni blogeri ¢clankami rovnako komunikuju fakt, Ze nakupuju preeho si tym
plnia svoje tuzby a odnieju sa; nakupovanie nepredstavujeiganie vplyvu spokenského
tlaku, ktory nuti jedincov v konzumnej spoéfwsti prisposoli sa podmienkam trhu a
nakupovéd — maodni blogeri nakupovachcd a nakupuju radi, pretoZe prostrednictvom
nakupov nového mddneho materidlu mozu lepSie odptexa’ svoju osobnas Fotografie s
novymi odevmi, doplnkami a kozmetikou vystupuju ak®ags’ new in (novinky, pozn. M.
Dz.) ¢lankov. Uvedenie zrigek a miesta zakupenia s mozZztms vioZzy odkaz
prostrednictvom hypertextu je samozrejimag va&sSinou sa uvadza aj cena — tym to
spbsobom sa podporuje socialny akt napédehnia. TuZzba blogerov hromédiodevy
spojena s vyhodnym nakupovanim demonsStruje zbéhitas trhu mody a kompetencie
blogerov nakupouwa vela za malo peazi: vyhodné nakupovanie prebieha formou

" Tag” je indexovy nazov priradeny informécii/skupinednhacii na strankach socialnych sieti na interhete.
Dostupné néattp://sk.wikipedia.org/wiki/Tag_(web)
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nakupovania v tzvsecond handodfi, pri Z'avach a na internete. Fashion blogy priniesli
zmenu Vv diskurze second handov: kym niekedy saftatba nakupovania povazovala za
podradnu a typicku pre prislusnikov socialne stabSkupin, dnes je trendovou zéleZitms
blogeri oca&uju nizke ceny a vysoku individualitu, ktord im takzakupeny odev ponuka.
Blogeri sa prezentuju ako odbornici na mddne tremiy ich otroci, prip. ,obete médy* —
trendy podliehaju ich telu, prispésobuja si ich jswo individualnemu Stylu (médnemu,
Zivotnému) a tvaru svojho tela. Blogeri sa vzdejldawamaode, pretoze ich zaujima a chcdl by
jej sttag’ou, no nie za cenu straty indvidualneho Stylu, ktea snaZzia glorifikowa v
komunite svojich¢itate’ov a nasledovnikov, prostrednictvofoho vstupuja docitate’mi
prehliadaného konfliktu: blogeri chcu thynasledovani, ale nasleddvanechcu, ¢im
demonstruju svoju vlastni nadradethosci moéde, médnym trhom a autoritam etablovanym
v modnom priemysle — kritika modneho priemyslu jgtgmna napriek tuzbe Byjeho
sitag’ou (€im vlastne uz jeho sag’ou su).

V ¢lankoch typu inspiration (inSpiracie, pozn. M. Dz.) dochadza k Z@ieiu
prevzatych vizualnych textov alebo citatov s uveédezdrojov — trendy z oblasti mody,
Ucesov a MKenia sprevadzajlanky, v ktorych blogerky uvadzaju ztky tvorcov a
prilezitostne sa objavuje demonstracia trendu agdvbvi. Vziradom na premenlivosti médy
a jej neustalu dynamicktsa predklada hypotéza, Ze blogeri modne trendyinky slepo
nasleduju, tato hypotézu vyskum nepotvrdil: blogesd trendmi rozmy&ju a viac ako na
trendovos sa zameriavaju na parametre vlastného téta,sa im dari balansowaa hranici
individuality a napodofiovania. Blogeri preferujd vyrobenie si vlastného ewd
inSpirovaného svetovym trendom alebo navrharom pyellou kipou. S€eg’ou textov su
komentované koldZze demonsStrujlce svetové trendyoTtgp éldnkov sa svojim spracovanim
najviac priblizuje k médnyniasopisom.

Fashion blogeri ozrtaju ¢lanky o kozmetike akbeautyclanky (¢lanky o krase, pozn.
M. Dz.). Obrazovy material k tymtélankom tvoria vlastné fotografie blogerov a byvaja
vyfotografované tak, aby boli viditeé zng&ky; v ¢lankoch blogeri zvykna prostrednictvom
hypertextovych odkazov presmerdvaitated’ov na informaciu o vyrobku na oficialnych
strankach. Hlavnou obsahovou n#anl tychto¢lankov je vlastny opis jednotlivych produktov
spojeny s kratkou recenziou na vyrobok. Niekedyabpvi vyrobkoch uvedeny konkrétny
postup pri ich pouzivani spojeny s inStruktaznyatofjrafiami a doplneny tipmi autora, ako
zlepst’ vysledny efekt. Do spojenia s modou sa prostrédmic tohto typuclankov dostava
krasa tela: skrddvanie tela sa na mdédnych blogoch nevnima ako &padly nariadena
povinnog, ale ako snaha o progresiu; komplexné zlepSovamiweka. Je mozné
identifikova’ nové nuansy v pristupe ku krase: blogeri chc® Joy@sni“, nie krasne vyzetfa
Tzv. mytus krasya fashion blogoch nevystupuje ako povinnegri pouzivani kozmetiky sa
déraz kladie na subjektivny pocit blogerov, Ze vgjie atraktivne, a na pripadné kritické
komentéare reaguju tym, Ze oni sa tak kozmetickyugmi citia dobreiim demonstruja svoje
sebavedomie. Modni blogerl'dédaju krdsu v sebe a pracuju na jej zvyrazneniameglic si,
Ze neexistuje absolutnbkrasy; pracuju na skrasleni vlastného realnehm, t@e na jeho
modifikacii smerom k idealnemu telu. Autori mddnydilogov skraBuju svoje telo
kozmetikou a cuvienim. Podstatou skiad/ania nie je snaha Bysexualne ptazlivy pre
potencialneho partnera/ku. Na rozdiel od modnyatopisov zverépju blogeri aj varovania
pred vyrobkami, s ktorymi neboli spokojni, pretaisplinili to,éo komunikovala reklama. Z
blogeriek, ktoré sa viac zaujimali o kozmetiku, B®as trvania ndSho vyskumu stali tzv.
beauty blogerkyzameriavajuce sa na nakup a testovanie rdoznychodridozmetiky a
pripravovanie recenzii a reportazi.

> Second handv preklade ,z druhej ruky”) predstavuje miestongkup lacnych, predtym pouZivanych odevov
(obuvi, doplnkov).
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Charakter navodu majtlanky ozngované akdlY (do it yourself — v preklade “urob
si sdm”, pozn. M. Dz, ktoré slGzia na inSpiraciu vyroby rozmanitych odeatebo dopinkov
alebo ako demonstracia schopnosti blogerov upra@vevaddne produkty. Fotografie v
tychto ¢lankoch zobrazuju obrazkové navody demonstrujucevier ¢innog’, ktoré sprevadza
podrobny navod v texte. Dédvodom vzniku viastrioml vyrobenych odevov, prip. doplnkov,
je niekd’ko: od nedostatku financii na trendovu alebo vymizeddnu zalezita's az po snahy
o extrémnu individualizaciu. Na zaklade nasho pozania vSak usudzujeme, Ze téionod’
nepredstavuje revoltu a vzdor&dkonzumu, tlaku nakupovati snahe odli$i sa — blogeri
poskytuju svoje napady a navody na vytvorenie nimanrhnutych odevov preto, by boli
nasledované BahsSie prenikli do prostredia modneho biznisu.

Clanky so &titkomshowroom'®, prip. events zoznamuijl ¢itatelov s (vd&Sinou)
predsezénnymi trendmi z r6znych moédnycliazeov (najastejSie H&M, F&F, Giant) —
modnemu priemyslu netrvalo diho, kym si uvedomilyvpfashion blogov a tieZ to, Ze zo
spoluprace s fashion blogermi moézZetadi, preto ich modni navrharéi zastupcovia
maodnych domov zali pozyva na svoje prehliadky a do svojich showroomovpm blogeri
mohli pisa: na mdédnych blogoch sa tak¢ali objavova ¢lanky z modnych podujati, ktoré
po prispevkoch o modnych trendoch formalne a vimigosuvaju fashion blogy blizSie k
modnymcasopisom; textove spracovanie témy je vSakawsobnejSie — par hodin po akcii
sa uz na blogoch objavuje opis a zhodnotenie al&igag’ou tychto ¢lankov su typické
fotografie outfitu blogera. Prélanky z mddnych prehliadok a predstavovani kolekdii
typické fotografie modeliek, modelov a prostrediktorom sa udalasodohrava. Tradnou
sitag’ou ¢lankov zo showroomov sa stavaju fotografie stojasowbl€enim: oblé€enie
predstavujemoc diferenciacige budovanim vilastného Stylu sa blogeri definujim viac
odevov, tym viac moznosti Byny a uspesnejSi. Do showroomov, prip. na iné radaktie,
sa blogeri dostavaju na zakladecpo ¢itate’ov (¢im viac citate’ov blogu, tym véSia
nasledujuca reklama modnej spmiosti na blogu). Prvotny zmysel zaloZenia fashitmgdv
— prezentacia vlastného vkusu a Stylu spojend ticipa@iciou na vytvarani komunitjudi s
rovnakymi zaujmami (moéda, umenie) — sa vytratil nogpech sebarealizacie blogerov v
odevnych spolénostiachéi médnych¢asopisoch, v ktorym sa v zéiatkoch vymedzovali.
Otazne je, pr& teda v z&atkoch vystupovali blogeri striktne proti modnemtiemyslu,
ktorého v sasnosti chcu bystag’ou: pre fashion blogerov predstavuje modny priemyse
spolatensku high society ktorej chcu by stag’ou, no pokiéi nou nie su, vystupuja v
opozicii vai nej, aby nepbsobili nedspesne.

Random¢lanky (ndhodné, resp. len — tak, pozn. M. Dz.) bbgafotografie, ktoré
modZu/nemusia suvigies médou (domacnésskola, praca) atext k fotografiam sa niekedy
vobec nevyskytuje, prip. ide len o jednu popisniil kefotografii.

Give awayclanky (niekedy sa objavuje v slovenskej variacio diaj-to-pre&", pozn.

M. Dz.) ¢asto vznikaju v spolupraci s médnyntaecom alebo kozmetickou firmou a slizia
na zvysSenie p#iu citatedlov a podporu fanusSikovskych stranok fashion blogwdnych
retazcov/kozmetickej firmy na socialnych &eh, ako napr. Facebook. Tento typ obsahu
funguje na principe barteru — konkrétnata®l moédneho (kozmetického) priemyslu si
venovanim produktu (prip. sluzby) spravi reklamiogbrovi sa zvySi navstevnos siou
ponuky maodnych (kozmetickych) spoluprac, prip. na# fungova' v ramci médneho trhu.

2.5.4 Reklama na fashion blogoch

'* Showroom (v preklade ,predvadzacia miesttit)sje priestorom, v ktorom sa sp@lwos’ou osloveni
zaujemcovia mézu dostalo kontaktu s novou kolekciou eSte predtym, akdeboficialne uvedena do predaja;
velmi ¢asté v slvislosti s pozvaniami do showroomov spaga&né zamery a budovanie PR.
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Reklamama na fashion blogoch viacero foriem:dbje to reklama na konkrétne kusy
odevov a doplnkov, alebo je to reklama na intewetmebo kamenné obchodyasto byva
reklama na konkrétny modny tezec spojend prave s prezentovanim novych maodnych
zélezitosti z neho pochadzajucich. Fashion blodekiaruja, Zze nakupuju preto, lebo si tym
plnia svoje tuzby a odnigju sa; nenakupuju pod vplyvom spé&dmského tlaku, ktory ich
nati prispésoli sa aktualnym trendom a nakuptva nakupové chcd a nakupuju radi.
Fotografie s novymi odevmi, doplnkami a kozmetikgstupuju ako stag’ new in¢lankov
acasto byva nové obtenie adoplnky prvykrat odprezentované vo formdako
z profesionalnych  fotografii  zakupenych  produktovpbletenie sa pri  jeho
.predstavovani“ neprezentuje na tele blogera —adgke tento postup doplneny poznamkou,
Ze takto mozno konkrétny kus odevu nevyzera nagep&o na tele nositky vyzera skvelo,
¢o op& demonstruje spokojnts vlastnym telom. Uvedenie zfiek a miesta zakupenia je
samozrejma®u, niekedy sa pri novozakupenych tovaroch uvagizara.

S aspektom hromadenia moédneho majetku suvisi rekltara na fashion blogoch sa
zvycajne ozndauje ako support (podpora, pozn. M. Dz.). Podstatou podpory je te, z
konkrétny modny réazec alebo internetovy obchod zasle blogerovidalnlie, v ktorom sa on
nafoti a vytvori tak novylanok — viom klasicky uvedie zriky jednotlivych odevov a
zarover ponukne aj link na e-shop, v ktorom mozno ukazgvaaev zakupi, ¢asta byva aj
Specialna Pava pri uvedeni blogerom prezentovaného kédu alebsla. Tento spbésob
reklamnej spoluprace je vyhodny pre obe stranygdrlkkam ide o zhromddvanie obléenia,
modnym spoldnostiam o predaj — fanusikovia s rovnakym vkusoabalndhodni navstevnici
blogu sa inSpiruja modelom a mézu si ho Kugiaujimavy je posun od slova reklama k slovu
support: kym reklama je neutralnym o#Zeaim (tovar za nejakl cenu), slovo
.,podpora“ v sebe obsahuje Specificky typ priznalsiiva vytvara tak dojem familiarnosti.

3 Zaver vyskumu

Nazov fashion blogu tvori n&ggstejSie bd’ vlastné meno, prip. pseudonym autorky
blogu, alebo zakladové slovo (resp. odvodené) spatdace do jazykoveho registra z oblasti
mody a Stylucasto v anglickom jazyku (napr. fashion, style, beelothes, visual diary).
Autor takto oientovaného blogu sa prezentuje dkwek so zaujmom o umenie (tvorba
fashion blogu je autorom rovnako pokladana za uckélg€innog’) a pracu v médnom
priemysle v najréznejSich poziciach (stylista, ¥igta, fotograf, modny navrhar, asistent
produkcie), tizba stasa modelom absentuje. Obsahom blogo¥lanoky a fotografie celej
postavy a detailné zabery odevu z dévodu najlapsenej prezentacie odevu na tele ndisite
NajfrekventovanejSimi typmilankov na fashion bogoch glanky so zameranimutfit of the
day, wishlist, new in, inspiration, beauty, DIYpamoom (prip. events), randora giwe away.
Reklama na fashion blogoch sa Zaye oznduje akosupport— podporagim sa sémanticky
zjermuje Specialne v prostredi internetu negativne laraoty pojem reklama.

4 Teoria fashion blogu

Fashion blogpredstavuje Specificky typ kozmopolitného a inkéirneho socialneho
meédia s popkultirnym pévodom (dnes masovym medidlofiarakterom) komunikujuceho
modu a médnasprimarne vizuélne. Méda na fashion blogoch je \aritnako synonymum
slova odev a predstavuje subor vSetkych odevovpmkov, ktoré vizualne upravuju
a definuju Styl nositta; moédnosou sa na fashion blogoch rozumie procesuélne clg&pan
mody ako radu dynamickych zmien odkazujucich na dobdwjt{rny, esteticky, medialny,
politicky a i.) kontext — konkrétnyasopriestor sa na fashion blogoch reflektuje vanfotzv.
dobovej olfubenostig¢im sa vytvara (primarne vizualny) obraz reflektosjagoby.

Kozmopolitnog sa v prostredi fashion blogov prejavuje v text@jejizualnej zlozke:
vizualny jazyk médy na fashion blogoch je jazykomiverzalnym; dominantnejSia je
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estetickos, ako funknog’ prezentovanej médy. V nézvoch fashion blogov a v nazvoch
¢lankov na fashion blogoch sa pouZzivaju slova viekgin jazyku z oblasti mody a Stylu,
internacionalizmy a skratky, ktoré vznikli na fasfiblogoch a pre potreby fashion blogov
(pozri 2.5.3 Obsah fashion blogpvbdévodom ponukanej kozmopolitnosti je zaujem fash
blogerov o publikum a zvySovanie rozsahu publikan{arne geograficky).

Publikum fashion blogov sa v prostredi web 2® prejavuje interaktivne
prostrednictvom moznosti aktivne particippuaa ponukanom medidlnom texte vo forme
diskusii, reakcii a komentarov — tento sposob repatézby vo svete fashion blogov je
riskantné povaZzovaza objektivny odraz reality, H&e diskusie byvaj&asto moderované
autorom fashion blogwim dochadza k selekcii a naslednému zviergjniu/nezvergjovaniu
pozitivnych a negativnych reakcii — dévodom mézedoyi. aj zmena kultdrneho charakteru
fashion blogov: od charakteru popkultirneho prezbadfashion blogy do masovej kultary
a stavaju sa kultdrnymi produktmi slziacimi na g@vanie zisku.

Popkultarny pbévod fashion blogov najlepSie demaunétifakt, Ze pdvodne fashion
blogy vytvorili platformu pre blogerov prezentavaizualne a preferované sebavyjadrenie
a demonstrowa vlastni individualitu a preferovant estetiku, kiwr dochadzalo
k spochyliiovaniu nadradenosti Zenskych magazinov. Sgolskl obubenos a vplyv
modnych blogerov prave prostrednictvom blogu arpéenych socialnych sieti (Facebook,
Instagram, Twitter) si 2@l uvedomové kozmeticky a médny priemysel, ktoryczd fashion
blogerov oslovova s ponukami prezentovana fashion blogoch vybrané produktygalasi
fashion blogerov ,prenajinig aby fungovali ako blogeri konkrétnej ztky, prip. dnes uz
blogeri sami oslovuju modne a kozmetické spobsti so zaujmom o spolupracéim sa
otvara otdzkakomu sa stasni fashion blogeri chcu p&. Moznog spoluprace (resp.
reklamy) zarove ukazuje rozdiel medzi popularnou a masovou kultikym masova kultira
predstavuje produkt a udava maédnakora nadol(od produktu k pouzivakevi), popularna
kultira demonstruje protichodny pohygbola nahort. . jednotlivec udava modngsktorou
ovplyviiuje publikum a inSpiruje médne a/aj kozmetické efbsti k vzniku rozmanitych
produktov radov dasto odkazujucich na konkrétneho jedinca prostoddmin nazvu).
Sitasné fashion blogy niekedy patria do kategorie knmegnych blogov (e-shopov) —
vystupuju ako platformy zaloZené na ziskavani zigkeliba popularity.

Cesko-slovenské fashion blogy predstavuji populérebovu platformu, na ktorej sa
prezentuje osobnésa identita autora prostrednictvom mody, ktora tyegako Specifické
vizuélne médium umadilijuce socialnu komunikaciu s popkultarnymi prvkami.
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Summary

Characteristic codes and modes of Czech and Slovékshion blogs

Theory of fashion blogs are presented in this paperies of characteristic formal and content
codes were defined by qualitative reasearch. Fasbiogs represent new informative and
communicative platform of social media of web Z0interactive environment; they reflect
self-expression through fashion focused on theviddal style of the author. Fashion on
fashion blogs is used as a specific visual langukgsehion blogs were based on popculture
origins; now the character of fashion blogs is nastural.
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