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1. Motivacia rozhlasového vysielania
1. 1 Posluché&

Zakladnou motivaciou pre vznikii vysielanie rozhlasu st poslughaPo vzniku
nového terestrialneho rozhlasového kanalu a jelstesyatickej propagacii na trhu, ktorej
zakladnym ciéom je oslow ¢o najva@Siu potencialnu posluchsku zakladu. Tento ci€ sa
progresivne modifikuje a zameriava uz aj na ,kétiv“ posluchéa, vzitadom na kreovanie
stabilného vgahu krozhlasovej stanici. (Warren, 2005) V SirSamysle ide o vznik
posluchéskej komunity. Do tohto procesu vstupuje potengighosiuché ako formovana
osobnos. M6Zeme predpokladaze s médiom, akym je rozhlas sa v minulosti stretspa
na minimalnej percemej baze si osvojil jeho programovu Struktdru, alylsi na isty
rozhlasovy Standard, forméat a selektoval spomedeikych rozhlasovy kanal (resp. viac
kanalov), ku ktorému inklinuje.

Cielom kome&ného média je ziskav&Sinu, ¢o je v dobe expanzie technologickych
moznosti a rastu medialnej ponuky, foriem a stanihlasového vysielanigoraz tazsie.
Prispieva ktomu aj novatorskd moZztiozaloZenia vlastnych domécich individualnych
rozhlasovych stanic¢i takmer neobmedzené moznosti internetového vyselaSnaha
o vysokl peouvanos s rastucim trendom, ktor4d zabeZpedostatény prilev financii
z reklamy, tvorbu trhovej prestize, pripadne budoxyadobrého mena, suvisi prave s
posluchéskou zakladou. Tu spaja minimalne jeden motiv adbenos tej istej rozhlasovej
stanice. Miera p&ivanosti, obubenosti¢i samotnej posluclidkej aktivity a interakcie vSak
nemusi zohravwaprimarnu rolu. Prvorada je motivacia: ldbenos — pailvanos, a teda
existencia posluckidkej komunity, ktord vo svojej podstate nemudi tntozna s cikovou
skupinou rozhlasovej stanice. Boj oS#@u sa stal aktivitou aj naSich, slovenskych
rozhlasovych institacii. Komercionalizacia vysig&an moéze by pre ne logické
rieSenie trhového Uspechu. Tendenciou komercie vigb& mainstreamu a tendenciou
mainstreamu vytvofi jeden dokonaly, idealny produkt, vhodny pre vseltkyOptimalna
predstava mainstreamového vysielania zZ'pdh rozhlasovej institlcie je v podstate
fungujaci monopol. Neustaly boj o publikum opisata svojej knihe lan Ang. Médium tu
bolo skor ako publikum, teda publikum kreovalo nuédlj nie naopak. Publikum je socialnym
konstruktom a produkciou institicie. Momentalnemsédia snazia zo vSetkych sil uplta
svoju posluchésku zakladu, zofalo. (Ang, 1991) Clem sa nestava posluciska
individualita, ale poslucltdka komunita, ktorej nazor experti sleduju z meuidh
prieskumov, v pripade recesnych raitingovych vyebedsa snazia nasadnové programove
prvky, pripravi novd marketingovu kampa pripadne aspo nieco zment, vynalozt
aktivitu.

Rozhlas bol prostriedkom mediacie auditivnej kyitino v s@asnej dobe je zaujem
komegnych rozhlasovych médii o kultirny obsah narudedye zakladnou tézouCp nato
posluch&?".

1. 2 Auditivnos ako prostriedok percépej modifikacie
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Rozhlas je vo vSeobecnosti hudobnym médiom. Prawdbdn tvori v komeinej
rozhlasovej stanici nespochybiiité v&sSinu denného vysielania. Jej prvenstvo podporuje aj
vznik hudobne Specializovanych internetovych rakligré ponukaju zwajne len moznas
pocuvania hudby. Aj napriek pomeru referencie a hugbyozhlas mienkotvorny a vyrazne
prispieva k formovaniu nasho vkusu a tteka auditivnemu kodu.

Auditivny kéd mé& vyhodu v percépej modifikacii. Nech na$ vnem rozhlasu
rozdelime na akéKeek stupne intenzity od uplného sustredenia saj magsle na podavané
informécie az po ambientnu funkciu, ktora skér rdarge atmosférwi zastiera Sum okolia,
pripadne ticha, dospejeme k bezpredmetnosti viza@k, ateda zvyrazneniu rozhlasovej
dopinkovej funkcie. Zvykneme ju oz¢mva’ aj pojmom sekundarna. (Warren 2005).
Primarne nepotrebuje plné zmyslové nasadenie, eip pozhlasové vysielanie giovame
popri inej ¢innosti (napr. primarne umyvame riad, Soférujemapeme sa, nakupujeme...
sekundarne pmivame rozhlas). Na druhej stran®aka svojej maximalnej operativnosti, resp.
aktualnosti, ¢i nepretrzittmu vysielaniu, disponuje rozhlas piedkami na ziskanie
pozornosti poslucti@a, ktoré mdze, no zarovenemusi vyudi, a teda moéze zostdbud na
arovni ambientného, backroundového, emotivneholasmh alebo apelativheho prostriedku
medialnej persuazie. Spominané operativne prokyriedfunguju len na obsahovej baze, ale
aj na baze formalnej. daka kontrastnej zvukovej grafike disponuje rozhtasoZstvom
prostriedkov pre zaujatie pozornosin, strategicky a funhe vyuziva, podobne ako printova
reklama v marketingu.

1.3 Kvantifikatory vs. kultira

Obsah rozhlasového vysielania je v céasnosti podmieneny kvantifikatormi.
Prieskumy, raitingy, zaznamy, analyzymarketingové zasahy ho transformuju na mérate
komoditu, ohrarienu sluzbu. Dovolim si tvrtli Ze ci#om rozhlasu by nemala bynasa, ale
kultdrny prinos. Pre prinos do naSej kultury jergoné vytvord a zachové si vlastnu
rozhlasovu identitu.

Peniaze so schopntmal vSeobecnej vymeny tovaru za tovars(uzbu) vnima George
Simmel ako hlavny modifikdtor zmeny Standardnéhci&dneho spravania sa na trhove,
individualne trhové. (Simmel, 1990, pévodne 1907avieé vnem peazi ako socialnej
nadhodnoty, teda nielen ako sprostredkdiaat€ipy a predaja tovaru, ale aj moralky, emdacii,
Monetovych obrazowi obycajného hamburgera — za to isté obeZivo — peniazgjkovali
do jednej kvantifikovanej mnoziny kultaru, fehy, intimitu, emocie a materialne statky.
Konzum, trh, obchod sa stal vecou jednotlivca, gpuaisti, naroda, kultry. ,¥aka
komercionalizacii pocitov su kulturne statky, faléSemdcie a telesné, resp. fyzické stranky
¢loveka sprivatizované (napr. erotika, laska, inté&pia vystavené zo zakulisia priamo na
javisko. Tl&, rozhlas a televizia otvorili priestor pre vereprgjav intimity priamo v naSich
domovoch. Kym trh zasobovania a spotreby potravékgnal vSetky zmeny v postsfordskej
ekonomike, Ruc¢ovymi zostavaju prave aktivity v naSich domacnadtjaktoré formuju
rodiny, pohlavia a generacie.” (Lupton, 1996) Odliwiduality, stimulujicej samotné
rozhlasové vysielanie, cez komercionalizmus, stifdigi samotnua individualitu sa dostavame
sp& k pricine, k tomugo tvori podstatu rozhlasového vysielartizovek.

2. Rozhlasova individualita

Personalna organizaa Struktura v rozhlase byva 2ayne stvarnena ako vertikalny
model. Na vrchole stoja gatekeeperi v diferencoehnz’ahoch, s diferencovanou riadiacou
mocou, ktora sa vSak komplementarne pkali@a vyslednom produkte — rozhlasovom
vysielani.

Vysielacie zlozky by sme mohli rozdélido dvoch zakladnych kategorii, hudba
a hovorené slovo vihdom na fiktivnu horizontdlnu os dvoch opozit eropalita
a objektivita, zastupena formou integrovanych spadayskych blokov a pravidelnyclii
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nepravidelnych rubrik. Objektivitu pokladame zaudModifikaciou oboch zloziek vznikaju
moderované relécie, prepdjajuce informécie s hudbibwstatnymi vysielacimi zlozkami.
O ich pomere, zastupeni, forme, miere existeritisamotnej existencii rozhoduje z\ajne
programovy riadite ,Genéza programu je procesualne stvarnenie ideyA sa skiuma,
vyvija, produkuje a nakoniec vysiela.” (Beaman)@0130)
2.1 Vysielacie zlozky Radia PreSov vo februari 2010

Na zaklade regresivnej kvantifikacie objemu dathagrezentacie Rade pre vysielanie
a retransmisiu mézeme pribliznecislit pomer jednotlivych programovyctasti vo vysielani
Radia PreSov vo februéri 2010.

Podiel medialneho obsahu vo
februarovom vysielani Radia Presov

Moderované
informacno-
zdabavné relacie
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T Informatné
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i i . 2%
Specializovang

hudobné relacie
5%

Viac nez 60% z februarového vysielania Radia PreSarila hudba v podobe
hudobného mixu najmé v dopoltaSich ¢asoch, zvyajne od 9-tej do 15-stej a v noci
zvycajne od 21-vej do 6-stej. ZvySok vysielania pokrploderované relacie, Specializované
hudobné relacie, spravodajstvo a infoémé rubriky. Z prieskumu teda vyplyva, Ze Radio
PreSov je prevaZzne hudobna rozhlasova stanica.

Auditivnog’ je atribut, ktory zabezpaje rozhlasovej stanici Zivotnths MnoZstvo
hudby vo vysielani ma viacero vyhod. Domnievanisaje Ziadané posluctgkou v&Sinou,
je Ziaduce pre hudobny priemysel, n&Zaije vlastni produkciu, vysielanie dokaze’ by
automatizované&o Setri na rozpte.
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Pod pojmom moderovana relacia v Radiu PreSov rozmmiautorsky moderatorsky
Styl a jeho prepojenie s hudobnou zloZkou, ktoré vi@@ero funkcii. Domnievam sa, Ze
prvotnd je kontaktova,d’alej su to informé&na (referetind), emociondlna, sittaa
a persuazivna.

Vyznam kontaktovej funkcie demonStruje pometfasté vyuzitie 2. osoby pluralu
(napr. ,Pc@uvate R&dio PreSov“), kedy sa moderator prihov&mtaktuje posluchi.
Moderatorsky Styl je dialogicky. Pri jeho vznikuepieha uvedomenie si moznej spatnej
vazby a viacurokového hodnotenia. Informacie o presnéase,ci aktualiz&né vypovedné
varianty podporuju informam( funkciu. Specifickou je emocionalna funkcia, ptorej
moderator prostrednictvom suprasegmentov vyvolédwaosféru, pocit, emociu a zarave
aktualizuje suprasegmenty v sulade so substitireimyého prejavu s hudbou. VyuZiva outro
a intro piesne, kopiruje melodicku linku, tempd’.aBituana funkcia vyplyva z uvedomenia
si aktualnosti a lokalnosti, teda je v podstatefquerativna (moderator reaguje na diaz
spolaienskl udalag sviatok af’.) Persuazivna funkcia savisi s mienkotvortioossamotného
média.

Programovanie moderovanych relécii v Radiu PreSougmne zoliadiuje day time,
prime time a night time, otbho sa odvija nie len programova pozicia v denrajnamovej
plachte, ale aj obsahova a formélna Strukturaladdm na kreovany format.

Radio PreSov podporuje aj alternativne hudobnécieléktoré su zamerané na
nemainstreamové zanre a subzanre. Ako jedind kKoraeozhlasova stanica na Slovensku
ponuka relaciu pre metalistov.

ZvySok vysielania tvori spravodajstvo a infokmé rubriky.

2.2 Intuitivne programovanie

Programovanie jeasovym zhmotnenim ideélnej predstavy a malo byvguziti
ponukanych programovacich metéd a technik’ lotdiad najma na clerozhlasovej stanice,
posluchéov, disponibilitu a aktualnu situaciu na trhu. Sgmmaprogram je v zasade fudrtkym
kompromisom vSetkych zloziek. V pripade, Ze je gediozka vo vyraznej prevahe, mézeme
hovorit o programovej disfunkcii. Ta moze tbyproduktivna, alebo kontraproduktivna
v savislosti od konkrétneho stavu. Teoretik Warpguzil v savislosti so smerovanim médii
priklad jazdy autom, pri ktorej je dobré sledtkantrolny panel, rychlas benzin v nadrzii
ot&ky, no ovda doblezitejSie je sledovasamotnu cestu, nevydié od hlavného ci@,
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sustredi pozornog na to, ¢o je podstatné. (Warren, 2005) Podobne to fungyjgria
programovani obsahu vysielania rozhlasovej stanice.

Bez olfadu na raitingy¢i kvantifikatory je podmienkou kvalitného prograrkalitny
programovy riaditt ktory je schopny strategizotjakona v mene posluctidv a pre
posluchéov, sitasne vSak nestrativar, zachovakultaru, nepodliehdmasovosti a konzumu
a zarovaé byt kvalitnou konkurenciou.

Programovanie ma objektivno-subjektividmitele a pri snahe o optimalizaciu je
dolezitym faktorom intuicia. V tomto pripade mdZemaeintuiciu povaZzovaformu vedomia,
na zaklade ktorého su jednotlivé programové zldzikgkené. Su funkne kreované, furine
stagnuju, pripadne futke zanikaju. Individualne programovanie je objekthsubjektivne
radenie programovych zloziek aich usporiadaniecelau a v ramci neho osobnosi. Pre
vysoku mieru individuality moéZze Ilgysocialnym,¢i kulturdlnym prinosom pre rozhlasovu
stanicu. Intuitivne programovanie nie je len reakicha vecné kvantifikatory, ale kreativna
¢innog’, ktorej ci¢om je prinos a udrzanie si rozhlasovej kvality.
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Abstract

Radio broadcast focuses on the audience, whichromthe growth quantifier. Programming
is a creative activity that would have to leavaghlproportion of individuality. Moving away
from a culture of consumerism can be recoveredebyrmed to the individual quality and
confidence in human potential. Intuitive programgnia the ability to decide in favor of the
radio audience, marketing and culture.

.Tato publikacia¢lanok, bol/a vytvorend/ vytvoreny realizaciou pkije Dovybavenie
arozSirenie  lingvokulturologického a preklad&teo-tima@nickeho centra na zaklade
podpory operéného programu Vyskum a vyvoj financovaného z EuWképs fondu
regionélneho rozvoja.”
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