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1 Uvod a stav problematiky

Zenské&asopisy sluzia ako pomerneldbeny objekt vyskumu, a to v réznych odboroch
a ich prienikoch: medialnych, psychologickych, lirsgickych, sociologickych, medicinskych.
Zenskésasopisy sa povazujl za komunitotvorné (Tomasko®@9¥, s vyraznym vplyvom na
kult Zenskosti, vzory Zenskosti a Zenskej socialdetity (Winship, 1987, s. 35). Usiluju sa
byt svojim citate’lkdm priaté&mi, radcami a inStruktormi v zvladani Ulohy tbynodernou
Zenou" (Ferguson, 1983), preto zamerne pestujdefisiay jazyk a Styl (Ballaster et al., 1991,
Hermes 1995). V ramaasopiseckych typoldgii sa zdgu medzi tie masovejSiéudovejSie
média s menSim spdalensko-politickym presahom as dbérazom na témy (elakdj,
materskej, gazdinkovskej) kazdodennosti,é@m toto zacielenie im bolo vlastné uz od
pociatkov tohto typu tlée v 18. stordi (Vecera, 2015, s. 79). Pomerne Sirokd pozotness
venovala prave jazykovym Specifikam tyclissopisov (Caldas-Coulthard, 1996; Figueiredo,
2009), pripadne konkrétne ich priznej lexike (Teso-Craviotto, 2006; Hermes, 1995).

Ukazuje sa, Ze Zensk®@sopisy sluzia ako vyskumny material najma pri wmskch
s mimolingvistickymi presahmi, zameranych viac nasah neZ formu. Patria medzi ne
predovSetkym prace na tému rodovych stereotyposdavej identity; sexualnej identity
a sexualnych postojov Zien; idedlu krasy; postojdaktnému telu a stravovacich poruch.
Guotsos a Fragaki (2009) napr. konStatuju, ze #&me prvky tvorby rodovej identity su
v textoch adresovanych Zzenam odliSné od ostatnjgdobecnych) textov. Pbal Haiderovej
(2009) zasa pakistanské Zensk#sopisy Svojou prezentaciou pozicie Zeny prispievaj
k marginaliz&cii jej roly v spokmosti. Almansa-Martinez a Gémez de Travesedo-Rafk7)
ukéazali, ze pod vplyvom fin&nej krizy presli Zenskéasopisy v Spanielsku v prezentacii
Zenskych stereotypov od archetypu superzeny k now@adelu pdvabnej, elegantnej Zeny,
ktor4 sa zaujima o modu, spojeni aj s luxusom lexktou. DalSie rodovo orientované
vyskumy sa zameriavaju napr. na stereotypy v zalvead mody (Marillonnet, 2014), na
porodné pribehy celebrit a v nich obsiahnuté nepéédzi pracou a ulohou Zeny v domacnosti
(Feasey, 2017)i na stereotypy v zobrazovani Zien v reklame (Lergdi2004). V savislosti so
sexualnou identitou Kim a Ward (2012) zistili, Zzengzkécasopisy prezentuju v porovnani
s inymi sex ako menej riskantny a viac povzbudzejdy k asertivite a preferovaniu vlastnych
tuzob a potrieb pred muzovymi. Gresaker (2016) sianprezentaciutastia plyndceho
z heterosexualneho tahu v horoskopoch publikovanych v nérskom Zenskoagamine a
zaznamenala posun od konceptu jednoduchého a phsivéiastia k postfeministickému
konceptu vyznamnejdej zenskej tlohy a ndmahy ¥ahavom procese. Zenskasopisy su
vd'atnym objektom vyskumom Zenskeého idealu krasy v eelimyom meradle (Yan — Bissell,
2014), préeom sa konStatuje napr. ,pornofikacia“¢agnej vizualnej kultary (Gibson, 2014),
preferencia ,bielosti* v azijskych krajinach (McLghlin, 2013) alebo vplyv reklamy na
sebahodnoteni&tateliek (Hogg — Bruce — Hough, 2015). Modernyaidelesnych proporcii
prezentovany v Zenskyaasopisoch ma priamy vplyv aj na stravovacie navy&gp. priamo

Studie a ¢ldnky  T. Roncdkovd — I. Vanékovd: Zdnrovd skladba slovenskych Zenskych ¢asopisov 114



Jazyk a kultiira | ¢islo 43-44/2020

stravovacie poruchy mladydldi (Levine — Smolak — Hayden, 1994; Thomsen, 2002ng,
2010; Botta, 2003). Pre americké prostredie sick@aj vyskumy vplyvu Zenskyatasopisov

na rasoveé arodové predsudky (Rooks, 2004; PloudNeptune, 1997). Obsahovou
analyzou Zenskycbasopisov sa zaroueskimaju prezentované postoje na najrdznejsie témy,
napr. na alkoholizmus muzov (otcov a manZelov)ea Amatiek a manzeliek; Torronen —
Simonen — Tigerstedt, 2015) alebo na menopauzw(Sé&dah, 2015).

Zanrova skladba Zenskyatasopisov viak zostava pomerne neprebadana. Moézeme
dokonca hovoti o istom odbornom zmatku, &&e istacas’ vyskumnikov povazuje za Zaner
samotné Zensk&sopisy ako také (Haider, 2009; Kim — Ward, 201@rdnen — Simonen —
Tigerstedt, 2015; Gresaker, 2016), kym ini podrobkigmaju konkrétny zZaner publikovany
v tomto type periodik. Takuto pozornas vysluzil napr. Zaner ,,0sobnej vypovede” (perdon
account), typicky pre Zenskasopisy, ktorému sa venovali viaceri vyskumniciziNaju ho
aj rozpravanie alebo osobné rozpravanie (narrgieesonal narrative; Caldas-Coulthard, 1996;
Segal, 2007). Rétorické stratégie a vyrazné jazgkiotwy tychto emotivnych skutmych
Zenskych pribehov predstavila Kryzhanivska (201V)nasom kultirnom a jazykovom
prostredi by sme mohli hovdrio Zanri svedectiev (Roékova, 2016, s. 142-159).
V slovenskom kontexte treba spomémijisvojho druhu ojedinelé podrobné Studie J. Kiirgj
na tému editoridlu v Zenskej&lg2014a, 2014b, 2019).

Zaner sa vo v3eobecnosti chape ako model, vzoénsghktora funguje v titom
historickom, kultirnom a jazykovom prostredi v pdemi tvorcov i adresatov komunikaych
prejavov a llahtuje ich¢o najfunkinejSie kodovanie aj dekodovanie (Rékova, 2019, s. 25—
26; Yakhontova, 1997, s. 85). Okrem formalnych mvakanru zdoéramja teoretici vyznam
pragmatickej zlozky, komunikaej funkcie, ktora je pre vyber témy a Styld¢ujiica (Swales,
1990, s. 58). V suvislosti so Zanrologiou sa dreaaviac ako dosfazdéraziuje dynamika
VyVoja, ¢o zvadza az ku skepse votahu k akymkévek zanrovym modelom a definiciam.
Vlyrazné pohyby a zmeny sa tykaji, samozrejme, ndgmiov v onlinovych médiacit @ik,
2014, s. 23-26; OndraSik, 2010, s. 309-317;n8MiSky, 2015, s. 277-278), kde treba
pomenuvd a opisové aj Uplne nové formy. V tradiych elektronickych a printovych médiach
sa zvéSa konStatuju tendencie k zabavnosti (Postman,; ZRaenak, 2014a, s. 44; Rusnak,
2014b, s. 48) a k hybridizacii (Chudinova, 201227; Gladis, 2015, s. 104; Hakava, 2012,

s. 103-104). Tieto aktualne pohyby sa teoreticakfci usiluju zachyti napr. akceptovanim
niektorych modelov zo zahramych Zanrologii — takto sa v naSom printovom pemftr
(slovenskom g&eskom) ujima napr. longform text, diérinvestigativa ako svojbytné zanre
(Burgr, 2012, s. 73-81; Keeble, 2006, s. 241; Snzt2008; Follrichova, 2011, s. 33-48).
Zarover sa vSak objavuju aj pokusy o prehodnotenie zaonytla Zanrovych modelov
a klasifikacii, v ramci ktorych sa objavuju aj Gplnové zanre. V slovenskom prostredi patri
medzi také péiny praca T. Ro#akovej (2016), o ktord sa opierame v tomto prispevk

Rontakovej koncepcia vychadza z tvrdenia, Ze kym spamid. tradénych Zanrov
(Kubinyi, 2014, s. 154-159) uz viacerée atrofovasie stratili spojenie so gasnou novinarskou
realitou (Mistrik, 1975, s. 55), vmédiach sa atabli viaceré formy pomerne
vykryStalizovanych tvarov, ktoré su sice znamedakenych i medziredaknych Zargonoch,
ostavaju vSak teoreticky nepodchytené. Vo svojidtach na tito tému T. Réakova (2016,
2019) definuje a kategorizuje Zanrecasnych vSeobecnych spéémskych tyzdennikov.
Okrem Uplne aleb@iastane novych Zanrov prehodnocuje alebo ldapaj niektoré staré,
suhrnne sa teda venuje 16 + 7 Zanrom v 3 + 1 kagaipd— pozri tabtku 1.
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velPkoformatové Zanre | maloformatové Zanre lifestylové zanre tradi ¢né zanre
hard longform te» tyzdennikova spra fenoméi Gvodnit

soft longform tex aktualite klebetyt ohlasy¢itatelov
analyzi zapisnil dobré rad recenzii
investigativi svedectv poradia rozhovo
popularn-nauny tex uputavky reporta

pribel fotoreporta
portré ese

Taburlka 1 Rozdelenie Zanrov

2 Metodoldgia

Do obsahovej analyzy, na ktorej postavila svojudamtiu sdasnych Zurnalistickych
Zzanrov v spoleenskych tyzdennikoch, zahrnula T. Rékova vSetky vSeobecno-spodmské
tyzdenniky na Slovenskuize .tyzdei, Plus 7 dnjZivota Slovenkd Nasledne tieto tyzdenniky
podrobila aj kvantitativnej analyze vyskytu jedngtth Zanrov (Rodakova, 2017; Rafékova
— Mécova, 2020). PreéalSi Zzanrovy vyskum je zaujimavé porovn@saymito zisteniami iné
druhy periodik. V predlozenej Studii takej kompdiragstavujeme slovenské Zenskasopisy,
konkrétne mesmiky Eva Madam Evaa Evita. NaSim prvoradym vyskumnym ¢@m bolo
urcenie zanrovej skladby tohto typu periodik. K tomaupsidruZuju podradené ciele: 1. overi
funkénog’ zanrovej koncepcie T. Réakovej na konkrétnom type periodik (miera vyuziia
definovanych Zanrov a ich dost&tomg’ na pokrytie konkrétnej Zzanrovej skladby) a 2. pogd
Zanrovu skladbu tychtéasopisov s doterajSimi zisteniami o inych typochiqoiék.

V zaujmeco najlepSieho porovnania s predchadzajucimi ziatensme si v jednotlivych
textoch vSimali okrem samotného Zanrového zaradgnpsitomnos autorského postoja, 1.
slovesnej osoby a (nepriznanej) reklamy. Mozno texerit’ o Styroch vyskumnych otazkach:

1. Do akej miery sa jednotlivé Zanre v skimanych rigikach vyuzivaju?

2. 'V korkych a ktorych textoch (ako konkrétnych realizakiabstraktnych zanrovych
modelov) je pritomny osobny autorsky nazor?

3. V korkych a ktorych textoch sa pouziva 1. slovesna oséibaznak subjektivneho
autorského pristupu?

4. V korkych a ktorych textoch je pritomna (nepriznané)amia?

Posledna otazka reflektuje prekvapivé zistenieadiidho vyskumu T. Réakovej, a to,
Ze niektoré publikované texty nesu jasné znaky koneg funkcie.

Konceptuélne sme svoj vyskum zasadili do ramca titesiivno-kvalitativnej obsahovej
analyzy (Gunter, 2000, s. 83—88; Hornig-Priest,61899114), ptiom sme sa pri vyhodnocovani
jednotlivych textov a ich prikBovani ku konkrétnym zanrom sustredili na Zanrotédditéria.
Na (ely tohto vyskumu sme si osvojili paticu zanrotwarhn kritérii, ktoré sa s ditymi
terminologickymi odtienkami opakuju u mnohych tdik@v. D. Slaova ich pomenuva
vyrazmi funkcia, téma, forma, kompozicia, jazyk4®9s. 116—-117). S. Skwardwka pouziva
vtomto kontexte termin ,Strukturdlne polia“ (1968, 135-149), ktoré rozliSuje v troch
zakladnych konfiguraciach: sémantickej, pragmajicestylistickej. Toto rozdelenie sa
prakticky zhoduje so Slanvej kritériami, priom pod Stylistiku moZno zaradposledné tri
(formu, jazyk a kompoziciu). M. Wojtakova zasa haovwm,komponentoch Zanrového vzorca“
(2004, s. 17), ktoré tmje zo Styroch aspektov: Strukturdlneho, pragmétiok poznavacieho
a Stylistického. | tu nachadzame suzvuk s vySSezegrtovanymi piatimi kritériami, giom

! Pluralovi formu maji ndzvy Zanrov, pre ktoré jeitiy vyskyt v séridch a mozaikové spracovanie.

2 Tento rozsiahly vyskum nie je predmetom naShgppsiku a bolo by nadbytaé podrobne predstavavieho
metodoldgiu, ktora je opisana v citovanej monogf&fifasné zurnalistické zan(@&onsédkova, 2016).

3 Tato otazka zdha aj nasledné overenie fuimosti Zanrovej koncepcie T. R&kovej a porovnanie s doteraj$imi
analyzami inych typov periodik.
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poznavacie mozno stotoZns témou, pragmatické s funkciou, Strukturalne aoziciou
a Stylistické s formou a jazykom. Metodologicky srea tak prepojili s predchadzajicim
vyskumom T. Rotéakovej, na ktory nadvazujeme.

NaSa vyskumna vzorka obsahovala poc¢isia jednotlivyché¢asopisov, konkrétne za
mesiace april, maj a september 2019. Spolu smekpredi 424 textov, ztoho 406
novinarskych — pozri talfqu 2.

pofet novinarskych textov | pdet nenovinarskych textov | pdet textov spolu
Eva 15€ 6 162
Madam Eva 122 6 12¢
Evita 12¢ 6 134
Spolu 406 18 424

TabuPka 2 Vyskumna vzorka

Objem novinarskych a nenovinarskych materialovekjamy sme pregdtali na plochu
¢isla a porovnali so vSeobecnymi sp@osko-politickymicasopismi — pozri taliu 3.

vSeobecné&asopisy Zenskéasopisy
novinarske materialy 66,49 ¥ 82,81%
nenovinarske materidly | 18,41 % 2,2€%
zvySok (reklama) 15,10Y% 14,9: %

100,00 % 100,00 %

TabuPka 3 Podiel jednotlivych druhov materialov na plocte ¢isla

Je teda zrejmé, Zze kym v objeme (priznanej, ¢amgj) reklamy sa Zensk&@sopisy
vyrovnali tym vSeobecno-spalenskym, zasadne sa od nich odliSuju v mnoZstve
publikovanych nenovinarskych materialov. Do tejttdgorie v tyzdennikoch spadali napr.
detska rubrika, horoskop, krizovky, receptytai) televizny program, text, vtigy/ Zenskych
casopisoch sa spomedzi tychto materialov uplatryludne horoskopy, ktoré uvergjval
kazdy zo sledovanych titulov. Okrem horoskopov stoetejto kategérie zadamvali uz iba
obsakgisla.

V objeme inzercie sa spomedzi troch sledovan§asopisov vymykaldvladam Eva
s ndpadne mensou plochou venovanou reklame — 3%, v porovnani s 15,66 %BEve
a 18,85 % \Evite Aj preto je celkovy priemer niz§i ako 15 % a m&rnizSi ako
v spolaenskych¢asopisoch.

3 Zistenia
3.1 Vyskyt Zanrov

Pre Zanrovu prislusntgextov Zenskycltasopisov bola typicka vyrazna hybridizacia,
vyrovnavali sme sa teda s pomerne t@yon (nie vSak nemoznym)ladanim Zanrovej
dominanty Castou piinou tejto Zanrovej netitosti bola nizka Stylisticka Groigextov, ktoré
boli jednak vémi struiné ajednak akoby vytrhnuté z kontextu. Ich ausaineusilovali
sformulova ucelenu, vypointovanu vypoie ale uspokojili sa s nesurodym textom,épm
nad originalitou vyrazu prevladalo klisé. Ukazuge Be v tomto typ&asopisov sa menej kladie
dbéraz na text a viac na mimojazykové vyjadrovacaspiedky (obrazoveé).

4V tejto suvislosti hodno zaznamenayraznl disproporciu medziyZzdiom a ostatnymi tyZdennikmi: kym ony
dosahovali podiel nenovinarskych materialov priemee22,50 %, vtyzdnito bolo 0 %.
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popularno-naucny t.

vieobecné zenské

Obrazok 1 Priemerny paéet Zanrov na jednoéislo

Zenské ¢asopisy ¢ividne svoj obsah stavaju predovdetkym na dobryatlach
a fenoménoch. S odstupom nasleduju pribehy, rozlipgeedectva a soft longformy — vSetko
typické casopisecké zanre. Nulovy vyskyt sme zaznamenaiipage textov so spalenskym
presahom a s vysSimi narokmi na Zurnalisticki pré&o su hard longformy, analyzy,
komentare a spravodajstvd@o isté sa tykalo 3tylisticky nahoych textov z ,vykladnej skrine*
publicistického Stylu, ako su fejtony, glosy stipceky. V porovnani so spatenskymi
tyzdennikmi je pozoruhodny podstatne nizsi vyshkgbiet (tykajucich sa kuriozit celebrit),
ktoré v tyzdennikoch funguju ak@ziskovy zaner. V Zenskych meésé&och sa vyskytovali
v zanedbatom mnoZstve. Naopak, &&iu pozornog venovali skimané mesaky
popularno-naénym textom.

Pozornos moéze vzbudzouwavyskyt eseje povaZzovanej za narnp zaner typicky pre
elitné periodik& Umelecky hodnotné texty tohto druhu pravidelnerita pre Madam Evu
spisovatéka Eva BoruSowiova.

3.2 Pritomnog’ nadzoru

Pritomnog autorovho nazoru vtexte sme zaznamenavali gowanim ¢isla 0
(nepritomny) alebo 1 (pritomny). Nasledne sme pagdit zaner vypstali priemernu
pritomno$ nazoru. Pritomnassubjektivneho autorského postoja k udalosti/jaredgtavuje
v novinarskej Zzanrologii tra&ind deliacu ciaru medzi spravodajstvom (bez nazoru)
a publicistikou (s ndzorom) (Repkova, 2004, s. Baxakova, 2019, s. 94). V publicistike je
Ziaduca, napriek tomu vSak nie vzdy uptatana. V nasej vzorke sme sledovali iba samotnu
pritomnog/nepritomnog nézoru, nie intenzitéi hibku nazorugo by bolo metodologicky
podstatne zloZzitejSie. Zaznamenavanim pritomna&tioru sme merali schopnoautorov
daného periodika zauj&k udalostiam a javom vlastny postoj. Tato autorakangazovangés
v téme sa ukazala vo vSetkych skimangesopisoch pomerne rovnomerna.

Priemerna miera pritomnosti nazoru vo vSetky¢aBopisoch dosiahla hodnotu 0,54.
Priemer vyraznejSie znizilvita s koeficientom 0,48. Pritomnta nepritomnasautorskeho
postoja Vv textoch Zenskych magazinov ma teda viwejyn vyrovnané skére 1 : 1.

> Mysli sa tzv. tyzdennikové spravodajstvo, ktoré@d&lasického dennikového odliSuje Specifickgmami (na
¢ele s glosatorskym pristupom a neskryvanou snayiadmt’ nazor). T. Rotakova zaviedla vyraz ,tyzdennikové
spravodajstvo”, avSak vtomto pripade by bolo pegse hovord ocasopiseckom spravodajstve,dize sa
skiimaju mesaiky.

6 Pojem prevzaty z typoldgie britskejdéa(Vojtek, 2015, s. 18-19).
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V spolatenskych¢asopisoch sme boli svedkami zasadne odliSnej s#tuapri priemernom
koeficiente 0,95 sa medzi ,ndzorovo pozitivne" yexaral'ovali takmer vSetky prispevky;
obc¢asné vynimky sa tykali najma lifestylovych textaobreé rady, fenomény, klebety).
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Obrazok 2 Priemerny koeficient pritomnosti nazoru

Vel'mi nizka nazorova zaangazovanasitorov bola v Zenskyatasopisoch typicka pre
oba najastejSie publikované typy textov — dobré rady apfaény. Paradoxne pésobi pomerne
vysoka miera nazorovosti v popularno-tidych textoch, ktoré vo vSeobecno-spelioskych
autorského postoja sme zaznamenali napr. v rea@mzialokonca aj v ivodnikoch. Swédo
o povrchnejSom charaktere tychto textov, zamerarskdr inform&ne alebo opisne nez
vykladovoc¢i persuazivne.

3.3 Pritomnog’ 1. slovesnej osoby

Pritomnog 1. slovesnej osoby jednotnéhtisla je zaujimava zlladiska miery
subjektivnosti textd.V publicistickom 3tyle sa takyto spdsob autorsi@jazovanosti povazuje
vo vSeobecnosti za neZiaduci ateadi pravidla tvorby nazorovych Zanrov (vratane
komentarov, reportazi a pod.) ponukaju pestra Skdich Stylistickych moznosti na vyjadrenie
postoja. Rovnako sa posudzuje priame oslovovarbékauy 2. osobe mnoznéligsla (porov.
Rongakova, 2009, s. 129, 139)S tymito tvarmi slovies (v 1. alebo 2. osobe) pjac
publicisticky Styl striedmo a furtke, ¢iZze siaha po nich vyline v situaciach, k& vyznamne
podporia funkciu textu — napr. v niektorych fejtéhoc¢i reportdzach na zdoéraznenie
autentickosti a vierohodnosti.

V sikasnosti vSak zaznamenavame — aj pod vplyvom ordjingvajma blogovej)
komunikanej sféry — zvySeny vyskyt vyjadrovania sa v 1.esdrozhodli sme sa preto zatadi
tuto premennu aj do svojho vyskumu. V sgelaskych tyZzdennikoch dosahoval jej vyskyt
priemer 0,28; ptiom najvyssi bol vtyzdni(0,41), kym v ostatnychasopisoch sa pohyboval
pomerne rovnomerne nad utmwu 0,2. V Zenskych mes&aikoch bol vyskyt 1. slovesnej osoby
nizsi — dosiahol priemer 0,2, poim sme zaznamenalidit disproporciu medZtvoua Madam
Evou(koeficienty 0,17 a 0,15) Bvitou (0,29).

”Nasim ci€éom nebolo meramieru subjektivnosti textdp je Siroka kategdria z&kmjluca podstatne viac faktorov
ako pritomnos prvej slovesnej osoby. Zaznamenavali sme len mprit®’ prvej slovesnej osoby, ktora je
zaujimava vzifadom na aktuélne trendy v publicistickom Stylermj@remeny, ptiom predstavuje len jeden z

(viditel'nych) znakov subjektivnosti textu.
8 J. Mistrik v tejto slvislosti konstatuje zhodu ficistického a naéného Stylu, ktoré nevyuZivaju konvetné

slovesné osoby, ale prevazne 3. osobu (1997, . 461
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Obrazok 3 Priemerny koeficient pritomnosti 1. osoby

V porovnani so vSeobecno-sp&doskymi tyZzdennikmi bol v Zenskyctasopisoch
vyskyt 1. osoby — pochopitee — takmer vo vSetkych Zanroch nizsi. Okrem esefmnzie,
pribehu, portrétu a popularno-ri@eho textu. Eva BoruSasva cividne paala esej
osobnejSie ako esejisttyzdia, ktory spomedzi spotenskych tyzdennikov jediny eseje
prinasal. ZvéaSa ich autori stvarnili ako umelecky podfarbenyuangntgny text — kym
v Madam Eveade skér o duchaplné postrehy zo Zivota, naprikiadému Zenskej krasyami
dietata. Pisé v 1. osobe recenziu znamena tlimopredovsetkym vlastny dojem z diela
a menej sa sustradna odborné objektivne hodnotenie. Podobnu dlohulplslovesna osoba
v portréte. V popularno-néanych textoch byva jej vyskyt takmer v¢kny (v spoldenskych
tyZzdennikoch bol nulovy), takZe takyto prejav sibjezmu v tomto type prispevkov svéd
o priklone k ich ,popularnej* stranke na ukor ,iéej".

3.4 Pritomnog’ reklamy

Pritomnos$ nepriznanej inzercie v novindrskom texte je voob&enosti povazovana za
neetickd. VSimali sme si vytne reklamu bez inzertnéhidsla, ¢i uz vyslovene ,skrytd” (v
ramci etickych kategorii), alebo nékm okatd, Ze sa ani za skryt povazbwamohla (napr.
reklamné rozhovory), stale vSak bez akélok& ozn&enia ¢i upozornenia. Itu sme pri
kazdom texte zaziavali pritomnos (1) alebo nepritomndg0) takejto reklamy a nasledne
sme vypdgitali priemery pre jednotlivé Zanretasopisy.

Vysledok vé&mi pregnantne poukazuje na rozdielhogSeobecnych spatensko-
politickych a Zenskyckiasopisov v danej oblasti. PretoZze kym v spehskych tyzdennikoch
bol vyskyt takychto textov nulovy.tgZde) alebo blizky nule Zivot, Plus 7 dni a na
vyslednych 0,10 zdvihla priemer il&lovenka(0,31) — v Zenskyckasopisoch sme namerali
priemerny koeficient az 0,68. TrojStvrtinovym (9pgielom skrytej reklamy prispela do tohto
sa teda, Ze Zensk@sopisy akceptuju tuto ,doplnkovu zarobkosiinog™ ako prirodzenu
sttag’ svojho fungovania a svojho biznis modelu, nedbagietické zasady zurnalistiRy.

9 Tato funkcia“casopisov venovanych Zenam, méde a krase sa uZlptésaj v ich teoretickom uchopeni (Wolf,
2000, s. 91) — avSak ostava v zasadnom rozporadirte chapanou funkciou Zurnalistiky informava
a interpretové a tak pomahéastava sa lepSimi otanmi* (Rortdkova,2010, s. 130). Naskoje sa tym otazka
hodna osobitného vyskumu: ndko su ¢asopisy tohto druhu novinarskym a nBk@ marketingovym
a reklamnym produktom.
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To do istej miery vysvétje aj vysoky podiel takejto reklamy na obs&tavenkyktora
ma spomedzi spodenskych tyzdennikov k Zzenskym magazinom najblizSie.
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Obrazok 4 Priemerny koeficient pritomnosti reklamy

Ako nost skrytej reklamy posluzili takmer vSetky Zanre, exkr eseje a investigativy.
Menej ako poloviny vyskyt takej reklamy sme zaznamenali len v kwftjfformoch, pribehoch,
svedectvach, poradni a uvodnikoch. Ako najlepSigitg’né sa na tentocél ukazuju dobré
rady, recenzie, zapisniky, fenomény, fotoreporgadekonca aj aktuality.

4 Diskusia a zaver

Ak sa pri Zzanrovej skladbe vSeobecno-speiskychtasopisov konstatuje zanedbavanie
tradicnych foriem v prospech novych, plati to aj pre skéi Zenské magaziny. V naSom
vyskume sa potvrdili doterajSie zistenia o hybrdiz medialnych zanrov (Chudinova, 2010;
Gladis, 2015; Hankova, 2012) Tazisko zanrovej skladby Zensky&hasopisov tvoria dobré
rady a fenomény (oba z kategorie lifestylovych d&hr pomerne cudzie su im vSak (tiez
lifestylové) klebety. M6Zeme teda konStatdwdodu s poznatkami o pridiskom, poradnom
charaktere tohto typu tla (Ferguson, 1983). Potvrdila sa ajlalenog typickych
casopiseckych Zanrov, ako su soft longformy, pribebghovory a popularno-néoe texty,
pricom sme vSak zaznamenali pomerne masivne vyuZivamelectiev (z kategorie
maloformatovych zZanrov), ktoré sa v tyZzdennikockkyyovali skér vyniméne. Zda sa, Ze
prave v Zenskychtasopisoch nachadza tento Zaner svoje domovskérgmimst takze nas
vyskum vykazuje suzvuk s pracou H. Kryzhanivskejtadne rozoberajucou zZaner osobnej
vypovede (personal account) v tomto type periodikulade s poznatkom, Zze Zanrové modely
funguju v historicko-kultdrno-jazykovych ramcoch (i®akova, 2019; Yakhontova, 1997),
modzZeme tento Zaner stotoZrs frekventovanymi svedectvami a pribehmi v nagskumnej
vzorke a nértnat’ (navrhn@) moznu diskusiu o potencidlnom terminologickomeéirdénom
zjednoteni tychto dvoch (resp. viacerych) modelov.

V suvislosti s naSou prvou vyskumnou otdzkou moéZertexla konStatova
Zivotaschopnaszanrovej klasifikacie T. Raskove;.

Pre Zenskéctasopisy je typicka podstatne nizSia — v porovnamispol@enskymi
tyZzdennikmi takmer polo¥ha — miera autorského nazoto, mozno interpretovaako prejav
nizSej ambicie tychto periodik orientayaripadne presvigdt svojich ¢itate’ov. Savisi to
jednak sich minimélnym spalenskym presahom (komentare, glosyasopisecké
interpretujuce spravodajstvo, nehovoriac o hardgfiemoch, tu nenajdeme) a jednak
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s osobnostnym profilom redaktorov (redaktoriek)oricth si tietocasopisy nevyberaju na
zéklade schopnosti analyza\e posudzovaspolaensko-politické dianie. Zenskésopisy nie
su ugené ,oltanom*, ale ,konzumentom®. Ukazuje sa tak jedn@mdazhoda s doterajSimi
konsStatovaniami o0 mensom sp&msko-politickom presahu tohto typucta(Vetera, 2015).
S&asne to signalizuje suvis s konstatovaniami o ,hag@ovani* s&asnych meédii a &oraz
vacSim dérazom na emocionalne pbésobenie na Ukor r@aeno (Postman, 2010; Rusnak,
2014a, 2014b), nao poukazuje aj naSe zistenie o dominantnej funkabrazovych
komunikanych prostriedkov na Ukor jazykovych (a na ukoykaej irovne a Stylistiky).

S tym mobze slvisieaj znizena miera vyuZivania 1. slovesnej osoligda autorskej
zaangaZovanosti. Ta patrila v spgaskych tyZzdennikoch medzi vyrazné odliSujuce znaky
Lelitnych* a ,masovych* periodik: v elithomtyzdni bola oproti ostatnym az dvojnasobna.
Mozno ju interpretové aj ako prejav autorského sebavedomia a kompete(rcgr.

v komentaroch, §iéekoch, zapisnikoch, reportazach). Zatowsak plati, Zze v niektorych
Zanroch znamena subjektivny autorsky pristupakignie témy na uUkor objektivnosti
a analytickej fbky (napr. v popularno-nénych textoch, portrétoch, recenziach). Tento jav
sme zaznamenali aj v Zenskyéhsopisoch a mézeme ho interpretbwako prvok suladu

s tvrdeniami o tendencii tychtasopisov k blizkemu, pridigkému jazyku a Stylu (Ballaster et
al., 1991; Hermes, 1995) a ku komunitotvornostiniB8kova, 2009) a kazdodennosti {&@,
2015) - cize k preferovaniu ,internej* komunikacie pred zaom o ,externé“ dianie
a orientaciu \vaom.

Za azda najvyraznejSie zistenie svojho vyskumu w3adkeme oznat’ netakane vysoky
vyskyt nepriznanej reklamy. Kym v spoenskych tyZdennikoch sa blizil nule (okrem
Slovenky ktora je obsahovo blizka Zenskytasopisom), v nasej vzorke sme zaznamenali
dvojtretinova az trojStvrtinova pritomnpsskrytej reklamy v textoch. Tento jednozng
a vyrazny rozpor s pravidlami Zurnalistiky poukazuja rezignaciu tycht@asopisov na
»zurnalistiku ako sluzbu ofanom, ktorym sa poskytuju informacie o speilesskom diani
a nazory na Novinarsky Styl a novinarske formy sa tu vyuZivakor ako marketingovy
néstroj pri umiestovani produktov na trhiCo nas opatovne odkazuje na masovy, kémer
charakter tohto typu tte (Vetera, 2015).

V nadvaznosti na naSe vyskumné otazky mézeme tadér’z Zze v Zzenskychiasopisoch
sme zaznamenali nadmernu nepritoninastorskeho nazoru a publicistického fotmaho
silia; potvrdili sme komunitny, blizky, pridigky charakter tohto segmentucta aj jeho
vyraznu biznis orientaciu na zisk.
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Summary
Genre composition of Slovak women’s magazines

The study presents the results of research int@énee composition of three Slovak female fashion
magazinesKva, Madam EvaEvitd). It is based on the categorization of contempojaurnal genres
by T. Rorgdkova, which includes both new and traditional gemodels. In addition to the genre
composition itself, the authors analyzed the preseai the author’'s opinion, the presence of that fir
verb and the presence of hidden advertising intéles. They compared the results with the genre
statistics of general-weekly social magazines, Wwiallowed them to more clearly define the position
of women'’s fashion magazines in the media field.

Studie a ¢ldnky  T. Roncdkovd — I. Vanékovd: Zdnrovd skladba slovenskych Zenskych ¢asopisov 125



