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Vychodiska vyskumu a vyskumna vzorka

Parfumy predstavuju Specificky druh luxusného sdmtého tovaru, ktory sa vyuZziva
a produkuje nielen s kozmetickyrmyalom, ale tiez s clem budovd, resp. prehlbowvaidentitu
jeho pouzivatéa. Esencialne zloZenie a vysledny efekt hotovéhodyktu zasahuji
olfaktorickl zmyslovlu oblas a predpokladaju sdlad sistym siom femininity ¢i
maskulinity. V rovine lingvistického vyskumu pretooZzno uvazovg Ze rovnaky princip sa
uplatiuje aj v ramci ich pomenovania. Predmetom nashgraaje problematika presahi
implementacie rodovych stereotypov do nazvosloutasnych parfumov. Ciem Studie je
analyzovd a kategorizovia motivické oblasti parfumonym reflektujacich prizné muzské
a zenské charakteristiky v nich. Kognitivnolingidké a onomastické vychodiska podporuju
interdisciplinarny pristup k spracovaniu problerkwtiktora zarove vstupuje aj do oblasti
psycholdgie a socioldgie.

Meno parfumu zohrava doélezitu ulohu v percepcizpreovanej vone, piom vystupuje
ako pomoOcka pri orientacii pouzivéite resp. potencialneho zakaznika v kozmetickegsfér
V otazke vzniku konkrétneho parfumonymacaato kladie doraz na vychodiskovy stereotyp
implikujdci urcité (univerzalne) kultirne fenomény. Nie je prettypické, Ze sa v nazve
vyuziva metaforicky princip (viac pozri Marinchenk917). Kym Marinchenkova sa blizSie
zaoberd wahom a vzajomnou reflexiou mena parfumu a modnyienpslom, v Stadii sme
zamerali pozornasna fenomén rodovej problematiky ajeho odzrkadlevo vybranych
skupinach parfumov. V suvislosti so zaradenim skyola parfumonym k nadradenej skupine
vlastnych mien mozno odkézdieZz na prispevok M. Subrtovej (2020, s. 194-20&)ra
v teoretickej rovine oscilovala medzi ideonymanpragmatonymami. Ké&ze sa v ramci
vyskumu nezaoberand@sovo ohraenym vyvinom jednotlivych nadzvov a prihliadame viac
na kognitivnu nez na umeleckd stranku pomenovarfumpav, prikldiame sa \dalSich
analyzach kich zaradeniu medzi pragmatonyrivdkontexte rodovych Stadii vychadzame
z prac slovenskych @skych autoro¥ doplnenych v kognitivnolingvistickej rovine
stereotypov a ich jazykovej realizacie dielami dogja zahraninej proveniencié.

Vychodiskovy materidl predstavuje korpus 305 vigsktn mien parfumov
vyexcerpovanych z reklamnych kataldgov a webovytcAnsk spolonosti Avon Oriflame

! Pragmatonymum chapeme akaadi systému chrématonym, konkrétne v zmysle pomenavaysledkov
Tudskejc¢innosti v podobe spotrebnych alebo Gzitkovych pretw, vytvarajicich kontakt medzi spotrebdam
a vyrobkom (Knappova, 2017).

2 Téme sa venovali Bltorova, 2008a; Cvikova, 200éigkova, 2018 d’alsi.

3 VSeobecné préadové vychodiska orientované na problematiku stgpeiost dostupné v dielach Bartiski,
2016; Krekovkové, 2005; Lippmann, 2015; Ylkova et al., 2007 a ini.
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aYves Rochev rokoch 2019 — 2020. Prislustigednotlivych mien k jednej z kozmetickych
firiem nie je v kontexte vyskumu relevantna, prietdlizSie nezohadiujeme. Privlastky typu
for Him/Him, for Man/Manneboli v kontexte analyzy &ag’ou hodnotenia. Zaznamenali sme
ich pri vybere materialu, avSak aajne ide o vyjadrenie variantnosti zkg konkrétneho
parfumu uteného tak pre Zenu, ako aj pre muza, ktoré sa Wwyjekyri rovhomennych
parfumoch, naprSo Fever HerSo Fever HimTymto spdsobom nevzniklo umelé navySenie
pri analyze rozsahu nazvu muzskych parfumov opretiskym (porovnagalej tabwka 2

a tabiika 3). Samozrejme, uvedeny princip neplatil v pitgae sa vyraz nachadzal akoasti
hlavného nazvu, napr. v parfumonymadhn, Man Edgealebo v odliSnej podobe v nazvoch
Miss Giordanj Mister Giordani Vo vytvorenom korpuse je tiez mozné identifikbva
parfumonyma s jednoztiaym vyznamom pre jazykovu interpretaciu, ale ajkofko
prikladov, v ktorych by bolo mozné vZialo Uvahy ich polysémické vyznenie (podilej
napr.Viva la Vita Just Play.

Z metodologického ladiska sme pri praci vychadzali z kvantitativnejalgmy
(sciastkovym kvalitativnym doplnenim), gam sme vyraznejSie neprihliadali na kontext
vyplyvajuci z popisu distribatora v reklamnom katgl, resp. na webovej stranke.
Uvedomujeme si, Ze zvoleny pristup méZe n&awa neuplnos ¢i istd subjektivitu
prezentovanych vysledkov. Na zaklade zvolenéhdacwsSak bola primarnym zamerom
analyza reflexie rodovych stereotypov v samotnoaveaktory predstavuje prvy kontakt so
spotrebitéom eSte pred sustredenim jeho pozornosti na cleaistiu produktu. Z toho
dévodu povazujeme zvoleny pristup za opodstatneaypatreby Studie, ale zarave
nevylwujeme eventudlnu pritomnbsbohatSej argumentaej platformy, ktor4 by pri
modifikacii pdvodnych zamerov vyplynula z hibSepktativnej analyzy.

V rdmci vytvoreného korpusu vlastnych mien parfursoe sa orientovali na nielkm
motivickych kategorii identifikovanych pri analyzgskumného materialu. Boli vytvorené na
zaklade opakujuceho sa kvantitativneho vyskytuymasinym so Specifickym motivickym
zakladom. Patria sem kategorie prirodgsu, osobnosti, citov, magie a luxusu, ktoré su
zastupené v obidvoch rodoch. V ramci vnatornéeoenia viak obsahuju isté Specifikd, ktoré
je mozné usuwaznt adalej interpretové v kontexte rodovej diferenciacie (poziialej
analyzy Zenskych a muzskych parfumonym). Vyskurtigalpoukazal na Specificku kategoriu
motivovanu (Sportovou) aktivitou, resp. aktivnatinnog'ou ako takou, ktora bola
zaznamenana iba pri muzskych parfumoch.

V Gavode mbzeme tiez zdoragnize zastupenie Zenskych parfumov (207 prikladev) j
vyrazne vySSie v pomere k muzskym (98 priklado®), nazna&uje nielen primarnu
spotrebitéskd skupinu, ale ratava aj zakladny rodovo orientovany princip/steypo
spdjajuci Zzeny, kozmetiku a skfésacie ritualyi starostlivos o zowiajSok, ktorého stag’ou
je parfum.

Skumané parfumonyma su v zasade cudzoéjazyg dominantnou prevahou agtfiy,

v mensej miere francuzstiny (najmd v menach parfunspol@nosti Yves Rocher).
Zaznamenali sme aj nieRm nazvov v taliatine (Volare Segnd a Spanigline (Encantg,
pripadne ich jazykové mutacie, nalancantato Fascinatin¢spanietina + anglttina), Volare
Moments(taliarcina + anglétina), Giordani Gold Essenzéanglictina + Spanigiina), Eclat
Femme Weekenffrancuzstina + angltina). Iba jeden nazov obsahow#tlo (S8 Nighy
a v ojedinelych pripadoch sa vyskytla slovnackeazaloZzena na principe skracovatia
kombinacie dvoch vyrazov do jedného nazuderstory(Her Story),Choc-Berry(Chocolate
a Berry), Caramapple(Caramel a Apple)Scentsationa(Scent a Sensationablappydisiac
(Happy a Aphrodisiac). Rozsah skimanych mien sghmfal od jednoslovnych po fglovné
nazvy vratane neplnovyznamovych komponentov. Rslovnych parfumonyméach sme na
zaradenie do motivickej kategoriecilir ako distinktivny prvok rozSirujuckag’ vlastného
mena, pomenuvajlcu z&gjne novsi typ véne v jednom kozmetickom rade. Na@gzovEclat
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Femmezaral’'ujeme ku kategorii s motivickym vychodiskom odvo@enz osoby, ald=clat
Femme Weekenda zaklade distinktivneho dapluceho vyrazu ku kategérii motivovanej
¢asovym udajom.

Teoreticky koncept rodovych stereotypov a charaktdstik

Stereotyp je interdisciplinAdrnym pojmom zauZivanyod roku 1922, k& ho
W. Lippmann (2015, s. 84) definoval takto: ,Stegguyt sU usporiadanym, viati menej
konzistentnym obrazom sveta, ktorému sme prispbsaotzise zvyklosti, preferencie,
schopnosti, pohodlie a nadejeVeky sociologicky slovnik II(Matikova — Petrusek —
Vodakova et al., 1996, s. 1229) uvadza, Ze idet@aryy prvok vo vedomi pouZzivdite
regulujuci vnimanie a hodnotenieiiych skupin a javov, v désledku ktorych méze daoidza
k modifikécii postojov a nazorov. Specifickou skupii st rodovo orientované stereotypy,
ktoré predstavuju zjednoduSené, prip. nerealistatk@zy ,muzskosti“ a ,Zenskosti®, ako aj
idealizované vzory asakavania, ktor&loveka sprevadzaji vo vsetkych oblastiach Zivota.
Zobrazuju kultdrne a socialne podmienené uvazovamastnostiach, atributoch a normach
spravania predstavitev oboch pohlavi aich reflexiu v jazyku. Rodovarsbtypizacia sa
spdja s priznakom hodnotenia, atym sa padiea formovani uitého typu spravania
(Valdrové, 2018, s. 202).

V zmysle stanoveného ¢g sa Studia zameriava na reflexiu rodovych stepesty
v parfumonymach. Je preto potrebné vymeédzikladné vlastnostti fyzické dominanty
prisudzované muzom a Zenam, ktoré su povazovadéskaiptivne a normativne a udrzuju sa
v kolektivnom vedomi prostrednictvom socialnyctalavani. V Tabike 1 predkladame
subor osemnastich typickych vlastnosti, resp. ossimych charakteristik spatych
s jednotlivymi pohlaviami ziskany na zaklade kondgér a kompilacie z odbornej literatary
(Batorova, 2008a; Butorova et al., 2008b; Karsg)6; Pogsicky, 2008).

muZi Zeny
agresivnos emocionalita
aktivita empatia
autoritativnog jemnog
bojovnos atraktivnog
dominancia néladovos
nezavislog nelogickos
objektivnos zvodnos
odvaha komunikativnos
racionalita pasivita
sebaistota pova’nog’
sila Sarm
energickos takt
slrazivos’ tlzba po istote a ochrane
vodcovstvo obraznosg
logika intuitivnog’
kontrola predstavivos
dobyvanog’ éterickos
rozhodnosg smtt’ g temné sil

TabuPka 1 Vlastnosti a osobnostné charakteristiky prisudované muzom a zenam.

Na zaklade sumarizovanych zisteni mozno hodmatizov ako uténych, odvaznych,
sebavedomych a zaravextrovertnejSich ako Zeny.r&ovym prvkom v osobnosti muza je
isty stup@& agresivity a bojovnosti, tuzby po dobrodruzst\sebapresadeni. Na druhej strane

4 Dostupné na internete: <http://www.ruzovyamodryskgsk/vrchne-menu/slovnicek-pojmov#h5> [Cit. 2021
10-04.]
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osobnos Zeny sa tradne spaja s emocionalitou, materstvom a domovgrasSeobecnejSie
povedané, s vysSSim stigm empatie a hlbSim precitenim. Komplementarne ceym
rozsahom Zenskej osobnosti vystupuje sklon k ozolstijrestetickému citeniu a krase. Tieto
rozdiely existuju v povedomfudi ako idealy muzZskosti a Zenskosti, fdtorych sa
v spola@nosti posudzuje vzajomné spravanie a vystupovaay. Oakleyova, 2000).

J. Cvikova (2006) poukazuje na to, Ze nielen rodolé Zien, ale aj rodové rola muzov
podlieha predstavam @&akavaniam a je ovplyvnena stereotypmi. Tie podujie vzajomny
vztah rodov a ich interpretaciu na zéklade konvengiimania, kultdrnych vzorcov dalSich
faktorov. Dodava, Ze stereotyp nema subjekt, né&rgta neprodukuje ho niekto, ale vznika
a reprodukuje sa v ramctakavani a vplyvom jeho pouzivéte. Valdrova (2018) v tomto
smere pracuje s terminom verbalizovana podoba ti@gpch konceptov. J. Bartiiski (2016,

s. 60) poukazuje na ,tesné spojenie stereotypsgatiykom*, povazujic ju za jednu z jeho
najdblezitejSich  charakteristik. = Jazykova realiaaci stereotypu je  sasou
kognitivnolingvistického nazerania na problematikuvyznam jazyka vtomto smere
zdéraawuje I. Vaikova (2007, s. 58): ,Na zaklade jazyka [...] je tatibZzné zisova’, ako dané
spolatenstvo konceptualizuje, preziva, hodnoti alalisvet, v akych suradniciach mu
rozumie, aké su zaklady jeho kultdry. [...] vjazyke totiz obsiahnuta interpretacia
skutanosti, [...] suhrn -€i skér Struktira — sudov o svete, ktoré su viasmigémuludskému
spolaenstvu.”

V slasnej spolénosti sa sformoval a vyrazne ju ovpiiyye obraz (najméd) Zenskej
krasy, ktory nahradil stereotyp materstva z mintilggojeny s obrazom Zeny v domacnosti.
Tzv. mytus krasy mozno usi&nt s problematikou rodovo orientovanych stereotypov,
v ktorych sa lingvisticky realizuje, vytvoriac zdgy obchodny artikel aj ideologiu. Upo#aje
na to aj N. Wolfova (2000, s. 15), ktora tvrdi: Mg krasy nam navrava, Ze kvalita zvana
Jkrasa“ objektivne a univerzalne existuje. Zenynjusia chcié stelegova’ a muzi musia
chcig’ vlastnt’ Zeny, ktoré ju stel@ésiju.” Z toho vychadza konstatovanie, Ze ideologiaske]
krasy koreluje s principom muzskej dominancie. Mytuesp. kult krasy vyzadovany
spolanog’ou je sdag’ou vedomej trhovej manipulacie, do ktorej je zapgja z nej profituje
aj kozmeticky priemysel. V ramci vyskumu predpoldac, Ze stereotypné muzské a Zzenske
vlastnosti sa reflektuju v aktualnych parfumonymaé¢hm sa vo vedomi pouZivdty
nepriamo podporuju rodovo podmienené stereotypynaMedujucejcasti analyzujeme
vytvoreny korpus 305 parfumonym na z&klade ladimenia motivickych okruhov
podmie&iujucich usuvZaznenie stereotypu s onymickou olstas

Analyza vlastnych mien Zenskych parfumov

V kategoérii Zenskych parfumonym sa nachadza 21stwyah mien, ktoré s#ialejclenia
do Siestich subkategorii na zaklade motivickéhdegiska. Su to priroda (65), city (56), luxus
(24), magia (23)¢as (20) a osobn6g15)2 Vyskyt jednotlivych parfumonym na zaklade ich
slovného rozsahu zachytava Téka 2, z ktorej je zrejma dominancia dvojslovnyclzved.
Specifickym pripadom sU rozsiahletpliovné pomenovania (vratane neplnovyznamovych
prvkov) predstavujuce skér vynimku.

5 Steag’ou vyskumnej vzorky je osem nazvov, ktoré motiviclezard’'ujeme k Ziadnej z menovanych skupin —
Live in Colout On the EdgeEve Truth Far Away Life Colour, Maxima Mon EvidenceComme une Evidence
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slovny rozsah kvantitativne zastdpenie (v % prikla
jednoslovn 17,54 Enigme
dvojslovné 40,76 Devine Ido
trojslovné 30,33 Autour de Minui
gtvorslovng 10,43 So Elixir Bois Sensu
pét'slovne 0,94 Memories Daydreaming in Hammoc|

Taburka 2 Vyskyt Zenskych parfumonym podta rozsahtf

NajfrekventovanejSou skupinou su parfumonymé metwe prirodnymi prvkami, pri
ktorych je aplikovany metaforickgi synesteticky princip vyplyvajuci z nedosté&tgch
jazykovych moznosti na vyjadrenie zmyslami zackytych podnetov. Désledkom toho sa
do nazvov implementuje metafora zobrazujuca vnepojesé s dotykom, cliou, cuchom,
sluchom alebo zrakom (Siserman, 2012, s. 419). Medfumonymami vo vyskumnej vzorke
rozliSujeme mena odvodené/motivované tak organickghko aj anorganickymi prirodnymi
zlozkami. Frekventovanym motivom su kvety ako cel@ublime Nature TuberosBeliacte
Cherry BlossonEaude Bouquet Bley, ichcag’ —Sublime Nature Tonka Bearalebo atribut,
ktory sa s nimi primarne spéja, napraaé-Lily Soft MuskArtistique Patchouli Indulgence
, farba —White Lilag Sel dAzur — alebo pocit, ktory v spotrebitevi vyvolavaju —Radiant
Rose Sensual Jasmine Anorganickymi  prirodnymi  prvkami reflektovanymi
v parfumonymach sd najma javy t@hujuce sa na striedanie denného &mébo cyklu —
Summer White Suns&ecret Attitude Midnight Perceive Sunshifell Moon— alebo s nimi
spojené svetelné javy tuminatg LuminesceneNorthern Glow Sensity Sun Sparkle
V kontexte anorganickej prirody st motivickym faktm tiez zakladné prirodné Zivly v rdznej
podobe -Incandesence FlameSensity Midnight Mist Perceive Dew Pure Ocean
Komplexnos prirody vyjadrena v kombinacii jej Zivych i neZoly s&asti vytvara obraz
miesta uéeného na oddych, spojeného s krasou a dokaimalp&asto navodzuje pocit leta
a obrazy dovolenky -Sunkiss GardenParadise Surreal Island Perceive OasisVIP Club
Bali.

Druhou najfrekventovanejSou motivickou kategorieugplas citov, do ktorej patri
pa&desiatSesnazvov. Cit je z psychologickéhdddiska charakterizovany ako potreba spojena
s medzZiudskymi vzahmi, prEom city existuju mimo vedomia a véle, ovpipju a ovladaju
¢loveka. Vyznéuju sa bipolarnymi vlastnéami na Urovni prijemna’s- neprijemnag napatie
— uvdnenie avzrusenie — upokojenie (Boros, 1987, s.-200). V kontexte
socioonomastického vyskumu parfumonym su pre névaetné city podnietené inymi
Pud'mi, zvy¢ajne (hoci nie nutne) opaého pohlavia. Citové ¥ahy medzi muzom a Zenou su
charakteristické bohatou transforméaciou do kultéspolatenskej podoby reflektovanej aj
v kozmetickom priemysle (Boros, 1987, s. 220). $ubdastnych mien, ktorych spaloym
znakom je kladné citové zafarbenie, mozno difereatoma dve skupiny — 1. parfumonyma
motivované citovymi vahmi s dérazom na vége2. parfumonyma motivované citovymi
vztahmi s dérazom na romantickos

V prvej skupine prevazuju nadzvy zamerané na vonkdgasu, telesna'sa sexualitu,
ktoré su usuwaznené s fenoménom zmyselnosti, atraktivnosti layti&d koreSponduje zo
zakladnym psychologickym vymedzenim pojmu wAS&vokuji intenzivne a vasnivé, ale

6V svislosti s kvantitativnym rozsahom pomenovyamiazujeme za potrebné upozdirie ich sdag’ou sU aj
predlozky &leny, ktorych vypovedna hodnota v Struktire nazedasahuje Uroweplnovyznamovych slov.
Zistenia v tablkach 2 a 3 preto vnimame ako daplicu informaciu v ramci celkovej interpretaciektorej je
doraz polozeny najma na motivickych kategdriach fwaudcich z plnovyznamovych slov v jednotlivych
nazvoch parfumov.

" Silny a hiboky cit, ktory sa zméaje celéhatloveka, jeho myslienokdinnosti. Vasé ako vémi intenzivny
citovy vz'ah vyznamne determinuje celé spravani€leaeka, zachvacuje ho a stava sdkee silou (Boros,
1987, s. 215).
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kratkodobé city, napAttraction Rushintense Eve Alluring Lexikalne vyrazy pomenuvajuce
osobnostné atribaty, ktoré patria do tejto kateg@kcentuju obraz pdzlivej, zvadzajacej a
sebavedomej Zeny Eve ConfidenceMagnetista Alpha, Encantato Irresistible Vyjadruju
fyzicka pritazlivog’, tuzbu mami, ziska a vlastni’, ¢o zobrazuju parfumonymRossess
Passion DanceMesmerize BlagkNaturals temptingad’alSie. V druhej skupine su zaradené
pomenovania s priznakom romantickosti, z ktory@t\dako polovica obsahuje v nazve slovo
laska alebo jeho synonymum, napmour Attitude Qui a ’Amour, Loved Up Feel Goaqd
Cherisha iné Okrem toho jetasto sklsovanym citom 8astie —Luck Happy Attitudealebo
pokoj — Pur Blanca HarmonyPeace and Love AttitudéMoZzeme tieZz uvazovao reflexii
uvedenych pocitovt®stia v@i sebe v opozicii k vztiahnutiu nazvudranej osobe, na ktoru
chceme posobi Parfum ako stas’ kozmetickej vybavy a kultu krasy oslovuje preddigm
jednotlivca/zdkaznika. Nazov vyjadruje (fitib astia, charizmy, radosti, zvodnosti, sviezZosti
¢i vasne konkretizovany do jazykovej roviny, gomn popisy jednotlivych kozmetickych
produktov oslovuju kupujuceho a zardgvapeluju na jeho tuzbu pbéséhbiovnakym dojmom
na svoje okolie. V stasnosti sa prikilame kvnimaniu oboch rovin ako vzaomne
prepojenych a podporujicich %a.

S nazn&enymi deleniami sa spaja motivicka kategoria odjaauna luxus a luxusné
prvky rozdelené na zaklade ich materidkiigjematerialnej povahy. K materialnym hodnotam
podporujucim aspekt bohatstva a elegancie patjméaato, Sperky a drahé kamenéctare
Gold, Scent Mix Velvet Ambgloyce TurquiseRare Pearl$ Na druhej strane nematerialnym
vyjadrenim luxusu je elegancia, jedines’ a originalita vyplyvajuca z charakterdi
spolatenského postavenia jedinca, v suvislosti s ktoqmitava pozornasokolia a vystupuje
z davu -Divine Roya] TresselleEve ElegancePremiere Luxe

V dvadsiatich troch parfumonyméach bola dominantmoativdciou magia a prvky
tajomna, nadprirodzena a fantazie, n&w.Elixir, Love PotionImari Fantasy Amber Elixir
Mystery Dreams Masquaradead’alSie. Ponuka sa tu mozmogvaZzovad o koncepte magie
prispievajucej k prelbeniu priaZzlivosti a Zenskosti. Tajomno v spojitosti s naaoizenom
podnecuje zvedavésa tuzbu po odhaleni, ale podporuje aj uz uvedenButy Zenskej
zmyselnosti, zvodnosti a sexuality.

Ku kategéridm s niz§im kvantitativnym zastupeninri@gparfumonyma motivované
¢asom a osobou, resp. rodovym vymedzenim. Pri padamktorych motivacia je v nazve
podmienen&asom alebo Specifickymiasovymi Udajmi (20), j&asta oscilacia v rovine
vecnos’ < pominut&nog’, pricom aspekt nekortea je doraznejSi, napx.olare Forever
Infinita, Always Eternal Essence de Parfuena druhej stran€olare MomentsAquavibe
Love Now V niektorych nazvoch sa vyskytuje blizSiasova ohrakenos — Today Eclat
Femme WeekenMatin Blanc¢i Cuir de Nuit Zacasovy Udaj povaZzujeme v rdmci motivacie
aj nazvy spaté so zivotom akgmsovou jednotkou -Life, Viva la Vital® Motivacia
vychadzajluca z pritomnosti osoblyosobnostnej charakteristiky patri k najmenej apshej
kategorii (15 prikladov). Tvorca parfuntufirma tu explicitne poukazuju na to, komu jenad

8 Predpokladame, ze $pecifické rozliSenie v intedgieparfumonym vo wahu k sebe a vo vahu k okoliu by
bolo mozné skimiana zéklade SirSieho popisu produktu, resp. skétyaou pouzivatiskych recenzii nez
samotnych nazvov. Tento aspekt vSak nebol predmatdino zaujmu. Napriek tomu vnimame uvedeny postup
ako mozné rozSirenie problematiky v budicnosti.

9 M. M. Siserman (2012, s. 419) uséigaiuje mineraly a polodrahokamy zachytené v nazvoalktafch mien
parfumov s kategoriou Styroch prirodnych Zivlovz.tv naSom ponimani by bolo mozné fadh do kategérie
anorganickych prirodnych prvkov. Viddom na rozsiahlésmotivickej kategorie luxusu sme v3ak zvolili tento
pristup.

10V ramci v ivode nazrianej polysémickej perspektivy by bolo mozné v topripade uvazovaaj o vyzname
parfumonyma v zmysle raddso Zivota, 8astie,éo by podporil blizSi popis produktu od distributovasivislosti

s ostatnymi jednotkami v tejto kategorii, ktoré aanji dihSie¢asové Useky (de vikend, vénog’), sa prikl&dame

k vyznamu Zivot ako energicky, aktivne prezivaagova jednotka.
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urcena, s vyuzitim sémantickych komponentov Zenadslelama Kiss Charming Eclat
Femme Eclat Mademoiselle osobnych priviagbvacich zamen Herstory, Eclat Mon
Parfum) ¢i iného vyjadrenia osobnostnej charakteristikycognitq My Attitude.

Analyza vlastnych mien muzskych parfumov

Druhou a kvantitativne menej zastupenou skupinouvEstné mena muzskych
parfumov, ktorych sa vo vyskumnej vzorke nachadz®o Podobne ako pri Zenskych
parfumonymach, aj v tejtasti st najfrekventovanejSie dvojslovné ndzvy. Zooge absencia
vyskytu mien dlhSich ako Styri slova (pozri Téka 3). Motivickych kategorii je v tomto
(19), city (18)¢as (7), méagia (6) a luxus (8)K analyze muzskych parfumonym pristupujeme
komparativne s cliem poukazé najma na odlisné tendencig,uz v opakujucich sa, alebo v
novych subkategoriach.

slovny rozsah kvantitativne zastupenie (v % prikla
jednoslovn 25,51 Today
dvojslovng 39,8 Musk Storr
trojslovné 30,61 Be the Leger
&tvorslovne 4,08 Full Speed Max Turt

TabuPka 3 Vyskyt muzskych parfumonym pod’a rozsahu.

Napriek tomu, ze pri obidvoch rodoch sme identi¥iédd ako najdominantnejSiu
a kvantitativne najbohatSiu skupinu nazvov motivigidn prirodnymi prvkami, existuje tu
niekd’ko rozdielov. V prvom rade ide o prevladajucu terade anorganickych prirodnych
prvkov spol@ne s reflexiou prirodnych Zivlov Glacier Rock Musk FreezeGlacier Fire,
Mister Giordani AquaV nazvoch sa prejavuje dynamickoskontexte s nebezpenstvom,
divokog’ou a nesputanésu, a to nielen vyjadrenim miestaDestination Wildernesswild
Country —, ale najma usuvaznenim s prirodnymi Ukaznd prirodnymi katastrofami —
X-series QuakeX-series Pulse FlastMusk Vulcain Musk StormV nazvochndividual Blue
Sunset¢i Paradise vS8ak badé podobnog so Zenskymi parfumonymami odkazujucimi
na pokojnejSiu atmosféru.

Nadvéazujuc na naztané vychodiska determinované produktivitou a dyc&od’ou
jednotlivca je kvantitativne na druhom mieste kéategvlastnych mien motivovana aktivnou
¢innog’ou (19 prikladov). Medzi tymito parfumonymami romdzame Sportové aktivity —
Eclat Homme SpariX-series Full Sutflust Play? —, ale vyraznejsi je apel na vykon a silu,
ktorécasto smeruju az k extrémiy-enture PowerFull Speed Max Turhé-ull Speed Extreme
X-series Pulse Force&Z toho sa da usudize ci€#ovou ambiciou je poukagana vykonnos,
vydrZz a uspech muza, resp. spotrdiitgpouzivajuceho produkt stymto nazvom, napr.
Stamina V for Victory ad’alSie. Rovnaky p&et prikladov (19) obsahuje aj skupina nazvov
motivovanych osobou alebo Specifickou charakter@vnu. Nachadzaju sa tu generalizované
nazvy —Man, Man Edge Eclat Hommei Mister Giordani— a pomenovania s odkazom na
distingvovanos —Eclat StyleElite GentlemanElite Gentleman BlackNa druhej strane vSak

I sigag’ou vyskumnej vzorky su tri motivicky nezaradenéaonyma -Quantium Simply Becausavaxime

2 parfumonymum chéapeme primarne v zmysle hry akoviadgtcinnosti, ktor(i usGiwaziujeme so Sportom

v kontexte nazvov muzskych parfumov motivovanyclergitkos'ou, aktivitou, cinorodogou. Polysémicky
potencial parfumonyma umidje dopint’ aj rozmer hry vo vyzname tahienej hravosti, motivovanej radostnym
prezivanim. Kontext vyplyvajici z popisu distribigopodporuje nazeranie na muzské vone v slvislosti
s vd’nog’ou, energicka®u ¢&i istou nesputandsu (,0slobodzujuca via"“), ale zaroveé na rovnakej drovni
vystupuju zddraznené pocityastia a radosti. Na zaklade stanovenej konceptipgarku (pozri ref. 8) pracujeme

S prvou interpretaciou.
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mozno identifikové aj tendenciu zdoérazhiindividualitu, ambiciéznas a vodcovstvo
v parfumonymach.eader Individual Blue YouSignature Be the Legend pod.

Pri motivacii citmi nie je pritomndalSia diferenciacia, ako to bolo v kategorii Zertky
parfumonym. Nazvy muzskych parfumov upriamuju papgat na zmyselnas atraktivnos a
tuZzbu. Pomenovania evokuju isty stipgatenzity a ZivéiSnosti, ktoré sa nenachadzali pri
jemnejSie orientovanych Zenskych parfumonymackxeite Excite Force Black Seude
Leather So Fever North for Man Intensed’alSie. ZvySné tri motivické vychodiska nie su
kvantitativne podetné, ale napriek tomu boli vo vzorke zastUperggeto ich v rdmci analyzy
uvadzame. Nemaju vyrazny dosah na skiumanu prolblamatvzitadom na zaznamenany
pocet nebolo mozné vyvotliz nich vSeobecnejSie konstatacie. V slvislosfins dstava ich
vymedzenie prevazne v deskriptivno-enumerativneneo

Pri parfumonymach motivovanyckiasovym aspektom (7) je pritomna podobna
tendencia ako v predchadzajucej vzorke Zenskych,rkenkrétne podton nekotrea —Eclat
Toujours Eternal, Individual Blue Unlimited- a na druhej strard@sova ohragenos v rdmci
jedného da —S8 Night Giordani Gold Notte Rovnako magické prvky nepredstavuju silnu
doménu maskulinnych parfumonym (6) a vyskytujeiseaima muzsky variant Zenskych voni,
ktoré sa odliSuju zlozeniki dizajnom flakdnu, napBorn to Fly Perceive SouPossess The
Secret Nizke zastupenie ma motivacia luxusom (Bremiere Luxe Oud/ for Victory Gold
Giordani Gold —, z¢oho usudzujeme, Ze vramci skimanej vzorky nejalezity ¢i
distinktivny prvok. Tento vysledok v3ak moZetbgekundarne ovplyvneny aj vyberom
materialu zameranym na beZne dostupné parfumy tkwAmetickych zn&ek (Avon,
Oriflame, Yves Rocher), ktoré nepatria do luxusngégmentu parfumov. Nevyujeme, Ze
pri modifikacii vyskumnej vzorky so zameranim nadanejSie zn&y by prave tato kategoria
vystupila vyrazne do popredia.

Reflexia rodovych stereotypov v parfumonymach

Na zaklade analyzy viac ako troch stoviekagnych parfumonym mézZzeme twidie
motivické okruhy su v oboch skupinach rovnaké, simkou motivacie fyzickou/Sportovou
aktivitou, ktord sa vyskytovala iba pri muzskychrfpmonymach. V kontexte reflexie
stereotypov maju najvyssiu vypovednu hodnotu mokiioblasti prirody, diferencujic medzi
jednotlivymi pohlaviami,d’alej motivické okruhy citov a magie u Zien a akéygportovej
¢innosti u muzov. Ich vyhodnotenie a korelacia sfgmatikou rodovo orientovanych
stereotypov, ako aj s charakteristikami jednotltvypohlavi, umoituje nasledujuce
konStatécie:

Vlastné mena damskych parfumov podnecuju vnimarea ako bytosti prevazne
neznych a romantickyckip sa dominantne reflektuje v prirodnej motivickejasti s vyuZzitim
nazvov kvetov, voni a svetelnych efektov. Opratntou muzov prevlada v kontexte prirodnej
motivov nebezp@mych a divokych prirodnych Zivlov. Vznika tak opoai jemnych Zenskych
parfumov Delicate Cherry Blossontull Moon, Sunkiss Gardenna jednej strane, gom
naproti nej sa nachadzaju muzské parfumy apelupgesilu, dravo$ a nebezp&nstvo
(Glacier Fire, Musk VulcainX-series QuakKe Tie sa hlbSie sa rozvijajua v motivickom okruhu
odvodenom z aktivneginnosti, odkazujucegasto na Sport a sazenie, ktoré podnecuju
muzské vlastnosti energickosti, rozhodnostiagivosti a tuzby viegs Tento vZah podporuje
stereotyp agresivneho, dominantného a bojovnéha mugjavujuceho sa silou a odvahou.
Oproti nemu je v opozithom, ale zardvekomplementarnom postaveni jemna, nezna
a romanticky zaloZzena Zena. Zvyraznenie jej vomalgasy, priazlivosti a éterickosti
v jazykovej rovine implikuju parfumonymé& motivovamagickymi prvkami a luxusom, ktoré
je mozno interpretovav kontexte spolkgensky pertraktovaného zenského kultu krasy.
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Rovnako kultarne zauzivanym je spojenie zeny stakoli praktikami, magiou, resp.
smitou, z¢oho sa odvodzuju nazvy parfumov evokujuc&myezivot, tajomno &arovné
napoje. Mystifikacia Zenskosti sa v minulosti sfg@jso sexualitou, materstvom a intimnym
fungovanim Zenského tela. Hoci princip tajomna esppjso sexualitou je zachovany aj
v sttasnosti, doslo k posunu v jeho usteizneni s kultom krasy. V snahe mystifik6\svoj
obraz, vystupouwa zdhadne a podnecavavedavos i zaujem dbaju Zeny na starostlivos
0 zowiajSok spojeny so skrEdvacimi ritualmi, ktorych stag’ou su kozmetika a parfumy
(Wolfova, 2000, s. 189). V stereotypne orientovanamehu medzi pohlaviami poukazuje
P. Bourdieu (2000, s. 32) na priklon Zien k symikglin ¢i magickym praktikam vo vahu
k muzom: ,[...] aparat mytickych symbolov alebimitel'ov, ktory [Zeny] rozohravaja, alebo
ciele, ktoré sleduju, stale vychadza z principuot@tého androcentrického videnia, ktory
Zenam vladne.” Z vyskumu parfumonym vyplyva, Ze dereym ci€om je najma okuzi
partnera, vyvola v nom zaujem a ziskasi jeho lasku, n&o poukazuju men&ove Potion
Love Potion SecreLove Potion So Temptingmber Elixir Mysterylmari Elixir.

Zenské parfumonyméa motivované citmi prehlbuju aiyb pritaZlivosti a sexuality
koredpondujlice so stereotypnyiakéavanim atraktivnej a zvodnej Zetjastym motivom je
laska, vase atuzba. Odkazuju na v Gvodecrtauty stereotyp Zeny ako citlivejSej, viac
emocionalnej a empatickej v porovnani s muzom. iggute panskych parfumov vystupuje
do popredia individualita, dominancia a neohrozénosiZza v spojeni s jeho fyzickymi
atribatmi a intenzit&i Zivo¢iSna maskulinita v citovej rovine. Maskulinna viglostava pokh
P. Bourdieua (2000, s. 15) neoddélii& od muznosti fyzickej, ktora sa spaja predovsetky
sexuélnou potenciou, ale aj Sportovou aktivitouZMsa preto angazuju (niekedy az vasnivo)
v Sportovych aktivitach, s@zi, nebezp®ej ¢i adrenalinoveginnosti, ktoré evokuju silu a
prekonavanie vlastnych aj prirodnych hranic. Vypadnymach sa tieto teoretické aspekty
preklopili do mien reflektujucich prirodné Zivlysarovu silu prirody -Glacier, Rock Fire,
Pulse FlashStorma pod.

Na zaver mdzeme potvrdivychodiskovy predpoklad, Ze na zéklade motivickych
kategérii identifikovanych vich nazvoch, éasné parfumonyma odrazaju a podporuju
sociologiou identifikované rodové stereotypy a elkégrové vlastnosti s nimi spojené.
Vysledky ukazali, Ze zakladnym atributom prisudzaojia Zene je krésa, ktoréa sa reflektuje
tak vo fyzickej, ako aj v emocionalnej rovine. (g pritom medzi pélom neznej a jemnej na
jednej strane a vasnivej, zvodnej na strane drubbg skupiny su sekundarne podporené
a dotvarané motivickymi obléami magie,casu a luxusu. Dominantnym atribitom muza je
sila, odzrkatiujuca sa vjeho aktivnhom a neohrozenom vystupové&miu zodpovedaju
analyzované motivické kategorie. Muzska dominanse zobrazuje prostrednictvom
priebojnosti, aktivity a maskulinnej virility. Doméu Zeny je atraktivita vyplyvajuca zo
starostlivosti 0 zokajSok podporeny budovanim tajomna. Tentéabzje vykreBovany ako
komplementarny a vo svojej podstate sexualne anamiy,co opatovne reaguje na prepojenie
kozmetického priemyslu, kultu krasy a ski@fgacich ritualov aplikovateych ako na Zenu,
tak aj na muza. V SirSom sponskom kontexte mozno skonstatyvze rodovo orientované
vztahy zaznamenané v skimanych parfumonymach existgjil utvarané v prepojeni na
citovany kult krasy. Z neho vyplyva zakladny a j@thalne koncipovany stereotyp
zobrazujuci muza v postaveni dobyvat€v kontexte k Zene aj k prirode) a Zenu ako neznu
zvodnu krasku.
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Summary

Do perfumes support stereotypes? Linguistic imagefanen and women in the reflection of
perfume names

Perfume is an everyday accessory to the both wamenmen. Like its composition or advertising
presentation, the names of individual perfumes @dflect the social status, impressions, emotions,
ambitions of their wearers. The study focuses err¢hationship between the name of the perfume and
characteristic psychological stereotype formed lo@ Ibasis of gender and the “myth of beauty”
associated with women. The analytical, interpretwe socio-cognitive approaches work with the
initial assumption that the name of a perfume fisi@nced by its motivic basis and reflects the gend
stereotypes and typical character traits attribtwetien (power) and women (beauty). The aim of the
paper is to verify this hypothesis through the wsial of perfume’s proper names and their
categorization on the basis of a motivational faoia specific name. The source material consists

a corpus of 305 names of perfumes presented inataogues and on the Internet portals of Avon,
Oriflame and Yves Rocher Company in the years 202920. In the analysed corpus, we identified
six motivic categories for women's perfumes anaeeategories for men's perfumes, some of which
were repeated in both groups but with different miags, e. g. nature, emotions, luxury or magic.
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