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Uvod

Inzerce a reklama psartéskym jazykem se ve Spojenych statech americkypinvpo
objevila vceskych imigrantskych novinach v roce 1860, tedyastku druhé poloviny 19.
stoleti. Bylo to zhruba deset let poté, kdyegkych zemich nastalo masové ¥stvalectvi
do Ameriky a kdy se v USA 2ali usazovat prvndesti gristehovalci.

Periodickym tiskem, ktery vydavaltesi v USA, se zabyvame zhruba dvacet let.
Publikovali jsme o tomto tématu jiadu ¢lanki a studii a také€tyti monografie (Jaklova,
2006a, 2006b, 2010, 2014). Tentidspsvek doklada, Z€esSti emigranti si s sebou z domova
do Stat odvezli také zvyklost nabizet a prodavat své zhmoistednictvim inzerdt a
reklamy.

Vystehovalectvi do Spojenych stat americkych je p&etné nejmohutijsi a
nejvyznamgjsi emigra&ni proudéeské historie. Masova emigraceCech a Moravy do USA
probihala zejména v letech 1848 — 1914. Slo o Zeeliaeny jev, a to jak svou getnosti,
tak i tim, Ze jeho @kledkem byl vznik a formovani nového etnického egmistvi (Satava,
1996, s. 155).

Do USA odchéazelCesi v rekolika vindch v obdobi dlouhém zhruba sto padestat |
Celkovy paet Cech, ktefi za tu dobu do USA emigrovalijgrstavuje 450 000 az 500 000
osob. Dnes Zije podleigani lidu ve Spojenych statech americkych asinifionu oktani,
ktefi se hlasi Keskému pivodu.

CeSi se po fichodu do Ameriky nachézeli ve sloZité Zivotni aiiu Spojené staty
americké byly vté dab multietnickym a vicejaainym spolé€enstvim, které bylo di
pristthovalaim vyhrargné anglokonformni. Anglokonformita vyZadovala od imagt Uplné

! Pojeti a chapani pojrmigracea jejich¢astiemigraceaimigrace nebylo v péibéhu historického vyvoje vzdy
jednotné, proto zde uvadime vyznamy, s nimiz v toteixtu pracujeme. Pojemigrace uzivame ve smyslu
~Stéhovani“,emigrace,vystéhovalectvi* amigrace,pfistthovalectvi“. Ne zcela jednoztra je vymezovéan také
pojem exil. Znamena vynucenou emigraci, alékdy také pouze emigraci. My pojeexil definujeme jako
vynucené, nedobrovolné opést viasti, které sede vétSinou z politickych, ideologickych nebo nabozerddky
davodi. Exulanti vyhnancj psanciauprchlicijsou jedinci, kt&f musi zit mimo svou vlast, aniz byslinrmoznost

se ot vratit.
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vzdani se fivodni kultury ve prosgch modelu chovani a hodnotovych postapglosaského
jadra (Satava, 1989, s. 66).

Prvni ¢echoamericka periodika

Prvnim periodikem vydavanynteskymi imigranty v USA byly novinySlowan
amerikanskykteré zaaly vychazet v roce 1860 v Racine ve &Mfisconsin, a dal®larodni
noviny, vydavané v tomtéz roce v St. Louisu. \Elédku 1861 se oba tyto tydeniky spojily a
vzniklo nové periodikum, rowz tydenik, pod jménerglavie. Tento list se podle J. Chady
(1981, s. 129) stal vzorem pteskou imigrantskou Zurnalistiku.

DalSi vyznamsjSi cesky imigrantsky list byl v Sedesatych letech 1@lesi tydenik
Pozor, ozna@eny v zéhlavi pod titulem napiseMové oldanské noving dale tydeniky
Katolické novinyPokrok Narodni noviny (I1x Slovan amerikansRy

Ceské imigrantské listyimasely zpravy a komeri postihujici vdechny oblasti Zivota
pristthovalai, tedy i informace praktického typu. Byly to navodyady, kde ziskat praci a
pozemky, informace o #nicich se hodnotach bankovek a cenach po#enNoviny
poukazovaly také na pravdisi¢chovalai v nové spolénosti a dily ¢tende aplikovat je v
bézném Zzivot. Znana pozornost byla uz v Sedesatych letech 19. Btol&ovana
spolkovému Zivotu a brzy poté i ideovym polemikarjotlivych skupirteskych imigrant.

Cesti imigranti ve snaze uchovat si dosavadni $ipta zakladali ve stech krajanské
komunity a na venkay pionyrské osady. Tyto komunity a osady vSak bylyngjazyené
spole&nosti projevem spotenského a komunikaiho handicapu imigraft — tim, Ze
neovladali angtitinu, byli vyloweni ze spoléenské komunikace, a tim, Ze n#imani
spole&enské kontakty, byli v nové spdleosti determinovani téz ekonomicky. Aby se uZiaili
aby na sebe v komunitach upozornili, zadavali odé&de péatku do¢eskych novin inzeraty.

Inzeraty a reklamy v ¢echoamerickém tisku

Inzeraty byly po zpravach druhym nefjetngji zastoupenym Gtvarem/Zanrem
v imigrantském tisku. Byly také vté débnejrozsiergjSim a nejoblibe§jSim druhem
reklamy. Tehdy se oztavaly jako ohlasky nebo oznamky Byla jim vyhrazena plocha
minimalré jedné celé strany, zpravidla posledniN&rodnich novinachbylo reklamam
vénovano vzdy vice prostoru nez @owanu amerikanskénbyvaly umistény nejenom na
ctvrté strag, a to ve vSech i sloupcich, ale i veréch sloupcich na strartii. Slavie
otiskovala inzeraty na dvou stranach, na sedméng.os

Inzeraty a reklamy byly vedlagg@dplatného @lezitym zdrojem pijmu pro vSechny listy,
které v té dob vznikaly. Byly tiS€ny cesky, ale podle naairem Ize v Sedeséatych letech 19.
Stoleti mezi zadavateli &it vedle Cechi i Némce nebo fislusniky givodns jinych etnik,
nyni ale jiz hovéici anglicky. Firmy maji $tSinou nazvy anglické neb@mecke; ty jsou jiz
mnohdy amerikanizovany.

Reklamy a inzeraty vybizely k vyuzitiiznych sluzeb a ke koupi zbozi, &egtji
odévi, obuvi, |€Ki nebo rakvi.

Inzertni texty jsou z dnesSniho hlediska velmi didubako fiklad uve’'me inzerat, ktery
si nechal veSlowanu amerikanskéfi6. 5. 1861, s. 4) otisknout pravnik M. Kelbldr@zek
1):

2V letech 1865 — 1867 se tento tydenik nazyk@tor americky.
3 Nespojovat s listerBlowan amerikansky tomto gipac odliSny pravopis ve sléSlovan
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Obrazek 1 Slowan amerikansky, 16. 5. 1861, s. 4

M. Kelble.
Pravnik a notar w Racine Wis.
Vyhotovuje dukazi vSeho druhu, jako
jsou: zastupni listiny neb (deeds), zastavni
spisy (hypotheky — Mortgages) a ronk
plnomocni listiny jsou zako®ivystavene
v anglicke i v Bmecke-ecdi.
On jest take jednatelem (Agent)
jedny spolenosti, jenz ztratu okim u’i-
nenou nahrazuiji.
On take vyzdvihuje penize z Evropy.
My doporuujem kazdemu pana M.
Kelble co dokonaleho a &lomitého
Pravnika?

Cely tento text je v tydenikBlowan amerikanskfd6. 5. 1861¢. 20, s. 4) vyti&n ve
sloupci na posledni, tj. na&tvrté strag, a je tiS&n Svabachem. Vyuziva napadnych
typografickych prvk, jako je velikost pisma, taé pismo a také SirSi mezery, které jednotlivé
informace oddluji. Pracuje i s obrazovou slozkou: je to prstaabvaek) ukazujici zleva na
informaci On je také jednatelem a na posledni¢ast textu zé&inajici slovy My
doporwujem...

Hned nad timto inzeratem upot#aje na svj podnik jiny Cech (obrazek 2). Text &ma

slovy:

4V citacich doklad prevzatych z Zurnalistickych textzachovavdme ve sh&d originalnim tiskem {jorodni
pravopis a fivodni interpunkci vetrg dobovych zvlastnosti, néslednosti, kolisani i chyb.
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P .
JSanu Yesse!

Ceilp beipedify cdporucuje feifemy obes
cenjon fouj Beftinec na wobu o Soulard
@ 12t ulice w St- Louis Mo, Strama
! mipeje dobre a lacine @ nlidme obilougeni
3 Pramo! — f tem faden nedélio 10
N ® LS

Obrazek 2 Slowan amerikansky, 16. 5. 1861, s. 4

Jan Pessel
Cesky hospodsky odpaiuje ceskému obe-
censtvu svuj hostinec na rohu od Soulard
12te ulice v St. Louis Wi. Strava
napoje dobre a lacine a vlidne obslouZzeni
za darmo! — K tomu kazdou n#icb 10
hodinach usticova polivka.

Toto inzertni séleni pouze informuje o nabizené sl&Zb produktech. Na §y obsah
¢tende upozoiiuje jednoduchym typografickym zpracovanim, konktétsim typem pisma
tisténym tuené v titulku.

Neverbalni prvky v reklaméach

Obecré plati, Zze zajem recipienta je v inzeratech aktaroyFedevSim neverbalnimi
prvky, konkrétg optickymi signaly. Na prvnim misje to obraz, teprve potom typografické
zpracovani textu. @ezity je takeé titulek tjeadling, vzajemné uspadani textu a obrazu,
dnes také barevnost provedeni, velikost a wmishzeratu. Persvazivnic¢inek maji dale
obrazové motivy a ptgbna je i dobrditelnost textu. Vyslednétsobeni &chto jednotlivych
neverbalnich prvkinzeratu zavrsuje jeho celkova graficka aprava.

Obraz je vyznamnym, ne-li dnes nejvyzna&Bm prvkem tisiné reklamy. Jeho funkci
v reklant je aktivovat pozornost, poskytovat informace aogpedkovavat emoce. Obrazem
jsou fotografie, malby a kresby, dnes v audiovinud@éklang rovnéz animované a filmové
scény. Podle s@asnych vyzkum jsou to hlava obrazy, které umdaitlji pochopeni celého
reklamniho séeni. Proto je dleZité, aby byl zakladni vyznam reklamy zakddovéwmp do
obrazu. Tak mohou byt ty néi@zit¢jSi informace pedany pijemci dive, nez vizualni
kontakt greruSi. V této souvislosti je vSak zafsdii jeS¢ zdiraznit, Ze dinnost reklamniho
obrazu je vzdy podgena také jeho barvou. Ta maspbit gedevSim emocionatn Veskery
tisk w¢etrg obrazové slozky je vSakdechoamerickych periodikach 19. stoleti potemy.

A jak je tomu s obrazem &eskych inzeratech v USA nacZdku druhé poloviny 19.
stoleti?

Obraz je vinzertnich textech uzivan s oblibou, dyk ne iliS casto (inzeraty
se obrazem v tisku prodluzovaly, a pattadiZ i prodrazovaly). #@sto nagiklad v obsahlém
inzeratu nabizi F.ibyl ceskym gistehovalaim potraviny, kéeni, tvrdy alkohol i laciné pivo
(obrazek 3). Dale je informuje, Ze ubytuje jejiabnk a poté hnedipchazi k nabidce pusek,
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pistoli a stelného prachu. Tuto verbalni nabidku konkretizupgam hostinského drziciho
puallitr piva, obraz kozla, soudku piva aelhych zbrani. Lzgici, Ze vizualizace informaci se
zde @je piimym obrazem. Jde tedy o zobrazeni nabizené shupbgduktu podle skutaosti.
(Je samazjme otdzkou, zda je zobrazeni také kreativni a vtjpné.

Obrazek 3 Slowan amerikansky, 13. 6. 1861, s. 4

Podobr je tomu i v reklami na 1ékCordial a krvaistitel (obrazek 4):
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MC.-LEAN'S
posiliujici

—

CORDIAL A
)N _lKR Z I‘S-'EIZ‘_'EL

ejlep tksve'a—anejpfi.
1 jemndjiik u!iv‘ﬁn'i.jpﬂ

pouze

Obrazek 4 Narodni noviny, 9. 2. 1961, s. 4

Z dneSniho hlediska Ize uvedené textlenit na inzertni, s i@vazujici funkci
informativni, a na texty reklamni s vyraznou funkarsvazivni. Takovyngiste inzertnim
textem je napiklad nabidka otigha vNarodnich novinachl3. 4. 1861, na strar (obrazek
5):

Obrazek 5 Narodni noviny, 13. 4. 1961, s. 4

Naucili se ¢esti imigranti inzerovat v tisku az ve Spojenych sttech americkych?

Je Zejmé, Ze siCesi hned po ifichodu do USA usdomovali, Ze ,neni ugmim zboZi
vyrobiti, ale ungnim je prodati a dopotiti je* (Sindler, 1906, s. 21). Tim, Ze ale najednou
Zili v jinojazy¢né a multietnické spoteosti, byla pro & ekonomicky situace jeSt
komplikovargjSi. Nawili se snad proto usmi inzeratu a reklamy az v USA? Je skutssti,
Ze ve Spojenych statech americkych vychazely noBiogston Newsletterkteré uz od roku
1708 otiskovaly inzeraty. Od roku 1729 tam vychyazeviny, jez ginaSely pouze inzeraty.
Jmenovaly sePennsylvanya Gazett@Blanchard, 1998, s. 15 eSi v3ak byli formovani
kulturou starého s¥a, neundli anglicky a angktiné ani nerozurdli. Z domova ale ovladali
némcinu, a proto tuto komplikovanou interkulturni situd&esili tak, Ze se&asto usazovali
v blizkosti riemeckych pistthovalai. Ti za&ali ve wtSich skupinach do USA emigrovat jiz
v 17. stoleti a tento proces pokoaal az do vysthovalectvi masového. To v Evropastava
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v 19. stoletP. Celkow se od roku 1815 az do roku 1914 z Evropy do Anyeviksithovalo 40
miliont obyvatel, z toho sedm miliédiNémci (Brunner, 2017, s. 7, 11).

Nektedi vlivni Cechoametiané, nafiklad pravnik, historik, spisovatel a publicista
Tomas Capek, tvrdili, Ze na periodika ¢echoamerickd #a zasadni vliv periodika
némeckoamericka. Ve své prddase Amerikg1926, s. 73—74) Zdaziuje ,vSemohouci vliv
némeckych Volkszeitung Arbeiterzeitung a Volksrechi na starteskoamericky tisk*.

Pricinu toho, pr@ prvnicesti Zzurnalist&erpali své informace zémeckych novin, vidi
Capek pra¢ vtom, Ze byli mnohem 2zblejsi v eméing neZ v angliting. Prvni esti
redaktdi v zamai skute&n¢ vSichni ungli némecky, a proto zpravodajstvi ze¢tw ziskavali
pro své noviny tim, Ze ipkladali zpravy z&meckych novin. Reklady byly provéény
mnohdy dosti mechanicky, coz se projevovalo i y¢az a peklady nebyly komentovany.

Platil tento postup i pro inzeraty a reklamy? Kdgsthe porovnali inzertni a reklamni
texty vychazejici ¥echoamerickych novinach na ¢asku druhé poloviny 19. stoleti
s odpovidajicimi inzertnimi a reklamnimi texty deboa regionald shodnych novin
némeckoamerickych, zjistili jsme, Ze s#li$ nelisi.

Prvni ¢eské noviny v USA byly vydavany ve stadtech Wisconai Missouri. Ve
Wisconsinu ve st Milwaukee Zila také p&etnd ®mecka komunita a vychazel zde
vyznamny gmecky list Wisconsin-BannerNa URL1 jsme prostudovaliékolik jeho cisel,
ktera vySla ped rokem 1961. Existoval u nich ted§edpoklad, Ze jéesSti imigranti znali. List
Wisconsin-Bannemél ¢&tyii strany, inzeraty a reklamy byly otiskovany naasdr étyii a
castén¢ také na strantti. Némecké inzertni texty zde maji téfrstejny charakter jako tytéz
texty ¢eské, neobsahuiji tedy nic, co &gské pistéhovalce mohlo inspirovat a péit® Jako
piiklad zde uvadime inzerat hodieaa Sperkiée L. Gitermanna, ktery ve svém inzeratu
s obrazem hada ve tvaru naramku nabizi hodiny skapedinky a Sperky (obrazek 6):

TotéZ co praVisconsin-Banneplati i pro tydenikHermanner Volksblatktery vychazel
v Missouri, tzn. v dalSim st§tv némz existovala redakce prvni¢askych periodik, nebo pro
listy Minnesota Staats-Zeitun@aint Paul, Minnesota, 1858 — 187MMjnois Staats-zeitung
(Chicago, lllinois, 1848 — 1922ner tagliche DemokratDavenport, lowa, 186? — 1918&)er

5 Masové vysthovalectvi z Nmecka kowii na za&atku 90. let 19. stoleti. iodem byl rychly ndist nabidky
pracovnich mist ve vrcholné fazi industrializacenzea také Usgsné ekonomické potry v Némecku, ktery
trvaly az do z&atku prvni setové valky (Emmerich, 2019, s. 18.)

6 V Sedesatych letech 19. stoleti obsahovaly am&righviny sloZzku obrazovou mnohetasgji nez noviny
¢eskych a dmeckych pistshovaldi. V tomto snéru tedy mohly byt AmetianéCechim i Némcam vzorem.
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Herold (Milwaukee, Wisconsin, 1861 — 189@je Minnesota deutsche Zeitu8aint Paul,
Minnesota, 1855 — 1877) a dalSi (URL2).

Vliv némeckoamerickych periodik n&esky imigrantsky tisk tedy pagnspaival
v nééem jiném nez v ovlirovani obsahu a formy inzertnich a reklamnichitekia zaklad
piredchozich analyz se domnivame, Ze vlimnackych pistthovalai na gist¢thovalceceskeé se
v oblasti tisku projevoval fedevSim tim, Ze periodikaémeckych komunit v USA,
reprezentativni skupinyfigtéhovalai, byla tiS€na matéskym jazykem. V tom byli Bmci
Cechim patrré vzorem. Protoze vté ddbviak byli mmesti pristthovalci jiz silrgji
asimilovani nez pistechovalci cesti, plnily stranky jejich novinipvazré zpravy z Ameriky,
piipadré ze sw¥ta. Tim slouzily ®mecké novinyc¢asto jako zdroj pro zpravodajstvi
redaktofim ceskym. Obsahem svychlanki o Americe tak mohly ovliovat nazory
vydavateh ¢eskych novin a tim i nadzory jejicttenda (Jaklova, 2022).

Pokud jde o texty inzertni a reklamni, j@jmé, ze sCesi znalost toho, jak své zbozi a
sluzby nabizet, ifvezli jiz z domova. Inzeréty v tisku nebyly¢eskych zemich neznamée.
Objevuji se uz v prvnichtesky psanych novinach Sobotnich a uternich poStovskych
novinach z roztinych zemi a krajin fichazejicich, s obzvldstnim jeho Cis. A Kral. ntilos
nadanim obdarovanychZalozil a tiskl je FrantiSek Rosenmiller uz vroder19
(VoSahlikova, 1999, s. 79).

V prab¢hu 18. stoleti zajem o propagaci zbozi a sluzeb aiprotoze rubriky novin,
které otiskovaly inzeraty, byly velmi skromné, ¢al byt reklama otiskovana i
v nejizrejSich kalendéich. P. VosSahlikova k nim ve své préagdlaté casy ceské reklamy
(1999, s. 83) poznamenava: iiffos kalendé& reklant spdaival predevSim v propagaci
novych postup pii vedeni doméacnosti i hospag&vi a v cileédomém oziveni obchodniho
ruchu.” Obliba kalendd@ byla mezi lidmi zn&na a existovala jeStna gelomu 19. a 20.
stoleti. Reklama, kter4 v nich byla otiskovana, tproréla wtSi vaznost nez reklama
v novinach.

Od roku 1753 z&al v Praze vychazet prvni inzertédsopis. Nazyval s&dnigreich
Boheima jejich tiskdem a vydavatelem byl Ignaci@a. Jak jeho titul napovida, byl tist
némecky. Prvnitesky psané inzertiasopisy se objevily az ve druhé polayitD. stoleti.

Redaktadi prvnichéechoamerickych list prisli do Ameriky v padesatych az Sedesatych
letech 19. stoleti.Prostudovali jsme protoékteré vyznamné&eské listy vychazejici doma
jese pred jejich odchodem, abychom posoudili, jakou podisské inzerce budouci redakto
Vv zamdi znali.

Jako reprezentanty domaci Zurnalistiky jsme vybRataZzské novinya Havltkovy
Narodni nowiny V obou tchto listech inzeraty najdeme. Jsou otiskovany oslgainich
strankach, \WNarodnich nowinache jim wnovanactvrta stranka cela. Inzeraty maji stejny
charakter jako ty, jez se za deset let obje¢eashoamerickych novinach; jsou j&asto
prostoro¥ velkorysejSi (obrazek 7 a 8):

" F. Korizek a J. Barta Letovsky, redakt&lowanu amerikanskéhprvnihogechoamerického periodikatigtali

v Americe roku 1854, J. B. Erben, redakddrodnich novindruhéhogechoamerického listu, roku 1859 a F.
Mrégek, rovréz redaktoNarodnich novinv roce 1857. F. Kidzek, J. B. Letovsky a F. M¢ék redigovali také
dalsi list,Slavii.

8 Prazské novinyPraha 1826 — 1848) navazuji na Rosenmiulle®olotni (Outerni) prazské poStovni noviny
List vychazel s jinymi nazvy az do roku 1939 jakadni politicky list. Redakit: J. Linda, Fr. L.Celakovsky,
K. Havlicek Borovsky, K. Sabina, J. Jiek, K. J. Erben, aj. V. PiceNarodni nowiny(Praha 1848 — 1850) byl
politicky denik. Vydavatelem byl dr. V. Deym, redafem a pozgi i vydavatelem K. Havliek Borovsky
(Berankova, 1981, s. 242-245).
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Nabidka zbozi, nabidka sluzeb

Obrazek 7 Narodni nowiny, 3. 1. 1850, s. 4

Obrazek 8 Narodni nowiny, 4. 4. 1848, s. 4

Druhy doklad pevzaty zNarodnich nowir(obrazek 8) uvadi inzerat, jehoz gasti je i
sloZka obrazova a bohaté typografie. Je zde uim@ standardni i tmé, zvlag napadny je
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titulek. Pismo je provedeno v Sesti velikostech.sigginé fisobeni jednotlivych pruk
inzeratu zavrSuje jeho celkova kompozice a grafigkava.

Zavér

Je Zejmé, ze reklama ma@echach dlouhou tradici a Ze jeji existencedssomlivnila
jeji piijemce. Qikazem je, Ze se kratce poighoduceskych imigrant do USA obijevila i
v jejich prvnich novinach.

Reklama nas provazi Zivotem jiz $ta let, dnes doslova na kazdém kroku. Neni mozné
ji nevnimat, a i bychom ji proto ¥novat zvySenou pozornost. Nejen pro jeji mnohdy az
agresivni funkci persvazivnéasto spiSe manipulativni, ale také pro jeji proeysSuzivané
prostedky verbalni, &elow a ve velkém rozsahu aplikované ptedky neverbalni i pro
zanmerné a efektivié koncipované prostdky kompozini. Domnivame se proto, Ze by bylo
vhodné definovat styl reklamni a ve stylistice\ygmezit jako jeden z dalSich samostatnych
funkénich styh.

Nekteri lingvisté vyzyvaji k tomu, nenarusovat klasickyelarni viget funkénich styhi
(Schneiderova, 2003). S tim ale, jak sénfrspol€nost, néni se také jeji komunikace. A na
tuto skuténost by ndli lingvisté reagovat. Reklama dnes népatni ke stylu
administrativnimu, ani ke stylu publicistickému (oimgly ani neni tradnimi médii
zprostedkovavana, ndp venkovni reklama). Je to vlivna, dynamicky se ijgjici a
promenujici komunik&ni oblast, disponujici obsahlym atznorodym repertoarem
vyrazovych prosedki, ktera by si zaslouZzila své vlastni obsahlé simadisve vlastni
vymezeni a sy vlastni funkni styl.
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Summary

The beginnings of Czech advertising in the Unite8tates of America

The paper deals with advertising in the Czech imanig press in the United States at the very
beginning of its existence, i. e. at the beginrohghe second half of the 19th century. It consdke
occurrence and form of advertising in Czech-Americperiodicals, specifically inSlowan
amerikanskyandNéarodni noviny with advertising published in the correspondingri@an-American
and Czech periodicals. In doing so, he observes wal and non-verbal aspects of the
advertisements, in particular the image and typagcal treatment of the text. On the basis of the
historical facts found, the paper concludes witthallenge to define advertising style and to deitine
as one of the other independent functional stylg3zech stylistics.

Studie a ¢ldnky  A. Jaklovd: Pocdtky Ceské inzerce a reklamy ve Spojenych stdtech americkych 99



