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Uz v devd@desiatych rokoch 20. stafia sa na Slovensku obtakritickej reflexie stava
priestorom, v ktorom je miesto pre vedecky vyklgmhpulariz&nl interpretéciu, vtipné
glosovanie, ale aj via¢i menej skrytd propagéaciu produktu, diela, autonaod. Vznik
a hodnotenie novychéi reedicii ,starSich* artefaktov z najroznejSich laghi umenia
a umeleckého priemyslu sa stava predmetom zaujrasicklych i rychlo expandujucich
novodobych médii. Narast ¢t titulov tlate a jej rozmanitas rovnako ako prudky rozmach
vo vysielani radii ateleviziii produkcia v prostredi virtualnych @avin a internetovych
rozhlasovych a televiznych kandlov, ale aj distib@alSich medidlnych textov v prostredi
internetu alebo na pevnych nasth (hudba, film, PC-hry, komuni&aé a informané
technolégie) umaiuju, alebo priam natia u¥ait' naroky na autorov kritickych reflexii,
ktorymi su jednak odbornici z radov vedeckych pvadkov, spisovatelia a publicisti, ale aj
laick& verejno&

Sférou nasho zaujmu je obfakurnalistickej produkcie zameranej na masovehpnmate’a,
ktora v ramci publicistiky racionalneho, resp. embweho typu odradza tematické a fank
charakteristiky Zanru recenzia.

Publicisticka recenzia — meta/text a zaner

Beruc do uvahy odborné poznatky o publicisticky@nrbch z lingvistiky i novinovedy (Jacz
1982, Hajek 1986, Slanva 1996, Mistrik 1997, TuSer 2002, Findra 2004) pablicisticku
recenziu budeme vo vSeobecnosti povaZ dgakrétny Zurnalisticky text — komunikatéeny
na uverejnenie (prevazne) v pisomnej forme, obsahujformacie, interpreticie, hodnotenia
zv&Sa novych javov a udalosti z roznych oblasti pregakultirneho, spot@nského, ale

i kazdodenného Zivota (umenie, kultira, meédia, yéetzhnika, politika, Sport, sluzby a iné).
Takto vymedzenu recenziu vnimame akocastl komunik&ného procesu, ktory sa
uskut@nuje v konkrétnomcéase a priestore. VSeobecne mozno vych&dzaasledujlcej
schémy komunikacie (Slaava, 1996):
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kod
prostredie
Obr. 1: Schéma komunikacie (transmisivny model).

Stadie ac¢lanky B. Garberovd: Od publicistickej recenzie k medidinej recenzistike



Jazyk a kultiira | ¢islo 6/2011

Skut@nog’ v schéme predstavuje vysek speloskej reality (referegmu realitu),

v konkrétnom texte (komunikate) sa zobrazuje ako jgbsahovo-tematicky rozmekutorom
komunikatu méze kyjednotlivec, ktory je zaroweaj jeho expedientom (osobné internetove
stranky) alebo jednotlivec, ktorého text je publikny sprostredkovane, cez
institucionalizovaného expedienta. Potencialngrijemcomje Siroko ponimané publikum,
s moznou tendenciou (regulovanou zo strany exp&gidnzamernej Specializdcii na tzv.
cielovla skupinu.Komunikanym kanalonrozumieme sp6sob prenosu komunikétxt) od
expedienta k percipientoviKomunikané prostriedky a kéd (jazyk, Styl, kompozicia
a mimojazykove zlozky komunikatu) sa pruzne prigp@gi individualnym charakteristikam
vSetkych s@asti komunik&ného procesu.

Ak uvedené aplikujeme na recenziu chapanu ako édmikizurnalisticky text, realizujuci sa v
komunika&nom procese, mézeme predchadzajucu schému akiailizo

ref. realita

komunikacény zamer

ekOdOVADie | dekédovanie e
expedient™ ~— __ ____ meta/text o _________ " re‘%ipient
rekurzivnost recenzie ocakavanie

< spatna vazba

prostredie
Obr| 2: Schéma komunikacie (transmisivny model)taftext recenzie ako & komunik&ného
procesu.

Expedient v sulade svytgnym komunikdnym zamerom a predstavou o
potencialnom recipientovi kdéduje relevantnu reférgnrealitu do textu tak, aby naplnil
recipientovo éakavanie od textu, aby umoznil jeho dekodovanipgdarsl vazbu. Prenos textu
sa uskutéinuje zvolenym komunikanym kanalom v konkrétnom prostredi, vyuzivajuc
relevantné komunikmé prostriedky. Uspednos komunikacie je dana vyvazenim
komunika&nych kompetencii expedienta a recipienta (-ov) @wym ,nastavenim* zloziek
komunika&ného procesu tak, aby sa zaiiaj¥y komunikany zdmer pretol stakavanim
recipienta. Referaému realitu tvori predmet recenzie (recenzovany)texeho najSirsom
chapani, refereémou realitou méZe hykomunik&ny proces, v ktorom recenzovany text
vznikal arecipoval sa, rovhako mézethje] sitag’ou (Ciastkovo alebo Uplne) aj suhrn
komunika&nych procesov, v ktorych sa realizovali suvisiacedfphy, predchadzajuce
stvarnenia recenzovaneho textu. Z uvedenych tvrdgpliyva, Zze konkrétny text recenzie
mdbze mé povahu niekbkostupiového meta/textu. Lomka uposoje na relativnaspojmov
v zavislosti od stupa komunik&nej kompetencie na uarovni kédovania i dekdédovaaedut
recenzie.

Ak teda uvazujeme o recenzii ako o konkrétnom et (meta/komunikate), mame na
mysli Urovei abstrakcie, kde J. Findra (2004) pouziva pojemahky text - a vysvétje ho
ako variantny, jedinay text, v ktorom sa ,individualne oddau ,vyssie® modelové
Struktury textu“. Z uvedeného vyplyva, Ze aktualmeta/text recenzie je jediéreou
realizaciou jej vysSich textovych modelov, tie thdfa charakterizuje ako socialne textové
Struktary, v ktorych ,sa v systémovoriieneni odrazaju zovSeobecneérdy konkrétnych
textov’. D. Slagova (1996), vychadzajuc zo Stadii J. Mistrika (1)983K. Hausenblasa
1984), v suvislosti s konkrétnym textom pouZivaepokomunikat, synonymne Utvar.
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Aby sme sa mohli posurtid’alej v objagovani pojmu recenzia, je potrebné definbpajem
textovy model. , Textovy model je vymedzeny jedna@karom neverbalnych vlastnosti a ich
synchronne stabilnou konfiguraciou a jednak jenppeizna&ny relativne ustaleny spdsob
Strukturdcie verbalnych a neverbalnych Styléem* @én 2004). Autod’alej uvadza dva druhy
textovych modelov: 1. slohovy postup, na nizSejskikacnej arovni slohovy atvar; 2.
funkény jazykovy Styl. Medzistugpm medzi uvedenymi teoretickymi modelmi a konkrétny
textom je potla J. Findru ,Zanrovy model“, ovplymjuci podobu aktualneho textu
v zavislosti od relevantnych textovych modelov.
Uvedomujeme si, Ze nastolena problematika pomernavanyjadrenia vlastnosti a vYahov
medzi jednotlivymi teoretickymi rovinami textu ($lovy postup, slohovy utvar, futiky Styl,
Zaner) je stale predmetom vedeckych diskusii avigstig sa v niektorych otazkach
rozchadzaju. Prierez problematikou vedeckého badarejto oblasti poskytuje napriklad
rozborova Stadia J. Mlacka (1999).
Pre naSel’alSie uvaZzovanie o Zanri recenzie preberame Findtedriu textovych modelov a
hierarchizaciu suvisiacich pojmov (od konkrétnehes&obecnému): aktualny text — Zanrovy
model — textové modely. Uvedena koncepcia nam tuajezpresnejSie a komplexnejSie
vymedzt pojem recenzia a odraza nasSu predstavu o prirefzespontannej ginnosti
invariantnych a variatnych podéb textu.
Na vySSom stupni abstrakciedr&konkrétnemu meta/textu recenzie, v smere od jiigdgbo
k vSeobecnému, mozno charakterizbxecenziu ako Zaner.
D. Slartova (1996): ,Za utvar, resp. komunikat pokladamekkétnu, formalne i obsahovo
ukortenu textovu jednotku, ktord mozno charakterizojazykovo, tematicky, tektonicky,
teda kompozine (porov. Hausenblas 1984, Mistrik 1985). Za Zapekladame potom
zovSeobecnenu jednotku, ktorAd vznika generalizacidastnosti tematicky, furtke,
kompozine a jazykovo pribuznych komunikatov. Utvar je t&dakrétny text, produkovany
avnimany v komunikamom akte, v konkrétnej komunikaej situacii. Zaner je isty typ
komunikatu chapany ako abstrakcia.”
A. TuSer (2003): ,Zaner je kategoria, ktora sa drisky vyvija a ajéasove meni. Je to
magickeé slovo, ktoré nas dennodenne obklopujetéstaene sa s nim predovSetkym v naSom
povedomi. Zaner je abstraktny pojem, ktory nemoZeitiet alebo chyti do ruky. Ale jeho
forma ako odraz skutoosti je hmataina, p&ute’na, viditdna: socha, melddia, obraz, epos,
reportdz, basea iné umelecké diela. Existuje teda v kazdej uokeleoblasti’'udskej¢innosti
(vytvarné, hudobné, slovesné umenie), novinarsexymimajuc.”
J. Findra (2007): ,[...] Zaner predstavuje invatnkontaminéciu vysSich (vSeobecnejSich
a abstraktnejSich) textovych modelov. Je to koncpyienikovy textovy model, v priestore
ktorého sa slohovy postup a slohovy Utvar a #agkjazykovy Styl ako invariantné modely
podie’aju na libkovej a povrchovej organizacii, utvarani aktuamextu.”
Zaner recenzie vnimame cez optiku J. Findru akocifipé nastavenie tematickych,
jazykovo-stylistickych, kompoznych, formalnych a furloych parametrov vySSich
textovych modelov (slohovy postup, slohovy Gtvankény jazykovy Styl), ktoré je:

1. samostatnym teoretickym textovym modelom

2. siag’'ou kazdého konkrétneho (aktualneho) textu, v ktosanrealizuju Zanrové

kritéria recenzie
3. skkagou jazykovo-komunikénych  kompetencii  pouzivdlev  jazyka
v konkrétnom jazykovo-socio-kultirnom sp&émstve

Zaner publicistickej recenzie ako teoreticky textoy model

Vychadzajuc zo zanrovych kritérii, ako ich uvadza $artova (1996), mdézeme Zaner
sitasnej publicistickej recenzie vymetipomocou charakteristik dominantnych kritérii:
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- téma:c¢asovo i spoldensky aktualny jav alebo udatog réznych oblasti verejného:
spolatenského, ale i bezného praktického zZivota

- funkcia: informovd, interpretovd, vysvetlt, pouwit, hodnoti’, ne/odpordit,
esteticky posolti zabaw

- kompozicia: vonkajSia (titulok, informiay Uvod, analyticko-interpretaé jadro,
zhmujaci zaver); vnutorna (ramcovo sa realizuje vykhgl slohovy postup
s moznymi presahmi k informiaému, opisnému i rozpravaciemu)

- forma: rozsah (kratky az stredny); nejazykoveé vgvazprostriedky: grafika (kopiruje
sa layout periodika, elektronického prostredia rimgovej stranky, resp. ident
rozhlasovej alebo televiznej stanice); obrazovy emdt staticky obraz (napr.
fotografie, kresby, karikatury) alebo dynamicky abinapr. banner, video); zvukovy
material

- jazyk: jazykové vyrazové prostriedky (v lexikalneporfologickej a syntaktickej
rovine) su odrazom Stylistického zafarbenia textwd-objektivneho (namy) cez
subjektivno-objektivny (publicisticky, esejistickydZz k subjektivnemu futkému
Stylu (umelecky, hovorovy)

Takto Siroko charakterizovany zZaner publicistickegenzie mozno povazavaa vseobecny
teoreticky model, staticki Struktaru, gom jednotlivé Zanrové kritérid sa v konkrétnych
(aktualnych) textoch uplamji v roznej Sirke a lbke. Uvedena charakteristika obsahuje
dominantné znaky, tie su vSak charakteristickéenigdre recenziu, ale aj pd@lSiu s¢asnu
Zurnalistickd tvorbu (publicistika racionélneho raaeialneho typu). Zanrovy model tu v3ak
nemozno viac Specifikovapretoze by rezignoval nag’ produkcie, ktora napriek tomu, Ze
nezodpoveda trathiej predstave o publicistickej (novinovej) recenak ako ju vymedzuje
lingvisticka a novinovedna literatira — vo svojejdptate vychadza, resp. realizuje sa na jej
Zanrovych dominantéach.

V dosledku uvbiovania a prelinania Zanrovych noriem ¥asnej Zurnalistike sa nam javi
neuzit@né zotrvava pri tradicnej predstave o Zanri publicistickej recenzie adardtickom
textovom modeli, najma ak zigieme, zetag’ produkcie, ktora do tejto predstavy nezapada,
akoby neexistovala, resp. niet phigu pomenovania. NasSim zamerom je pochopi
a charakterizowarecenzistick produkciu v celej jej Sirke — tallka je, v ramci referéného
ramca konkrétneho jazykovo-socio-kulturneho spehstva.

Zaner recenzie v komunik@&nom procese

Ak akceptujeme, Ze zaner mozno vnimaj ako sdas’ komunika&nych kompetencii
pouzivatéov jazyka v konkrétnom jazykovo-socio-kultirnom kgenstve, otvara sa
moznog prepoji modelové Zanrovée kritérid potencidlneho textu meee s jej
komunik&nymi parametrami. Takéto uvazovanie umge zdynamizové& vSeobecny
(invariantny) Zzanrovy model a &isne stabilizowajeho jedinéné (variantné) realizacie, ako
predpoklad k presnejSiemu opisu a pomenovaniu zZ&eenzie, nez je mozné cez optiku jeho
modelovej Struktdry.

Formovanie Zanru recenzie v komuriikam procese mozno nazinav schéme:
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Obr{ 3: Schéma komunikacie (transmisivny model)rmfvanie Zanru recenzie ako ¢ag’
komunikaného procesu.

Zaner recenzie vtakomto ponimani sa tvorfaka kooperéacii jednotlivych &dsti
komunika&ného procesu. NajSirSim ramcom, vymedzujucim kokadniy priestor, je
jazykovo-socio-kulturne prostredie. Refetea realita obsahuje témy (tematické Zanrové
kritérium), ktoré selektuje expedient ¥lkom vyberu je icltasova a spolenska aktualna's

a zavaznas v sulade s predstavou expedienta cakavani potencialneho recipienta.
Vyselektovanu tému expedient kdduje reSpektujug lsmmunikainy zamer (funk&né Zanrové
kritérium) s pouzitim jazykovych a mimojazykovych yrazovych (komunikénych)
prostriedkov (jazykové, kompazié a formalne Zanrové kritérium) — ich selekcia
a kompozicia je zavisla od témy, zameru, komufnikho (prenosoveho) kanéla a
potencialneho recipienta.

Zastdvame nazor, 7e Zaner recenzie sa dotvara {#anap v konkrétnej komunikaej
situacii, kde na jednej strane opasstupé abstrakcie Zzanrového modelu, na strane druhej
ziskava dynamiku aktivovanim &sti komunikdného procesu. Vratiac sa k Findrovej
hierarchizacii textovych modelov mézeme nain@oziciu Zanru recenzie v komunikeom
procese:

- vySSie textové modely (slohovy postup, slohovy gtiankeny Styl)
- Zanrovy model recenzie

- Zaner recenzie v komunikaom procese

- aktualny meta/text recenzie

Mozno predpokladg Ze pri totoZnom (podobnom) nastaveni modelovykbmunikanych
parametrov Zanru recenzie vznikaju totozné (podplxoéikrétne (aktualne) recenzistické
texty. NasSim zamerom je ngjdominantné komunikamé a modelové kritéria a popfsakym
spbsobom participuju na utvarani Zzanrovych typdslipistickej recenzie.
Modelovo-komunikaéné parametre recenzie z Padiska expedienta (autora)

Vo vSeobecnej slovnikovej definicii sa pri lingw&bm vyzname hesla expedient uvadza:
Jkto tvori al. vysiela jazykovy preja?“ V slvislosti s expedientom recenzie, resp.
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akéhokdvek medialneho textu, sa neda hovaden o jednotlivcovi (autor textu) — aj &eani
tento variant nie je vykieny. Zvyajne sa vSak na selalej a tvorivej faze podia skupina
Pudi, ktori kooperujui na rbéznych drovniach (miera /im&itucionalizovanosti,
ne/organizovanosti, ne/zavislosti), limitujuciclh ikompetencie a vplyv na nastavediedSich
modelovych a komunikamych parametrov. Mo6zZeme &lgnitt niekd’ko bezne
frekventovanych  pozicii v oblasti medialnej prodekc autor (textu/scenara),
redaktor/dramaturg, veduci vydania, Séfredaktodawat&/majitel’, zadavatdlobjednavati

V z4vislosti od toho, kiko zlozZiek (a v akych wahoch) participuje na tvorbe a expedicii
medialneho meta/textu recenzie, mozno vymiedea krajné typy expedientov:

1. inStitucionalizovany, 2. neinstitucionalizovany.

Zastavame nazor, Zze miera ne/inStitucionalizovanespedienta ovplykuje stupé jeho
ne/organizovanosti a ne/zavislosti, a to najma zigbautord textu recenzie, ktory ne/ma
moznog vytvorit recenziu bez reSpektovania instituciou definovanycharakteristik
(niektorych) dalSich modelovo-komunikaych parametrov. Opoziciu
ne/institucionalizovana's expedienta vnimame ako socio-komuiiika ramec (prostredie),
posobiace na koginy tvar Zanru i meta/textu recencie.

InStitucionalizovany expedient preferuje ustalenokrmy, jazyka iStylu tak, aby
koreSpondovali s charakterom (vonkajSim imidZzom)didleej, resp. zdrojovej institdcie.
Filozofiu (ideové naplnenie) konkrétneho zdrojovehesp. prenosového média a jeho
pripadni zamerantisna Specifick oblas produkcie ma odrafaaj téma a sp6sob jej
spracovania v zavislosti od potencialnych recimen snahe zachovasi oficialnejSi status
a teda aj v&siu komunik&nu vzdialeno& Za institucionalizovaného expedienta povaZzujeme
pracovné timy, interne pdsobiace v masmediaclt, (tlezhlas, televizia, internet), ale aj
pracovné timy, resp. jednotlivcov, ktori pouzivajédialnu institlciu ako sprostredkovie
na Sirenie vytvorenych, z¥#sa Standardizovanych medialnych obsahov. Nasledulmutie
je vysledkom analyz textov, publikovanych na wwwkiserver.sk v sekcii Recenzie od maja
do augusta 2008. Uvedeny server mozno povaZz@ea prototyp institucionalizovaného
expedienta.

Princip selekcie témy vramci SirSej refeneej reality je zavisly od spoluprace
s distribatorskymi spokmog’ami, recenzie filmov sa planovanouc¢ag’ou marketingovej
kampane a pomahaju pri ich pozitivnej prezentdcéisova aktualnastémy je vysoka -
publikuji sa recenzie najnovSich medialnych obsahwutextoch recenzii dominuje
publicisticky Styl, prevaZzuje ikonickéshad operativna®su, s tendenciou k pojmovosti. Text
je navonok rodeneny do troch, tematicky odliSnycliasti: O filme, Zaujimavosti,
Hodnotenie. Aj napriek rozdielnym medzititulkom,oké predikuju iné zamery, su texty
recenzii informane, ale aj interpretae redundantné. Napriek operativnosti publikovaidia
recenzie autorsky neosobné, obsahovoa aj formahensatické a snaha o sociativihos
(prezentové potencialnym divakom mediélny obsah skér pozitffjwm&one&nom doésledku
oslabuje doveryhodnésresp. zvé&Suje sa komunikana vzdialenos voci recipientovi. Inak
povedané, inStitucionalizovany expedient tvori fiemu recenziu so snahou zalja
recipientov, ale podporujgu zaujem jej objednavd® — presvegt potencialnych platiacich
divakov, v texte sa posilije ikonicko$ a pojmovos.

Komunikanu uzavreto$ meta/textu recenzie na www.kino.server.sk podgoraj jeho
subdominantné postavenie v prostredi www strankjej \hornej ¢asti najdeme na titul
recenzie len dva odkazy, ktoré zanikaju medzi rekkgmi bannermi @alSou inzerciu
externych firiem i internou ponukou sluzieb a prktdy kinoserveru. K fadanej recenzii sa
uzivaté (recipient) musi ,prescrollo¥a (zrolovat), text sa z&ina az v dolnej polovici
druhého ,screenu” (zobrazenie monitora) ¢8ié komunik&nu vzdialenos na osi expedient
— recipient indikuje aj technické rieSenie spatm@gby formou hlasovania — udwania
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hviezdtiek, ktoré umoi#uje sledova len pdet kliknuti na tému, resp. pet hodnotiacich,
CiZze prvotny zaujem o tému.

Neinstitucionalizovany expedient ma moznasdividualneho nastavenia, ale aj pripadne;j
zmeny jednotlivych (vSetkych) modelovo-komurikgich parametrov recenzie s tendenciou
zachovd si neoficidlny status & najmenSiu komunikal vzdialenoé medzi nim
arecipientom. Za neinstitucionalizovaného expddiepovaZzujeme jednotlivca, ktory na
Sirenie medialnych obsahov nepouziva ako sprosivedifa medialnu institaciu —
nagastejSie vyuzivanym komunikaym kanalom je osobna, resp. komunitna internetova
stranka.

Rozdiely v modelovych a komunikaych parametroch Zanru sme pozorovali na materiali
novovzniknutého internetového komunitného servemawhumno.sk, ktory vznikol v maji
2008 a ako sa uvadza v manifeste projektu humno.sk:

,Od zaloZenia domény az po vSetKglSie zmeny, ktoré sa tu kedy udeju jeigié DIY (Do

It Yourself). Experimentalne terarium, v ktorom fe@rogantnych laikov pokusa trpezlivos
vSetkych svojich nahodnych navstevnikov. (...) Mé&tobodu rozhodovao comka'vek bez
ohradov na nikoho. Podliezania sa poziadavkam najjdmi® druhu klientov, navstevnikov,
sponzorov a divakov mame dagj v praci. Tu si dokdZzeme veci domiaj sami.®

Autori recenzii na www.humno.sk selektuji tému aaa vyseku referemej reality
(filmova tvorba), ktor4 odrdza aj ich osobny zaujeffasova aktualngstémy nie je
rozhodujacim faktorom pre publikovanie. V recenzé opisuje a zaroxiechodnoti viacero,

v zavislosti od konkrétneho autora, vyznamnych iekoZilmu: idea, pribeh, postavy a tiez
recenzentov individualny,éasto situane ukotveny zazitok zo sledovania filmu. V textoch
recenzii sa realizuje publicisticky Styl s tendemcik hovorovému. Jazykové vyrazove
prostriedky su rozmanitejSie — vznika napéatie meédzipriznakovoou a nepriznakovdsu.
Text ma vysSiu kohéziu ikoherenciu, dominantne rsalizuje na pozadi opisného
a rozpravacieho slohového postupu s vyraznym heditot ktoré sa dosahuje napr. pomocou
hyperbolizécie, irbnie, sarkazmu. V osobnej oriierecenzii na www.humno.sk, napriek
subjektivnej pritomnosti autora v texte ajeho tivita (alebo prave preto), sa vyraznejSie
dosahuje sociativnés vo vyzname vySSej Ustretovosti, resp. mensej kakatinej
vzdialenosti a wéej otvorenosti recenzie &iarecipientovi. Neinstitucionalizovany expedient
tvori recenziu z pdiadu recipienta, v texte posilje ikonickos a zazitkovos. VonkajSia
forma recenzie odrdza moznosti komudikeého kanala a charakter kodu. V internetovom
prostredi elektronicky Sirenych medialnych obsafewnozné funkne vyuzi kombinaciu
pisma, zvuku iobrazu — ato bez Specialnych peXia#t na technickl vybavenbs
expedienta¢o umoziuje aj potencialnu nezaviskbed medialnych institdcii.

Recenzia na www.humno.sk je komurika pristupnejSia: titul recenzie je v centréleesjti
www stranky, hné& pod self promo bannerom webu, textu predchadzanowzjeho
hodnotenia. VonkajSiu kompaktrtosrecenzie naruSa len farebny &k s inzerciou,
ozn&eny ako reklamy Google. &ig’ou recenzie je video: povodny filmovy trailer. Fdnk
vyuZivanie nastrojov podporujucich interaktivitu ai@nych obsahov umdnje sledova aj
diskutovanog témy a odozvu na jej spracovanie s moZoosvytvorenia ZivSej komunity
Citatelov (pouzivatiov) a ich nazorov.

Modelovo-komunikaéné parametre recenzie z badiska referentnej reality (témy)

V prepojeni modelového a komunéeho nazerania na Zaner recenzie odradza téma vysek
refererdnej reality, vyselektovane] expedientom. Od mierg/imstitucionalizovanosti
expedienta su zavislé principy selekcie, s ktorgmrisi aj zameranie na tematickl oblas
recenzovanej produkcie v prepojeni d'oigym recipientom.
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Sledujuc recenzistick produkciu v réznych typoclkasovych meédii s roznym stugm
inStitucionalizovanosti sme zaznamenali rozSiremyseku referetnej reality, ktora sa

v medialnom texte prejavuje ako téma. Okrem meg&nobsahov umeleckého zamerania
(literatdra, divadlo, hudba, vytvarné umenie a pothajacich v recenzistike svoje pevné
miesto, sa recenzuju aj medialne obsahy, udalgatb@ukty, ktoré s umenim savisia menej
alebo vbObec. Nasledujuci text je suhrnnym vyhodmiote recenzii, publikovanych

v slovenskych celoplosnych dennikoch Pravda a Sesp. v ich elektronickych mutaciach
(www.pravda.koktail.sk, www.sme.sk) od méja do aig2008.

Domnievame sa, Ze téma vyrazne predikuje nastavisi&Eich modelovo-komunikaych
parametrov recenzie, a teda aj jej vysledny charaktychadzajuc zo slovnikovej definicie
hesla tradicia ako ,suhrn spoemskych, kultirnych a i. ustalenych zvykov, &éjpv,
pravidiel a pod. zachovavanych pokoleniami, ndzaawyslienok prenasanych z generacie
na generaciu; ustéleny, spravidla zdedeny zvyksapoobyaj;“>, povazujeme za fuké
diferencové charakter témy na pozadi opozicie: ttadg’/netradénos’.

Za tradéné témy povazujeme tie, ktoré su s recenziou spated zdiatkov kreovania zanru
(t. j. literatura, divadlo, hudba, vytvarné umerdepod.), resp. z nich vychadzaju (napr.
muzikal, film, hudobny videoklip a pod.).

Takzvané netradné témy sme vymedzili v nasledovnych skupinach:

1. medialne obsahy, ktoré nemozno adtiaza umelecké (napr. reality shows,
diskusné relacie, magaziny, reklamy, hudobno-zébanegramy, PC hry a
d'alSie)

2. spolaenské udalosti, ktorych &is’ou je prezentacia umenia, Uzitkového
umenia alebo in& medialna produkcia (premiéry, igéie, vystavy, vyznamné
Zivotné jubilea znamych osobnosti a pod.)

3. komekné priemyselné produkty nemateridlneho i materf@neharakteru,
napr. informé&né, komunikané alebo know-how technologie, sluzby, mobilné
telefény, automobily a i.

Recenzie, ktoré spracovavaju tradh aj netradiné netradiné témy, sme sledovali na
multimedialnom portali www.sme.sk, podporujucom imovy titul SME — univerzalny,
celoplosny dennik pre Sirok( verejiids na portéli dennika Pravda v obdobi od mé&ja do
augusta 2008. Pravdu mozno padetailu evidencie periodickej &@na stranke Ministerstva
kultary SR charakterizové ako celoplo$né, univerzalne a printové médium ireku
verejnos, ktoré publikuje medialne obsahy s dennou peritalic Priemerny predany naklad
dennika za prvy polrok 2008 predstavuje [godgentiry ABC SR mes&ae hodnoty od 64 do
65 tisic vytlakoV®, v celkovom rebisku je na tréom mieste. Internetovad mutécia dennika,
server pravda.sk, obsahuje aj informacie o aktumlnemografickom profile navstevnikov
webov pravda.sk ktory ovplyviuje rozhodovanie expedienta o naplneni a forme
publikovanych obsahov. Navstevtioserveru pravda.sk sa za prvy polrok 2008 pohybuje
priblizne od 430 do 490 tisic realnych uzivateza mesiac;o je v rebréku AIM (Asociacie
internetovych médif), pre ktor( uskutmije prieskum agentira Mediaresearch, 9. Mi8sto
Predajnog dennika SME je porovndiea s dennikom Pravda: priemerny niesapaet
predanych vytlékov SME sa za prvy polrok 2008 vyvijal od 57 k 58id kusov,¢o je

v rebritku ABC SR 4. miesto za Pravddu Ove'a lepsie vysledky ma portal sme.sk,
v rebritku AIM (Asociacia internetovych médii, vyskumna atjgy Mediaresearch) je na 4.
mieste, poet redlnych uZivatev sa za prvy polrok 2008 pohybuje od 975 po 78%'i

Interpret&né texty, ku ktorym, stotiijuc sa s K. Hausenblasom (1991) mézeme zargdi
Zaner publicistickej recenzie, m6zu v ramci medzieych vz'ahov nadobudntimitativny
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charakter. O vSetkych sledovanych recenziach, spdcovavali témy traéhe ¢i netradéné,

sa da poveda Ze na urovni jazyka a Stylu imitovali recenzovamétotexty, navodzovali
atmosféru hudobného zazitku zpwania CD, zo sledovania hlavného televizneho
spravodajstva, z pobytu v luxusnom hoteli aleboomzivania nového mobilného telefénu.
Uvedené textotvorné“ wahy, resp. konkrétnu realizaciu inteptgt@ho vZahu autora

k objektu interpretacie, analyzuje na odbornomeextHorecky (2000).

V suvislosti s recenziou sa da hovoro prispésobovani sa motivovanom témou, resp.
charakterom zobrazovanej refetegj reality, ktora sa odrdZa najméa na nastavegkgaz/ch

a nejazykovych vyrazovych prostriedkov, rovnakoztiea funknom jazykovom Style

a kompozicii meta/textu recenzie. V socioStylistick rozmere uvaZuje o problematike D.
Slartova (2003):

.V suvislosti s takto nazri@nym sociostylistickym aspektom by bolo pachasho nazoru
nosné vyu#i vo svetovej sociolingvistike etablovany pojem/tarmmegister a pracovas
pojmami makrosocialny komunikay register a mikrosocialny komunikay register,
chapanymi ako makro-, resp. mikrosocialne podmiér@munik&né variety."

PovaZzujeme za furtké prispdsobovarecenziu z hadiska jazykovych i mimojazykovych
vyrazovych prostriedkov (adalSich modelovych a komunikaych parametrov Zanru)
recenzovanej téme, resp. refames) realite. Dosahuje sa tak sulad medzi metafexto
recenzie a interpretovanou sk&énog’ou, aj kel’ v niektorych konkrétnych pripadoch (najma
pri spracovani menej tragtiych tém) je ozngenie textu Zanrom publicisticka recenzia sporné.

Modelovo-komunikaéné parametre recenzie z bhadiska komunikaéného zémeru
(funkcie)

Komunika&nym zamerom expedienta (v zavislosti od #tupnstitucionalizovanosti a jeho
odraze na ovplysovani autora textu v kréaom procese) je v ramci Siroko vnimaného zanru
novinovej recenzie sprostredkovanie informacii,sopj ukazok, interpretacii a hodnoteni
urciteho vyseku referemej reality (v texte tzv. tradné a netradné témy) s reSpektovanim
potencialneho recipienta. Rimym naplnenim recenzie ako jedného z publicistibkyc
Zurnalistickych zanrov je teda informavalustrova’, interpretovd, hodnoti’, domnievame
sa, Ze aj zaujaa esteticky pdsobi V nasledujucich riadkoch poukazeme na funkcie
meta/textu recenzie, ktoré ju posuvaju od publisf recenzistiky k recenzistike medialnej,
pripadne mimo oblasZzurnalistickej publicistiky smerom k inzercii, ke alebo fikcii.

V recenziach, ktoré zobrazuju (najma) tzv. netnaglitematické oblasti, sa moze realizbva
napr. aj funkcia popularizaa (popularizacia vedeckych, resp. odbornych téahg, aj
odporacia ¢i propag&na. V suvislosti s propagaciou v recenzii sa donan®, Ze by
nemala presiahiiu charakter odpotiania, vychadzajiceho z nezavislej interpretagie
hodnotenia, aby sa zachoval jeden z hlavnych narakcakykdvek Zurnalisticky text — a to
nezavislos. V opa&nom pripade povaZzujeme ozeaie textu Zanrom recenzia za zavadzanie.
Problematikou ne/korektnosti ozfmwania textu sa zaobera aj G. Sipo$, analytik tiristi
IVEKO, v projekte SPW (Slovak Press Watch) zamenama monitoring novinarskej prace
na Slovensku. Slovami G. Sipd%aprelepenie obalu ficeka“ alebo korekiné ozbavanie
ne/zurnalistickych textov, resp. priznanie spolapras objednavatem, povaZzujeme za
jednoduché rieSenie, ktoré (napriek obavam) moee =zielativizova pozitivne hodnotenie

v recenzii, ale v kormom dosledku posilni déveryhodmossSetkych zloziek na strane
expedienta. Ukazky tentleych nerecenzii sa najdu najma pri hodnodeni prtoduk sluzieb
(hotely, cestovné kancelarie apod.), spefskych udalosti, medialnych obsahov
neumeleckého charakteru, ale aj pri spracovavantradinych tém. V recenzistickej tvorbe
v8ak mozno vidi¢ aj trendy, smerujice ku korektnému o#mzaniu propaganych textov

v rubrike, resp. v sekcii recenzia, napriklad speesm pomenovania vzniklo ozienie
platena recenzia. Oz&enie platena recenzia (aj&keaepresne, & za va@&Sinu uverejnenych
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recenzii dostavaju autori honorar) explicitne paufa na skuttnog’, Ze vyber témy a
komunika&ny zamer su ovplyvnené objednavata.

Funkené Hadisko, resp. komunikay zamer, povazujeme v recenzistickej tvorbe zaatdn
uréujuce. Pri analyzovani funkcie konkrétnych komutokasa ukazuje ich charakter, radiaci
ich Kk Zurnalistike, resp. kinym oblastiam medi@alngnnosti. Korektné ozrmvanie
ne/zurnalistickych textov, resp. priznanie spolepras objednavatem, je jednoduché
rieSenie, ktoré (napriek obavam) méze sice zrétawa pozitivne hodnotenie v recenzii, ale
v kongnom dosledku posilni dbveryhodmossSetkych zloZziek na strane expedienta.
V suvislosti s funkciou medialneho textu chcemekl@gaa’ eSte na jeden vyrazny posun. Aj
v oblasti recenzistickej medialnej produkcie smenzmnenali tendencie (v zavislosti od
charakteru expedienta a refeteaj reality s reSpektovanim potencialneho recipgignt
posiliujuce zdbavnu funkciu a ovpliujice vysledny tvar recenzistického textu. Vyrazové
prostriedky, ktorymi sa dosahuje huntoironia su vlastné aj textu publicistickej recenzlu
v8ak médme na mysli zabavnu funkciu, ktora je mimm@&ovnocennd s funkciamidwjacimi
Zaner recenzie. Prienik zabavy do Zurnalistiky jejmay a tyka sa nielen publicistiky. Na
jednej strane liahtuje percepciu, teda vychadza v Ustrety prijif@ate medidlneho textu,
zarover vSak relativizuje hodnotenie — uniafe tvorcom recenzistického textu neza@uja
zasadné stanovisko a teda aktivokecipienta, aby tato ulohu prevzal sam.

Ci uz sa recenzuje umelecké dielo, sgeltska udalas najnovsi produkt v oblasti Zivotného
sporenia alebo novy model auta, publicisticka reimemresp. mediadlna recenzistika zasahuje
¢im d’alej, tym SirSi okruh recipientov — désledne sapg@sobujic ich zaujmom vSak zardve
kreuje ich nazory, poziadavky a ovphyje spotrebitEské spravanie.

Za podstatné vSak povazujeme dodrZfateansparentn@’s a presnas pri ozn&ovani
rozSirovanych recenzistickych medialnych textowgetkych typoch masovokomunikegych
prostriedkov, aby recipient na prvy galkd a pdutie vedel, aky text sa mu v obale
publicistickej recenzie predklada.

Poznamky

! Prispevok vychadza z textu dizérnaj prace jeho autorky s ndzvom Zanrovo-typologické
parametre publicistickej recenzie a mediélna reistka na Slovensku, obhdjenej 22. aprila
2009 v Jazykovednom Ustalle Stara v Bratislave.

2Dostupné na:
http://slovnik.juls.savba.sk/?w=expedient&s=exact&dsj4&d=psp&d=scs&d=sss&d=pecia
r&d=hssjV&d=obce&d=priezviska&ie=utf-8&oe=utf-8

% Viac o autorovi textu piSe Slemva, D.: Prakticka Stylistika. PreSov, Slovacontatt
upravené a doplnené vydanie 1996.

* Dostupné na:
http://www.humno.sk/index.php?option=com_contensktaview&id=8&Itemid=14

> Dostupné na:
http://slovnik.juls.savba.sk/?w=tradi%C4%8Dn%C3%Bf&xact&d=kssj4&d=psp&d=scs
&d=sss&d=peciar&d=hssjV&d=obce&d=priezviska&ie=8&oe=utf-8

® Informacie dostupné na: http://www.culture.goveskhedia/tlac/detail ?id=705

" Dostupné na: http://www.culture.gov.sk/evmedia/tatail ?id=699

® Dostupné na: http://medialne.etrend.sk/tlac/geafy-
tabulky.php?medium=tlac&co=denniky&periodikum=pravd

® Dostupné na: http://data.pravda.sk/sk/downloadppa¥dask_socdemo.pdf

19 Dostupné na: http://medialne.etrend.sk/internafjga-tabulky.php?medium=internet
1Dostupné na: http://medialne.etrend.sk/tlac/grafy-a
tabulky.php?medium=tlac&co=denniky&periodikum=sme
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12 Dostupné na: http://medialne.etrend.sk/internafjga-
tabulky.php?medium=internet&co=aim&portal=www.snke.s

13 Dostupné na: http://spw.blog.sme.sk/c/83139/SM&hktnazov-recenzie-pre-stlpcek-o-
knihach-o-podnikani.html
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Abstract

In this study we focus on genre and typologicabpeetres of publicistic review and media
reviewing. Our aim is to understand the interpreteatl character of media contents. The goal
of our thesis is to point on current balance okrptetative texts in field of journalistic
publicistics, note new movements and through imetgpion of review texts introduce our
perception of this question.

Tato Stadia bola vytvorenda realizaciou  projektuiDovybavenie  arozSirenie
lingvokulturologického a prekladatgko-tim@nickeho centra na zaklade podpory
oper&ného programu Vyskum a vyvoj financovaného z Ewképe fondu regionalneho
rozvoja.

Stadie ac¢lanky B. Garberovd: Od publicistickej recenzie k medidinej recenzistike



